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BoomSonar ve Marketing Turkiye is birligiyle dizenlenen Brandverse Awards, eski ve yeni nesil tim
pazarlama, iletigim ve reklam ¢aligmalarint dederlendirerek markalarin dinyasina 360 derece
kapsayici bir bakig sunan pazarlama ve iletisim édulleridir.

Yarigmanin Amaci

Brandverse Awards organizasyonu marka ve ajanslarin elde ettikleri bagarnlari seffaf bir
degerlendirme mekanizmasiyla somutlastirarak basarilarini tescillemeyi, standartlar ylakselterek
sektoérun gelisimine katki saglamayi ve rekabeti olumlu bir sekilde etkilemeyi, glclu bir marka imaiji
olusturmak igin ortaya koyulan ¢cabalari éne gikararak yaratilan etkiyi daha da guglendirmeyi
hedefler.

Tuim Degerlendirme Siire¢lerinde Deloitte Tirkiye Katkisi

Brandverse Awards'un bagvuru gerektirmeyen bolimua SocialBrands Veri Analitigi Odullerinde
markalarin basarisi istatiksel verilere gdére belirleniyor. Bagvuru alinan kategorilerde ise kazananlari,
her biri kendi sektérlerinin énde gelen profesyonellerinden olusan jarinin degerlendirmesi belirliyor.

TUum degerlendirme sUreglerinde tarafsiz bir kurulusun yer aldigi tek yarigma ézelligine sahip olan
Brandverse Awards 6zgun degerlendirme modeli ve seffaf yapisiyla éne gikiyor. Degerlendirmenin
tum asamalarinda dunyanin en blayuk danigmanlik sirketlerinden Deloitte Tarkiye uzmanligiyla
katki saglhyor.

Deloitte’un katma degder saglayacagi alanlar su sekilde siralaniyor:

+ Brandverse Awards organizasyonu ve kurgusuna gorus, éneri ve katki saglamak,

+  TUm édullendirme mekanizmasinin ve degerlendirme sureclerinin, seffaf ve hesap verilebilir
sekilde gergeklesmesi igin gerekli kontrol ve degderlendirmeleri yapmalk, iyilestirme &nerileri

sunmalk,

+ Degerlendirme slrecinde jari bagkanlarina danismanlik yapmak ve sturegte gézlemci gérevi
Ustlenmek,

+ SocialBrands Veri Analitigi Odulleri icin hazirlanan SocialBrands Sosyal Medya Marka Endeksi'ne
iligkin veri toplama, algoritmalar ve veri analiz sistematigini bagimsiz bir danigmanlik kurulugu
olarak degerlendirmek,

+ SocialBrands Veri Analitigi Odulleri igin tim sektdrlerden markalarin yil boyunca sosyal medya
performans sonuglarinin olusturulmasi asamasinda yer alarak sturecin gavenilirligini pekistirmek.
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ONEMLI TARIHLER

Brandverse Awards 2025 dénemi belirtilen tarihleri kapsamaktadir.

Proje Uygulama Dénem Araligi
1Nisan 2024 - 18 Mart 2025

SocialBrands Degerlendirme Dénemi
1Nisan 2024 -1 Nisan 2025

Erken Bagvuru Dénemi
27 Ocak 2025 - 17 Subat 2025

Standart Bagvuru Dénemi
18 Subat 2025 - 18 Mart 2025

Kisa Liste Degerlendirmesi
Nisan 2025

Jari Final Degerlendirmesi
Mayis 2025

Odul Téreni
Haziran 2025
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T YENILIKLER

Brandverse Awards, her gegen yil sektérdeki gincel trendler ve katilimcilardan gelen degerli geri
bildirimler dogrultusunda bagvuru sistemini, yarisma kurallarini ve kategorileri gtincelleyerek
gelistirmeye devam ediyor.

iletisim ve pazarlama dinyasinin geligimine paralel olarak sekillenen Brandverse Awards
kategorilerinde sektérin en basarill galigmalari arasinda strdurdlen rekabet, yenilikgi bir bakig
acisiyla zirveye cikiyor.

Bu yilin 6ne ¢ikan yenilikleri;

Bu yil yarisma kurallarina jarinin degerlendirme asamasinda incelemesiiginiletilen yazih
aciklamalar ve materyallerde ajans adinin yer aimamasi zorunlulugu eklendi.

Brandverse Awards’a iletilen case galismalarinda, Turkge dilinin tercih edilmesi énerilirken yabanci
dilde hazirlanan galigsmalarin mutlaka Tiirkge alt yazi igermesi sarti eklendi.

Turkiye Cumhuriyeti'nin100. yilina 6zel olarak yapilan tim iletisim ¢aligmalart igin Brandverse
Awards'un 8 ana bélimu altina Ozel Kategori olarak *"Cumhuriyetin 100. Yil lletigsim Galigmalan’’
kategorisi eklendi.

Medya bélumu altinda eskiden “Yenilikgi Teknoloji Kullanimi” olarak yer alan kategori
detaylandirildi. Yenilik¢i Teknoloji Kullanimi bashdi altinda bu yil ilk kez “’Yaratict CGI
Uygulamalari”’ ve “"Yapay Zeka Calismalari’’ kategorilerine yer verildi.

Medya boluma altinda Genel Kategorilerde yer alan Yerel Yonetim iletigimi kategorisi segim
iletisimini de kapsayacak sekilde “’Yerel Yonetim lletisimi ve Se¢im Kampanyalari’ olarak
guncellendi.

PR bolumu kategorileri yeniden gekillendirildi. “Etkinlik Yénetimi'’ kategorisi “B2B” ve “B2C”,
“Igveren Markasi lletisimi’’ kategorisi “I¢ lletisim” ve “Geng Yetenek lletisimi”, “KS$S Proje Uretimi
velletigsim Yonetimi’’ kategorisi “Marka ve Sirket” ve “STK” olarak detaylandirildi.

PR bolimune “Glindem Yénetimi'’ kategorisi bu yil ilk kez eklendi.

Sosyal Medya ve Dijital bélimde yer alan Sosyal CRM kategorisi ’MUsteri Deneyimi ve Sosyal CRM
Uygulamalari’’ olarak isim degistirerek guncellendi.
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TUm bagvuru streci www.brandverseawards.com adresi Uzerinden online olarak yapilmaktadir.

Kurumlar adina basvuruda bulunan kisi, web sitesi Gzerinden kendi belirleyecedi kullanici ismi ve
sifre ile hesap agabilir. Agilan hesap Uzerinden basgvurular yapilabilir; 6deme bilgileri, yarngmaya
kabul ve benzeri detaylar incelenebilir.

Erken basvuru dénemi 17 Subat 2025 tarihinde sona erer. Yarismaya son bagvuru tarihiise
18 Mart 2025 saat 23.59'dur. Gerek goérildugu takdirde bagvuru suresi uzatilabilir.

Katilimcilar, son basvuru tarihine kadar agtiklari hesap Uzerinden yarisma basvurusunda
degisiklikler yapabilir.

Yazili agiklamalarda abartidan uzak, yahn ve anlasilir bir dil kullaniimahdir. Projenin amaci
dogrultusunda ulagtigr nihai hedef somut verilerle desteklenmelidir.

Yarigmada Sosyal Medya ve Dijital b&Iim U altinda yer alan SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
kategorileri herhangi bir bagvuru gerektirmez. Bu bélimtn kazananlarn SocialBrands sonuglarna
gore Deloitte Turkiye denetiminde tamamen veriye dayali olarak belirlenir.

Case Galismalari

Brandverse Awards bagvurularinda case video zorunlulugu bulunmamakla birlikte dederlendirme
asamasinda jari Gyelerinin projenizi bir butun olarak incelemesine katki sagladidi icin hazirlanmasi
tavsiye edilir.

Case videolarin 2 dakika uzunlugunu agmamasi énerilir. Maksimum case video sUresiise 3
dakikadir. Caligmanin 3 dakikayr agsmasi durumunda degerlendirmeye dahil edilmesi jari Gyelerinin
insiyatifindedir.

Case videolarinda Turkge dil kullaniimasi tercih edilir. Yabanci dilde hazirlanancase
caligmalarninda ise Tiirkge altyazi kullanimi zorunludur.

Yarigma bagvurularinda kullanilan case videolar jari Gyelerinin degerlendirme yaptigi 4 kriter olan
projenin amaci, temel fikri, iletisim uygulamalarinin detayive sonuglarini muhakkak igcermelidir.

Case videolari abarti ve kafa karistirici unsurlardan uzak, agiklayici ve tutarli olmahdir.
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DEGERLENDIRME

+ Yarigmaya basgvuru kabul edilen tim kategorilerde degerlendirme juri Gyeleri tarafindan yapilr.
Jari Gyeleri tarafindan yapilan degerlendirme iki agamada gergeklesir.

« Oneleme surecinde juri Gyeleri dijital ortamda tim projeleri olumlu/olumsuz seklinde oylayarak
kisa listeyi belirler. %60 ve Uzeri olumlu oy alanigler kisa listeye kalir.

+ Kisaliste oylamasi sonrasinda dtzenlenen juri final degerlendirmesinde ise her kategorinin en
basarili 3 igi Altin, Giimiig ve Bronz édllerin sahibi olur.

+ Bir projenin édul kazanabilmesi igin 1-10 arasi yapilan puanlama sonucunda ortalama puanin
minimum 6 olmasi gerekmektedir.

« Juri tyeleri gerekli gérmeleri durumunda bir kategoride 2 GUmuUs veya 2 Bronz olarak édullendirme
yapabilir ancak Altin 6dul ayni kategoride yalnizca bir kere verilir.

« Jari Gyeleri kisa liste degerlendirmesi esnasinda 6zgun olmadigini digdndukleri calismayi 6zginluk
komitesine iletebilirler. Yangsmanin 8 ana bélimuanden her birindeki 2 juri Gyesi ayni zamanda
6zgunltk komitesinde de yer alir.

+ Bir projenin 6zgunluk komitesi degerlendirmesine iletiimesi durumunda bagvuru sahibi haberdar
edilir ve konuya iligkin aktarmak istedikleri 6zgunluk komitesiyle paylasilir.

+  Ozgunluk komitesinin yapmis oldugu dederlendirme detaylari ve komitenin ortak gorusy, juri final
degerlendirmesi igin ilgili isi degerlendirecek juri Gyeleriyle paylasilir.

+ Yarigmada Sosyal Medya ve Dijital bolim altinda yer SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
kazananlar SocialBrands Sosyal Medya Marka Endeksi'ne gére markanin géstermis oldugu sosyal
medya performansi dogrultusunda tamamen istatistiksel olarak belirlenir.

« Her kategoride 1Nisan 2024~ 1Nisan 2025 tarihleri arasindaki SocialBrands verilerine gére en
yUksek puani alan ilk t¢ marka édullendirilir.

» Brandverse Awards’ta yer alan her bdlum igin juri Gyeleri tarafindan en yUksek puan ortalamasina
sahip ¢aligmalar “Grand Prix” ile édtllendirilir. Sosyal Medya ve Dijital altinda yer alan
SocialBrands Veri Analitigi Odiilleri Grand Prix’'si ise deJerlendirme déneminde en yiiksek skora
sahip markaya verilir.

« Yarigmanin ttm degerlendirme sureglerinde Deloitte Tlrkiye aktif olarak yer alir. Degerlendirme
etaplarinda projelerin elde ettigi tim puanlar Deloitte Turkiye'ye anlik ve agik olarak sunulur. Veriye
dayal édullendirme yapilan SocialBrands Veri Analitigi Odulleri bélumuande ise hesaplamaya ait
tum detaylar ve puanlar Deloitte Turkiye ile paylasilir. Yarismanin kazananlari Deloitte Tiirkiye
onayi ardindan ilan edilir.
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BOLUMLER

Brandverse Awards pazarlama ve iletisim faaliyetleri igin sektér dinamikleri géz éntinde bulundurularak
6zenle hazirlanan bélimleriyle markalar igin kapsamli kategoriler sunuyor. Katiimcilar yarigmanin 8
ana bélimu olan Sosyal Medya ve Dijital, Film, Medya, PR, Sosyal Sorumluluk ve Sirdiirilebilirlik,
Strateji, Deneyim Tasarimi ve Craft bolimleri altinda yer alan kategorilere basvuruda bulunarak
yarismaya dahil olabiliyor.

Dijitaldeki igleri bagaril bir sekilde édullendiren Social Media Awards Turkey’'nin tum kategorileri
Brandverse Awards’'un Sosyal Medya ve Dijital b6lim altinda bulunuyor. SocialBrands Veri Analitigi
Odulleri de yine yarismanin Sosyal Medya ve Dijital b81Gmu altinda yer aimaya devam ediyor.
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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Yarigmacilarinyil boyunca sergiledikleri iletigim ve pazarlama ¢alismalariyla bagvuru i
yapabilecekleri kategoriler Juri Odulleri alt bélimunde yer alir. SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
ise alt bélumU bagvuru gerektirmemektedir.

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri

SocialBrands Veri Analitigi Oduilleri, tim sektérlerde markalarin yil boyunca sosyal medya
performanslarini tamamen tarafsiz ve veriye dayal olarak hazirlanan SocialBrands sosyal medya
marka endeksi sonuglarina gére degerlendirir.

Degerlendirme igin markalarin 1Nisan 2024 - 1Nisan 2025 dénemindeki sosyal medya
performanslarini tamamen istatistiksel olarak édlgimleyen sosyal medya marka endeksi
SocialBrands puanlari esas alinir. Deloitte Turkiye denetiminde hazirlanan SocialBrands Veri
Analitigi Odulleri bagvuru gerektirmez. SocialBrands Veri Analitigi Odulleri'nde asagidaki
kategorilerde édullendirme yapllir;

SOCIALBRANDS VERI ANALITIGi ODULLERI KATEGORILERI

Akaryakit Lastik
Aksesuar ve MUcevherat Eal Magazacilik
Arag Kiralama = Magazalar
Bankalar e Mekan ve Etkinlikler
Bireysel Emeklilik ve Hayat Sigortalan i]:j Mobilya
Boya V) Motosiklet
Dijital TV Platformlari T, Miizeler
Enerji Sirketleri ' Online Alisverig
Erkek Giyim & Online Alisveris - Koltir Sanat
Ev Gelistirme Online Aligveris - Siparis
Ev ve Yasam = Oteller
Evcil Hayvan s, Otomotiv Markalar
Gayrimenkul ES Ozel llk Orta Egitim Kurumlari
Gida Sirketleri @ Saglk Kurumlar
GUnlok Giyim Savunma Sanayii
Havalimanlari “H Seramik
Hava Yolu Sirketleri Ll Sigortacilik
Holdingler i) Spor Giyim
lc Giyim & Sut Urdnleri
[klimlendirme D Teknoloji Marketleri
llag ()3 Teknoloji Ureticileri
Insaat Firmalari a Telekominikasyon
Kadin Giyim & Temel Gida
Kara Yollari Ulasim (i Tur Sirketleri
Kargo Sirketleri E‘F” Universiteler
Kariyer @ Vakif Universiteleri

= Kahlim Bankalar @ Yan Sanayi

af] Kisisel Bakim - Yeme-lcme

= Kredi Kartlan e Zincir Marketler

T KUguk Ev Aletleri
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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Juri Odulleri
Marka, kurum ya da kurulusglar igin dijitalde yapilan tdm kampanyalar ve iletigim faaliyetleri
bu bélumde yer alan asagidaki kategorilerde degerlendirilir.

Arama Motoru Kampanyasi

Arama motorlarinda gergeklestirilen kampanyalar degerlendiren bu kategoriye arama motoru
optimizasyonu, arama motoru pazarlamasi veya arama motorlarinin yaratici kullanimina odaklanan
tim kampanyalar katilabilir. Bu kategoriye katilacak arama motoru kampanyalar bagimsiz
olabilecegi gibi, farkl bir sosyal medya veya web kampanyasini destekler nitelikte de olabilir.

Dijital PR Caligmasi

Marka, kurum, hizmet ve/veya trunlerle ilgili yapilan, markanin dijital iletisimine odaklanan tim dijital
halkla iligkiler projeleri bu kategoriye katilabilir. Fenomenler, bloggerlar ve/veya fikir dnderleriyle yapilan
PR ¢alismalari, etkinlikler ve workshoplar; 360 derece PR ¢caligmalari, dijital basinla yapilan igler gibi tim
dijital iletisim odakli projeler bu kategoride yer alabilir.

Farkli Fikirler

Yeni fikirlerle 6ne ¢ikan, yaraticiligi zirveye tasiyan, kesfedilmemis denizlere yelken agan tim projeler
bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alacak projeler icin en dnemli nokta, yenilikgi ve yaratici
fikirlere odaklanmasidir. Kampanya Facebook, X, YouTube gibi populer kanallara ek olarak Spotify,
Pinterest, Twitch, sézltGkler, forumlar gibi farkl mecralarda da yapiimis olabilir.

Gergek Zamanli Kaompanya

Gundemdeki olaylara iliskin hazirlanan yaratici kampanyalar ve sosyal medya paylasimlarinin yaristig
Gergek Zamanli Kampanya kategorisi, markalarin sosyal medyada hizli ve dogru karar alma
basarilarini degerlendirir. Bu kategoriye katilacak proje, igerik ve kampanyalarin sosyal medyadaki
gundeme iligkin yaratici, hizli ve kullanici etkilesimi odakl galismalarla gindeme dahil oimasi
gerekmektedir.

icerik Pazarlama Kampanyasi

Dijital mecralarda paylasiimak Uzere 6zel olarak Gretilen, yaraticilig yuksek ve [veya hedef kitleyle
iletisimde farkhlik yaratan, seri veya tek her tarlG ileti, video, metin, animasyon, banner ve diger igerik
bu kategoride yer alabilir. Kategoriye yapilacak basvurular, igin yaraticihdi ve sagladigi etki Gzerinden
degerlendirilecektir.

Kurumsal Web Sitesi

Kurumlarin web sitelerini degerlendiren bu kategoriye kurum, marka, Grin ve/veya hizmetler igin
hazirlanan tim kurumsal web siteleri katilabilir. Bu kategoride yer alacak sitelerin kurumun ana web
sitesi olmasi gerekmektedir. Katilan web sitelerinin yarisma kurallannda belirtilen proje uygulama
dénemi igerisinde hazirlanmig veya yenilenmis olmalar gerekmektedir.

KagUuk Butgeli Buyutk igler

Dijital dunyada kaguk butgeler kullanarak blytk ses getiren tum kampanyalar bu kategoriye
bagvurabilir. Kampanya dahilinde viral yayilim, PR, fikir Snderi ortaklidi ve mecranin yaratici kullanimi
gibi dinamikler kullaniimig olabilir. Kampanyanin ana odak noktasinin Facebook, X, Instagram, YouTube
veya diger sosyal medya kanallarinda olmasi gereklidir. Bu kategoride yarigacak ¢aligmalarda reklam
satin alma dahil toplam butgenin 8.000.000 TL altinda olmasi ve bagvuru esnasinda kullanilan butgeyi
destekleyici veriler gereklidir.
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Mobil Odakli Kampanya

Markalar tarafindan mobil cihazlarda gésterilmek Gzere hazirlanan, mobil cihazlarin ézelliklerini
kullanan ve mobil kullanima odaklanan tim galigma ve kampanyalar bu kategoriye katilabilir. Bu
kategoriye katilacak ¢caligmalarin ana odaginin mobil olmasi gereklidir. Calismalar online ve offline
diger mecralarda da yer almig olabilir.

Musteri Deneyimi ve Sosyal CRM Uygulamalari

Sosyal medyayi ve/veya dijital kanallan musteri iligkileri yénetiminde aktif kullanan, dijital kanallarnn
sagladigr anlik, gift yénla ve birebir iletigim firsatlarini degerlendirerek musteri deneyimini iyilestiren ve
memnuniyetini arttirmay amaglayan tdm galismalar bu kategoride degerlendirilir. Bu kategoriye
kurumun kendisi veya ajans, cagri merkezi gibi kurumun musteri iligkileri yénetiminde aktif rol
oynayan is ortaklar basvurabilir.

Online Medya Satin Aima

Bu kategoride, en etkili ve /veya yaratici dijital medya satin alma stratejileri degerlendirilir. Kategoriye
sosyal medya reklamciligl ya da gesitli dijital medya kanallarnni basariyla kullanarak gergeklestirilen
satin alma projeleri bu kategoriye basvurabilir.

Online Offline Entegrasyonu

Dijital ile offline kanallarda butdnlesik yuratilen tam galigmalar bu kategoride yer alabilir. interaktif
etkinlikler, sosyal medyanin sahada kullanimi gibi dijital ve dijital olmayan faaliyetleri birlegtiren
projeler bu kategoride degerlendirilir.

Online Reklam

Sosyal medyada veya web sitelerinde yayinlanmak Gzere hazirlanan, kullanicilar tarafindan yogun
sekilde izlenen video, interaktif ve farkl reklam formatlar bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer
alan igerikler medya satin alma, rich media, reklam veya fenomen iletisimi ile desteklenmis olabilir.

Ozel GUn Kampanyasi

Sosyal medyada énemli glnlere iligkin hazirlanan en basgarili kampanyalar, igerikleri ve galigmalari
degerlendiren bu kategoriye Facebook, X, Instagram ve YouTube basta olmak Uzere bir veya birden
fazla sosyal medya kanalinda 6zel gtnlerle ilgili gergeklestirilen tim projeler katilabilir.
Kampanyalarin resmi bayramlar, anneler gint gibi ézel gunler, tim Tarkiye tarafindan takip edilen
organizasyonlar gibi spesifik gtnlere iligkin galismalar olmalari ve ilgili 6zel giinde veya éncesinde
yayinlanmalari gerekmektedir. Kategoriye katilan ¢alismalar sosyal medya odakli oimalidir.
Calismalar web siteleri ve konvansiyonel medya gibi diger kanallarla da desteklenmis olabilir.

Sayfa ve Topluluk Yénetimi
Dijital kanallarda hayran toplulugunu olusturup en iyi yoneten, takipci kitlesiyle gtclu iletigim kuran ve
marka elgileri ile ¢ift yénla iligkiler yéneten tim marka iletisim stratejileri bu kategoride degerlendirilir.

Sosyal Medya Kampanyasi

Sosyal medyayl merkez alan kampanyalarin yaristigi bu kategoriye Facebook, X, Instagram ve
YouTube basta olmak Uzere tum sosyal medya kanallarinda gergeklestirilen kampanyalar katilabilir.
Katilacak kampanyalarin temel odak noktasinin sosyal medya kanallar olmasi ve ana stratejinin
sosyal medya Uzerine kurgulanmig olmasi gerekmektedir. Kaompanya dahilinde mikro siteler, sosyal
medya uygulamalari, mobil uygulamalar ve konvansiyonel mecra kullanimlari, sosyal medya
kampanyasinin destekleyici unsuru olarak yer alabilirler.
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Sosyal Medyada Verinin Etkili Kullanimi

Web, sosyal medya, mobil, offline veya farkl kanallardan elde ettigi veriyi yaratici ve etkili sekilde
kullanarak marka basarisini arttirmayi hedeflemis olan, veri temelli tdm sosyal medya kampanyalari
bu kategoride yer alabilir.

Sosyal Sorumluluk iletigimi

Dogrudan sosyal medya Uzerinden kurgulanan veya sosyal medyaya uyarlanan yaratici ve/veya
etkili sosyal sorumluluk projeleri bu kategoride yer alabilir. Proje [kampanya ticari bir kurulug veya kar
amaci gutmeyen bir organizasyon tarafindan gergeklestiriimis olabilir.

Sosyal Medyada Yenilik¢i Teknoloji Kullanimi

Sosyal medya mecralari veya dijital platformlarda dizenlenen yeni teknolojileri yaratici ve [veya
yenilik¢i sekilden kullanan tim kampanyalar bu kategoriye basgvurabilir. Bu kategoride yarisan igler
Medya bélimu altinda yer alan Yenilik¢i Teknoloji Kullanimi kategorisine bagvuruda bulunamaz

Viral Etkilegim

Sosyal medya kanallarinda veya web sitelerinde yayinlanmak Uzere hazirlanan, temel yayilim
stratejisi viral pazarlama olan tum igerikler bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alan igerikler
medya satin alma, reklam veya fenomen iletisimi ile desteklenmis olabilir, ancak kampanyanin ana
etkisinin viral olmasi gereklidir.

Yapay Zeka Kullanimi *YENI
Sosyal medya ve dijital platformlar i¢in Uretilmis, yapay zeka teknolojilerinin kullanildigi tim
kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

Yaratici CGl Uygulamalari *YENI
Bu kategoride marka konumlamasina ve hedeflerine uygun olarak hazirlanan iletisim galigmalari
kapsaminda CGl teknolojilerinin 6zenle kullanildigr igler yangir.
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Bu bélumde marka, kurum ya da kurulus icin TV, sinema ya da dijital ortamlarda yayinlanmak igin
cekilen reklam filmleri yarigir. Sektérel kategorilere basvuru yapacak her proje yalnizca 1 sektére
basvuru yapabilir. Ayni proje ile birden fazla sektére basvuru yapllamaz.

Genel Kategoriler

Uzun Format
Youtube, IGTV ya da TV, sinema igin Uretilmis 120 saniyeden daha uzun olan tim filmler bu kategoride
degerlendirilir.

Kisa Format

Bu kategoride maksimum 15 saniye uzunlugundaki tim film igerikleri yarigabilir. Bagvurularda, ayni
cahsmaya baglh birden fazla igerigin olmasi durumunda, her bir video 15 saniyeyi gegcmeyecek sekilde
sunulmali ve toplam sire maksimum 60 saniye ile sinirlandiriimalidir. Kategoride fikir ve uygulama,
esas olarak kisa format Gzerinden kurgulanmis olmalidir.

Dikey Format
Dikey formdaki sosyal mecralar igin (Instagram, Tiktok gibi) hazirlanmig film igerikleri bu kategoride
yarigabilir.

Seri Filmler

Ayni kampanya icin birden fazla filmin bulundugu ¢alismalar bu kategori kapsaminda degerlendirilir.
Kampanya kapsaminda yayinlanan tam seri filmlerinin proje uygulama dénemi igerisinde
yayinlanmig olmasi gerekir.

Ozel GUN Filmleri: Milli GUnler *YENI

10 Kasim Atatdrk’d Anma, 29 EkKim Cumbhuriyet Bayrami gibi milli gtnler i¢in hazirlanan video igerikler
bu kategoride yarigir. Caligmalar, sosyal platformlar, web siteleri veya geleneksel medya gibi farkli
kanallarda yayinlanmig olabilir.

Ozel Gun Filmleri: Tematik GUnler *YENI

Anneler GUnU, Sevgililer GUny, Dunya Kadinlar Gunu gibi milli olmayan 6zel gtnler icin hazirlanan
video igerikler bu kategoride yarisir. Calismalar, sosyal platformlar, web siteleri veya geleneksel
medya gibi farkl kanallarda yayinlanmis olabilir.

Kurumsal imaj

Markanin Gran veya hizmetinin odak noktasinda olmadigi, marka imajina ve konumlandirmasina katki
saglamak amaciyla hazirlanan tdm filmler bu kategoride yarisir. Ozel gun filmleri bu kategoride
yarigamaz

Sektoérel Kategoriler

B2B
Markalarigin ¢ekilmis, hedef kitlesi bireyler degil, is ortaklari ve sirketler olan reklam filmleri bu
kategoriye bagvurabilir.

Dayanikl Tuketim /[ KigUk Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, kUgUk ev aletleri gibi tum dayanikli tiketim markalariigin Gretilmis reklam filmleri
cahsmalari bu kategoriye bagvurabilir.

E-Ticaret
E-ticaret markalar i¢in Gretilmig reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.
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Finans
Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlar, banka kartlari, emeklilik, sanal para servisleri, dijital ve mobil
bankacilik igin dretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

insaat
insaat firmalari ve yapi malzemeleri markalari igin tretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Kigisel Bakim
Kigisel bakim ve kozmetik markalariigin tretilmis tim reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Organize Perakende

Farkl marka ve aran gruplarinin birlikte satildigr aligveris merkezleri, zincir marketler, fast-food
zincirleri, kahve zincirleri, kafeler, restoranlar, teknomarketler, yapi marketleri ve zincir magazalar igin
Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Otomotiv ve Yan Sanayi
Otomotiv ve otomotiv yan sanayi markalari igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Saghk
Hastaneler, saglk kurumlari, ilag girketleri, tibbi ekipman ve cihaz Ureticileri, diggilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar icin Gretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Seyahat / Ulagim
Hava yollari, otobuUs sirketleri, arag kiralama, tur sirketleri, oteller ve toplu tagima markalari igin
Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye basgvurabilir.

Teknoloji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlar, tabletler, akilli saatler), bilgisayar donanim ve yazilimlari, VR
cihazlar, fotograf makineleri vb. tim teknolojik Grdn dreten markalar icin hazirlanmig reklam filmleri
bu kategoriye bagvurabilir.

Telekomunikasyon
GSM operatdrleri ve internet servis saglayicilariigin Gretilmis reklam filmleri bu kategoriye basgvurabilir.

Temizlik
Ev ve diger mekanlarin temizliginde ve bakiminda kullanilan temizlik ve hijyen Grtnleri igin Uretilmis
reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Yiyecek [ icecek
Yiyecek ve igecek markalariigin Uretilmis tum reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Diger Sektorler
Yukaridaki sektérler diginda farkll bir sektérde hizmet veren markalaricin Uretilmis reklam filmleri bu
kategoriye bagvurabilir. Bu kategoriye bagvuran reklam filmleri bagka kategorilere bagvuramaz.
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Markalarn medya uygulamalarinda gésterdikleri bagarn bu bélimde degerlendirilir. Yaratici medya
calismalar, yenilikgi uygulamalar ve ilham verici medya kullanim fikirleri de bu bélumde yarisir.
Sektorel kategorilere bagvuru yapacak her proje yalnizca 1 sektére bagvuru yapabilir. Ayni proje ile
birden fazla sektére basgvuru yapillamaz.

Genel Kategoriler

Markall igerik — Entegrasyon

Marka mesajinin tuketiciyle bulusmasi hedefiyle marka/irin igin 6zel olarak olugturulan ve
markanin/Urdnun var olan bir icerige (film, dizi, TV programi, oyun, kisa film, webisode, muzik videolari,
streaming servisleri vb.) basgarili bir sekilde entegre edildigi projeler bu bélumde yarngir. Advertorial
uygulamalari bu kategorinin kapsamina girmez.

TUketiciyle Bag Kuran Calismalar

Markanin bir kampanya aracilidiyla tiketicinin duygularni yogun bir sekilde etkileyerek dijital ya da
gergek dunyada etkilesim yaratmasina yénelik yapilan galismalar bu kategoride yarigir. Calismada
elde edilen etkilesim sonugclarinin standart etkilesimle arasindaki fark belirtilerek bagvuru dosyasinda
yer almasi énemlidir.

Verinin Etkili Kullanimi

Verinin yaratici kullanimi, veri entegrasyonu, veriden elde edilen icgoériye dayali projeler dahil olmak
Uzere veri temelli tm kampanyalar bu kategoride yarigir. Bu kategoriye yapilacak basgvurular
kampanyanin baslangicinda veya bir noktasinda online veya offline kanallar aracihidiyla elde edilen
verinin yaratici ve etkili kullaniminin marka basarisina etkisini géstermelidir.

Yerel Kompanyalar
Bolgesel/yerel ya da ulusal markalar tarafindan yerel mecralar kullanilarak yalnizca belli bir bdlge igin
Uretilmis tim yaratici pazarlama faaliyetleri ve kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

Yerel Yonetim iletigimi ve Segim Kampanyalar

Yerel yénetimlerin ve belediyelerin igtiraklerinin, geleneksel veya dijital mecralarda hayata gegirdigi
tam iletisim ¢alismalarn bu kategoride degerlendirilir. Ayrica segim slrecinde yurttilen kampanyalar
da bu kategoride yarisir.

Yenilikgi Teknoloji Kullanimi

Bu kategori, markalarin Grdn veya hizmet konumlandirmalarina ve hedeflerine uygun olarak sanal
gergeklik, robot teknolojileri, giyilebilir teknoloji Grtnleri, CGl ve yapay zeka gibi teknolojilerin
kullanimini dederlendirir. Kampanyalarda kullanilan teknolgjiler, son yillarda geligen yenilikgi
teknolojiler olabilecegi gibi daha énce mevcut olan ancak yaratici ve farkl sekillerde kullanilan
teknolojiler de olabilir. Bu kategori, teknolojinin sundugu imkanlarla marka etkilesimini yeniden
sekillendiren, etkileyici ve yenilik¢i projeleri kapsar.

Kanal Kategorileri

Addressable TV Kullanimi

Kampanya kapsaminda hedef kitleye ulagsmak igin hayata gegirilen tim Addressable Tv icerikleri bu
kategoride yarigir. Yarnsanigler Adressable tv kullaniminin hedeflenen ig sonucuna ulagsmadaki
basarnisi agisindan degerlendirilecektir.

Ambient/ Yaratici Ortam Kullanimi

Geleneksel olmayan, gunluk yasanti igerisinde siklikla etkilesim icerisinde olunan outdoor ve indoor
alanlarin tuketicilerin beklemedigi bir sekilde kullanilarak marka mesaijinin iletildigi tdm uygulamalar
bu kategoride yarigabilir. Outdoor - Indoor Kullanimi kategorisinde yarigan standart ¢caligmalar bu
kategoride yarigamaz.
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Basin Kullanimi
Basil veya dijital gazete ve dergi mecralarindaki reklam alanlarinin kullanimi igin yapilan ¢aligmalar
bu kategoride yarisir.

Entegre Medya Kullanimi
Bu kategoride mecralarin kampanya kapsaminda ne élgude entegre kullanildigi degerlendirilir.
Kategoriye bagvuracak iglerin en az 3 farkl mecrayi kullanmig olmasi gerekir.

Outdoor - Indoor Kullanimi

Billboardlar, yol panolari, tabelalar, otobus duraklari, bina ve arag giydirme, megalight, yer grafikleri
vb. acik hava reklam alanlariigin yapilan ¢alismalar ile magaza ve AVM gibi mekan igi reklam
alanlarinda yapilan standart galigsmalar bu kategoride yarigir. Ambient/Yaratici Ortam Kullanimi
kategorisinde yarigan ¢galismalar bu kategoride yarigamaz.

Sesli Platform Kullanimi
Her turlU sesli platformdaki (radyo, podcast, muzik indirme/dinleme platformiari vb.) reklam
alanlarinin kullanimr igin yapilmig yaratici galismalar bu kategoride yarnisir.

TV, Sinema ve Diger Ekran Kullanimi

Bu kategoride televizyon, VOD (Video-on-Demand) platformiari, servis saglayicilar ve sinemalardaki
reklam alanlarinin kullanimi igin yapilan gcalismalar yansir. “Diger Ekran Kullanimlari” arasinda
interaktif ve dijital ekranlar da yer almaktadir.

Medyada Mikkemmellik

iggoru ve Stratejide Mikemmellik
Bu kategoride tuketici intiyaglarn ve icgdérualerini kullanarak marka konumlamasina ve hedeflerine
uygun bigimde olusturulmus medya stratejileri degerlendirilir.

Medya Planlamada Mikemmellik

Bu kategoride markanin hedefleri dogrultusunda medya mecralarnin nasil segildigi ve segilen
mecralarin yaratici kullanimlari degerlendirilir. Yapilan basvurularda mesaijin erigsim ve frekans bilgileri
ayrintili olarak belirtiimelidir.

Medya Uygulamasinda Mikemmellik

Facebook, X, Instagram, Tiktok, YouTube, LinkedIn vb sosyal mecralar ve web siteleri, arama motorlari,
bloglar, video paylasim siteleri dahil olmak Gzere tum gevrimici platformlarda kullaniimak Uzere
hazirlanan medya ¢alismalari bu kategoriye basvurabilir.

Sektorel Kategoriler

B2B
Hedef kitlesi bireyler degil, is ortaklari, girketler olan markalar i¢in hazirlanmig medya calismalari bu
kategoriye bagvurabilir.

Dayanikl Tuketim [ Kiguk Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, kugUk ev aletleri gibi tum dayanikli tiketim markalariigin Gretilmis medya
calismalar bu kategoriye basgvurabilir.

E-Ticaret
E-ticaret markalar igin Gretilmig medya galismalari bu kategoriye bagvurabilir.
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Finans
Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlar, banka kartlari, emeklilik, sanal para servisleri, dijital ve mobil
bankacilik igin Uretilmis medya ¢aligmalar bu kategoriye basvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari igin Uretilmis medya calismalari bu kategoriye bagvurabilir.

ingaat
insaat firmalari ve yapi malzemeleri markalari igin tretilmis medya ¢alismalan bu kategoriye
basvurabilir.

Kisisel Bakim
Kisisel bakim ve kozmetik markalariicin tretilmis tim medya ¢alismalari bu kategoriye basvurabilir.

Organize Perakende

Farkl marka ve artn gruplarinin birlikte satildidi aligverig merkezleri, zincir marketler, fast-food zincirleri,
kahve zincirleri, kafeler, restoranlar, teknomarketler, yapr marketleri ve zincir magazalar igin Gretilmis
medya ¢alismalar bu kategoriye basvurabilir.

Otomotiv ve Yan Sanayi
Otomotiv ve otomotiv yan sanayi markalar igin Uretilmis medya ¢alismalar bu kategoriye bagvurabilir.

Saglik
Hastaneler, saglik kurumlar, ilag sirketleri, tibbi ekipman ve cihaz Ureticileri, disgilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar i¢in Uretilmis medya ¢aligsmalari bu kategoriye bagvurabilir.

Seyahat / Ulagim
Hava yollari, otobus sirketleri, arag kiralama, tur sirketleri, oteller ve toplu tagima markalari igin Gretilmig
medya ¢aligmalar bu kategoriye basvurabilir.

Teknolgji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlcr, tabletler, akilli sqotler), bilgisayar donanim ve yazilimlari, VR
cihazlan, fotograf makineleri vb. tm teknolojik Grdn dreten markalar igin hazirlanmig medya
cahsmalari bu kategoriye bagvurabilir.

Telekomunikasyon
GSM operatdrleri ve internet servis saglayicilariigin Uretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye
basvurabilir.

Temizlik
Ev ve diger mekanlarnn temizliginde ve bakiminda kullanilan temizlik ve hijyen Granleriigin retilmig
medya ¢aligmalar bu kategoriye basvurabilir.

Yiyecek [ icecek
Yiyecek ve igecek markalari igin Gretilmis tim medya ¢alismalari bu kategoriye basgvurabilir.

Diger Sektorler

Yukaridaki sektérler diginda farkl bir sektérde hizmet veren markalar igin Uretilmis medya ¢alismalari
bu kategoriye basvurabilir. Bu kategoriye basvuran medya ¢alsmalarn diger sektorel kategorilere
basvuramaz.
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Bu bélumde, stratejik ve kreatif agidan odagdina PR disiplinini alan iletisim kampanya ve projeleri
degerlendirilir. Kurumsal itibar ve pazarlama iletigimi, strdurulebilirlik iletisimi, sosyal sorumluluk, kriz
ybnetimi baglaminda PR kampanyalari ile stratejik igerik Gretimi, gindem yénetimi, etkinlik ve
sponsorluk/ortaklik yénetimi PR bélimande yarigir.

Basvuran projenin, kurum, kurulus veya markanin hedef kitle ve paydaslarina erismesi, bilgilendirmesi,
etkilemesi, etkilesime gecirmesi, bag kurmasi ve ayrica zihin dénigima, kdltdr ve davranig
degisikligini saglamasi gibi amaca hizmet etmesi gerekir.

Basvurularda sonug bélimunde, hedefe uygun sekilde kantitatif ve kalitatif verinin birlikte belirtiimesi
cok 6nemlidir. Farkli baglamda etkili sonuglar dikkate alinmayacaktir. Uzun dénemli projelerde
kamulatif sonucun yani sira mutlaka son bir yila dair veri eklenmelidir. Uygulama ile ilgili
degerlendirmede, hedef kitlelere erismek Uzere tradisyonel ve dijital entegrasyon basarisi dikkate
alinir.

Etkili icerik Uretimi

Bu kategoride, hedef kitleyi bilgilendirmek, etkilemek, etkilesim yaratmak, algi ve davranig degisikligini
saglamak amaciyla Uretilen etkili ve guc¢lt mesaijlar ile mesaijlarin kullanim stratejileri yarisir.
Basvurudaki sonug bélimutnde, igerigin hedef kitleleri nasil etkiledigi verilerle g ésterilmelidir.

Etkinlik Yénetimi: B2B
Bu kategoride, iletisim programinda kurum, kurulug veya markanin odakli hedef kitlelerle bulustugu
etkili online, offline veya hibrit etkinlik projeleri yarisir.

Etkinlik Yénetimi: B2C
Bu kategoride, iletisim programinda kurum, kurulusg veya markanin tuketicileri ve genis kitlelerle
bulustugu etkili online, offline veya hibrit etkinlik projeleri yarigir.

Elcilik Programi: Influencer ve Kanaat Onderi ig Birligi

Bu kategoride, iletisim programinda fikir énderlerinin ve/veya influencerlarin stratejik
konumlandirmasi ve kampanya tzerindeki etkileri yarigir. Bagvurudaki sonug bélumunde, fikir
énderlerinin ve/veya influencerlarin olumlu etkisine dair sonuglar mutlaka gésterilmelidir.

isveren Markasi iletigimi: i iletigim

Bu kategoride, kurum ve kurulus ¢aliganlarinin motivasyonunu artirmaya, kurum aidiyeti geligtirmeye
ve kurum kimlik ve kaltarant benimsetmeye veya kaltdr déntsimu saglamaya yénelik yaratici ve
etkili i¢ iletisim calismalar yarnigir. Bagvurudaki sonug bdlimande, iletisim programinin ¢aliganlar
Uzerindeki etkisine dair sonuclar gésterilmelidir. Yapilan iletisim ¢aligmasinin markaya sagladigi katki
somut verilerle bagvurularda belirtilmelidir.

isveren Markasi iletigimi: Geng Yetenek iletigimi

Bu kategoride, kurum ve kuruluglarin gengler tarafindan tercih edilen marka olmak amaciyla geng
yetenegi etkilemek Gzere yUrattugu yaratici ve etkili iletisim caligmalari yarigir.

Basvurudaki sonug bélimunde, iletisim programinin yeni yetenegdin bagvurular Uzerindeki etkisine
dair sonuglar gésterilmelidir.

Kurumsal itibar Kampanya Yoénetimi

Bu kategoride, kurum veya markalarin pazarlama ve satig hedefi oimaksizin paydaslar ekosisteminde
itibar saglamaya odaklanan iletisim kampanyalari yarisir. Kriz ydnetimi baglaminda itib ar telafi
programlari, halka arz projeleri ile kurumsal “anlamli amag-purpose” odakli kampanyalar da bu
kategoride degerlendirilir. Bagvurudaki sonug bélimuande, itibar aragtirmasi bulgulan g ésterilmelidir.
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KSS Proje Uretimi ve iletigim Yonetimi: Sirket ve Marka

Bu kategoride, sirket ve markalarin topluma, insana, dogaya deger kattigr sorumlu kampanya tretimi,
tasarimi ve iletisim fikri ile programi yarisir.

Basvurudaki sonug bélimunde, iletisim programinin sosyal katma degerine dair sonuglar
gosterilmelidir. Toplumun ihtiyag ve beklentilerini karsiladigi ispatianmalidir.

KSS Proje Uretimi ve iletigim Yonetimi: Sivil Toplum Kuruluglar

Sivil toplum kuruluglarinin topluma, insana, dogaya deger kattigi sorumlu kampanya Uretimi, tasarimi
ve iletisim fikri ile programi yarisir.

Basvurudaki sonug bdlimunde, iletisim programinin sosyal katma degerine dair sonuglar
gosterilmelidir. Toplumun ihtiyag ve beklentilerini karsiladigi ispatianmalidir.

Kurumsal Surduarulebilirlik iletisim Yonetimi

Bu kategoride, kurum ve kuruluslarin sardarulebilir bir gelecek icin ekonomik ve sosyal deger Ureten
cevresel sorunluluklarini yerine getiren kurumsal sturdurdlebilirlik is modellerini en basarili sekilde
paydaslarina anlatan, genis kitleleri etkileyerek olumlu davranig degisikligini saglayan iletisim
kampanyalar yarnsgir.

Basvurudaki sonug bélimtnde, iletisim programinin paydasglar Gzerindeki etkisine dair sonuglar
gosterilmelidir.

Lansman / Relansman iletigimi
Bu kategoride, kurum, kurulus ve markalarin pazara girigi ile ilgili lansman iletigim programlari veya
yeni bir konumlandirma ile relansman amagli iletisim kampanyalar yarisir.

Sponsorluk & I Birligi Anlagma ve Yonetimi

Bu kategoride, kurum, kurulus veya markalarin is ve PR hedeflerini kargilamak ya da belli bir konuda
farkindalik yaratmak amaciyla marka 6zU ve hedef kitlesine uygun olarak gerceklestirdigi sponsorluk
caligmalan veya ig birligi/ortaklik programlari bu kategoride yarigir. Markanin sponsorluk veya ortaklik
hakkini nasil ve ne kadar etkili kullandigi degerlendirilir.

Gundem Yonetimi

Bu kategoride, marka bagimsiz yénetilen ve toplumu bilgilendiren, farkindalik yaratan, algi degistiren
ve bir davranig degisikligine yénlendiren gindem /platform iletisim basarisi degerlendirilir. Konu
yonetimi ile medya ve sosyal medya kullanim basarisi dikkat alinir.

Basvurudaki sonug bélimuidnde, giindem ydénetimin 6lgulebilir etkisi gosterilmelidir.

Lider iletigimi *YENI

Bu kategori, liderlerin kurum igindeki ve digindaki paydaslarla etkili iletisim kurarak, marka imaijini
guglendirmek ve toplumsal sorumluluk bilinci olusturmak amaciyla gergeklestirdigi iletigim
cahsmalarini kapsar. Liderlerin kriz ydnetimi, stratejik yénlendirmeler ve toplumsal duyarlilik yaratma
gibi alanlarda yuruattagu iletisim faaliyetleri burada degerlendirilir.
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Ticari bir kurulus ya da kér amaci gatmeyen kurumlar tarafindan, daha iyi bir dinya igin, toplumsal ve
gevresel sorunlarin ¢é6zimu ve farkindalik igin gelistirilen tim sosyal sorumluluk ve strdtralebilirlik
projeleri bu bélim altindaki kategorilerde yarigir.

Bu bélumde yer alan kategoriler Birlesmis Milletler Surdurualebilir Kalkinmma Amaclari dogrultusunda
olusturulmus olup yarigan igler 2030 yilina kadar erisiimesi igin belirlenmis hedeflere nasil bir katki
sagladigr bakimindan degerlendirilecektir

Sosyal Sorumluluk Projeleri

Hayvan Haklari Projeleri
Hayvan haklarina ve hayvanlarin yagam kosgullarinin iyilestirilmesine yénelik yapilan tim sosyal
sorumluluk projeleri bu kategoride yarisabilir.

Hedefler icin Ortakliklar
Karesel ig birliklerinin uygulanmasi ve gelistiriimesi i¢in hikimet, sivil toplum ve ézel sektdérin bir
araya gelerek olusturduklar ortaklik sosyal sorumluluk projeleri bu kategoriye bagvuruda bulunabilir.

Nitelikli Egitim

Bu kategoriye egitimde firsat esitligi ve egitim sorunlari hakkinda toplumda farkindalik yaratmaya,
sorunlari gézmeye, kapsayici ve esitlik¢i egitimin saglanmasina ve yagam boyu égrenme imkaninin
herkese sunulmasina yénelik yapilan sosyal sorumluluk projeleri bagvuruda bulunabilir.

Saghkl Yagam

Bu kategoriye bireyler igin saglikl yagsami destekleyen, genel saglik ya da spesifik hastaliklar, saglik
sorunlari hakkinda farkindalik olusturmak ya da ¢ézimun pargasi olmak adina Uretilmis sosyal
sorumluluk projeler bagvuruda bulunabilir.

isveren Markasi iletigimi: i¢ iletigim

Bu kategoride, kurum ve kurulug ¢aliganlarinin motivasyonunu artirmaya, kurum aidiyeti geligtirmeye
ve kurum kimlik ve kaltarant benimsetmeye veya kaltdr déntsimu saglamaya yénelik yaratici ve
etkili i¢ iletisim calismalar yarnigir. Bagvurudaki sonug bélimande, iletisim programinin ¢aliganlar
Uzerindeki etkisine dair sonuglar gésterilmelidir. Yapilan iletisim ¢aligmasinin markaya sagladigi katki
somut verilerle basvurularda belirtilmelidir.

Toplumsal Dayanigma Projeleri
Markalarnn; beklenmedik, ani geligsen ve toplumun (Ulke, dinya) buyuk bir kismini etkileyen dogal
afetlere ve salginlara yénelik sorumluluk bilinciyle hayata gegirdigi sosyal sorumluluk projeleri burada

yarigir.

Toplumsal Esitlik

Bu kategoride Ulkeler arasinda ve Ulke i¢indeki esitsizliklerin azaltimasina yénelik yapilan sosyal
sorumluluk galismalari bagvurabilir. Yapilan galigmalar ekonomik ya da statye bagh esitsizlik, yas,
cinsiyet, irk, saglik sorunu, etnik ya da dini kékene bagli esitsizliklere ydnelik olabilir.

Kultar ve Sanat Projeleri *YENI

Bu kategoriye kultir ve sanat alaninda toplumsal farkindalik yaratmaya, ktltrel degerleri yasatmaya
ve toplumsal sorunlara duyarliigi artirmaya yénelik gergeklestirilen sosyal sorumluluk projeleri
basvuruda bulunabilir. Sanatin, toplumsal degisim ve gelisim igin bir arag olarak kullanildigr projeler,
kaltar-sanat alanindaki etkinlikler bu kategoride degerlendirilecektir.
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Spor Projeleri *YENI

Sosyal sorumluluk kapsaminda, sporun gugclendirici ve dénustlrici etkisini kullanan, toplumu olumlu
yénde etkilemeyi hedefleyen projeler bu kategoride degerlendirilir. Genglere yénelik spor
organizasyonlari, engelli bireyler icin dizenlenen spor etkinlikleri, toplumsal esitligi savunan spor
programlar veya markalarin sporcular ve spor takimlariyla gergeklestirdigi sosyal sorumluluk
projeleri bu kategoriye dahil edilir.

surdurulebilirlik Galigmalari

iklim Degisikligi ile MUcadele
Bu kategoriye iklim degisikligi ve etkileriyle mtGcadele konusunda uygulanabilecek eylemlere ve
toplumsal biling olusturmaya yénelik tim surdurdlebilirlik galismalari bagvuruda bulunabilir.

israfla MUcadele ve Geri DénGsiim

Bu kategoriye toplumda bireysel ve kolektif israfi Gnlemeye, atik ve bilingsiz ttketimle micadele
ederek toplumu bilinglendirmeye yénelik yapilan tam strdurdlebilirlik galigmalari bagvuruda
bulunabilir.

Sorumlu Uretim ve Tuketim

Bu kategoriye strdurdlebilir tretim ve tuketim modellerinin uygulanmasina yénelik dogal kaynak
taketimini azaltarak kaynak ve enerji verimliligini artirmaya odaklanan tim strdralebilirlik
calismalarn bagvuruda bulunabilir.

Su Altinda ve Karada Yasam

Bu kategoriye okyanuslarin, denizlerin ve deniz kaynaklarinin, kara ekosistemlerinin korunmasi ve
surdurulebilir kullaniming, iyilestiriimesine yénelik yapilan tum strddrtlebilirlik galismalari bagvurabilir.
Projeler, sicaklik, biyolojik ¢esitlilik, ¢céllesme, akimlar gibi konularda olabilir.

Sarduarulebilir Sehir ve Yasam Alanlari

Bu kategoriye sehirlerin kapsayici, gtvenli ve strdurulebilir olmasina ydnelik sardardlebilirlik
cahsmalar basvuruda bulunabilir. Yapilan galismalar altyapi yetersizligi, hava kirliligi, trafik gibi
sehirlerde sik rastlanan sorunlara yénelik olmalidir.

Temiz Enerji Projeleri
Bu kategoriye maliyeti duguk, surdralebilir ve modern enetjiye erisimin saglanmasina yénelik yapilan
tam surdurdlebilirlik galigmalari galismalarn bagvurabilir.

Temiz Su Projeleri
Bu kategoriye herkes igin su ve sanitasyona erigimin saglanmasing, suyun surdurulebilirligine yoénelik
yapilan tim surdurlebilirlik caligmalari galismalarn basvurabilir.
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Marka adina yapilan tam iletisim faaliyetleri ve kampanyalarinin ardinda yer alan, isin basariya
ulagmasini saglayan ézgun ve etkili marka stratejileri bu bélumde degerlendirilir.

Cesur Markalar

Bir markanin kendi marka kimligi kapsaminda olusturdugu kaliplardan siyrilarak veya toplumda genel
geger olarak kabul edilmis kavram ve konularda Urettigi carpici, ezber bozan ve sira digi tim
kampanyalar bu kategoride yarigabilir.

Harekete Gegiren Kampanyalar

Bu kategoride tuketicilerin satin alimlarini, fiziksel veya ¢evrimici bir magazayi ziyaret etmelerini, bir
etkinlige katiimalarini, sosyal medyada bir génderi paylagmalarini ya da toplumdaki yaygin bir
davranig kalibini degistirmek veya guglendirmek amaciyla yapiimis kampanyalar yarigir.

Caligmalarin temel amaci, hedef kitleyi etkilesime gegirerek élgulebilir sonuglar elde etmek olmalhdir
ve yarigan igler sonucglara dénustirme basarisi agisindan degerlendirilir.

icerik Stratejisi
Hedef kitlesinin ilgisini gekmek akilda kalici, dikkat ¢ekici uzun vadeli ve strdurdlebilir igerik stratejileri
bu kategoride yarisir.

Sektoru Gelistiren Stratejiler

Bu kategoride, faaliyet gosterdigi sektoru gelistirip farkli bir perspektif kazandiran, ileriye tasgiyan
projelerin iletisim stratejileri yanisir. Bagvuru sahipleri var olan bir sektérde yaptigi calismalarla katihm
gosterebilecegi gibi bagli basina yeni bir is kolu/imkani yaratimasina katkida bulunmus olabilir.

Degerlendirme kapsaminda, proje sektéru gelistiren unsurlarnn, inovasyonun etkili bir gekilde
pazarlanmasi ve iletigsimi i¢in kullanilan stratejiler 6n plandadir. Bagvurularda, proje unsurlarinin
duyurulmasi, tanitilmasi ve sektérde benimsetilmesi igin gergeklestirilen etkili iletisim stratejileri
detayl bir sekilde aciklanmalidir.

Kisitlamalar Kargisinda Yaratici Stratejiler

Markanin bulundugu sektérdeki yasal reklam ve pazarlama kisitlamalarrigerisinde yaratici ve yenilikgi
stratejilerle gergeklestirdigi kampanyalar bu kategoride degerlendirilir. Bu sinirlar, yasal
duzenlemelerle belirlenen kisittamalar ifade eder ve bu kategoride 6ne gikan projeler, bu kisitlamalar
karsisinda etkili ve yaratici pazarlama stratejileri gelistirme basarisini vurgular.

Sarduarulebilir Basari
Bir markanin minimum 3 yil ya da uzun stredir basari ile sirdurdadt kampanyalar bu kategoride
degerlendirilir.

Taze Reklamverenler
Bu kategoride sektdre yeni girmis ya da reklam yatirimi yapmaya yeni baslamis markalarin
pazarlama stratejileri degerlendirilir.

Yeni i Fikirleri

Lansmani bagvuru dénemi igerisinde gergeklestirilmis, yeni bir ig modeli sunan, kendi kategorisini
yaratan/genigleten markalarnn veya var olan bir markanin yeni Gran/hizmeti igin yaratalen
kampanyalarin iletisim stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bagvurularda, kampanya igin
gerceklestirilen etkili iletisim stratejileri detayh bir sekilde agiklanmalidir.
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Yeniden Dogan Markalar

Pazarda istedidi etkiyi yaratamayan, imaj sorunlari yagayan ya da degigen tUketici talepleri, yagsanan
teknolojik gelismeler, yénetimsel dedisiklikler yasamig veya yeni pazarlara agilma gibi sebeplerle
yeniden dogus yasayan markalar bu kategoride yarnsir.

Basvuran projelerin yarigma kurallarinda belirtilen proje uygulama dénemi igerisinde etkili bir ilerleme
goéstermesini saglayan pazarlama stratejileri bu kategoride dederlendirilir. Bu ilerleme mutlaka
yeniden sekillenen pazarlama stratejisinin bir sonucu olmal ve bagvuru sonuglarinda bu basari
degisim 6éncesiyle kiyaslanarak somut verilerle desteklenmelidir.

is Birligi ve Stratejik Ortakliklar *YENI

Bu kategori, marka, yaratici ajans, medya ajansi ve diger is ortaklari arasindaki stratejik is birligini
kutlar. Projeler, ortaklar arasinda derin bir anlayig ve uyumlu bir galismaiiligkisiyle elde edilen yaratici
¢6zUmleri ve somut basarilari sergilemelidir. I birliginin kampanyanin basgarisindaki etkisi, stratejik
katkilari ve ortaya ¢ikan sonuglar agik ve dlgulebilir bir sekilde sunulmalhdir.

Veriye Dayall Kampanyalar *YENI

Bu kategoride, verinin giictint kullanarak olusturulan kampanya stratejileri degerlendirilecektir.
Markanin is hedeflerine ulagmasini saglayacak iggérualerin, veriye dayali analizler yoluyla nasil
belirlendigi ve stratejik olarak nasil hayata gegirildigi nemlidir. Verinin dogru kullanimiyla elde edilen
unsurlarin kampanyanin basarisina olan etkisi detaylaryla anlatiimalidir.



/‘*o
Brandverse Awards 2025// Entry Kit B R AN DV E @
AWARDS
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Markalarin hedef kitleleriyle yaratici ve 6zgUn yéntemlerle bulusmasina olanak saglayarak mugteriler
icin deneyim sunan projeler Deneyim Tasarimi bélUmuande yarisir.

360 Derece Entegre Marka Deneyimi
Markalarin online veya offline ortamlarda musteriyle ilk temas anindan satisg ve destek streclerine
kadar mugteri deneyiminin her adimdaki stratejik planlamalari bu kategoride degerlendirilir.

Canli Deneyimler [ Konserler [ Festivaller
Spor, festivaller, konserler, kurumsal eglenceler, yapili sahneler vb. gibi buytk élgekli etkinliklerin
kullanildigr marka deneyimi veya aktivasyonlari bu kategoride yarisgir.

Dijitalde MUsteri Deneyimi
Marka veya Urdnun tdketici kitlesine dijitalde sundugu marka deneyimi projeleri bu kategoride yarigir.

Dogrudan Pazarlama Kampanyalar
Markanin hedef kitlesine bir veya birden fazla reklam araciyla dogrudan ulastig, interaktif ve
sonuglan élgulebilen pazarlama kampanyalari bu kategoride yarigir.

Fiziksel MUsteri Deneyimi
Marka veya Urdnun tuketici kitlesine fiziki bir ortamda sundugu canl marka deneyimi projeleri bu
kategoride yarisir.

Markali Oyun Deneyimi
Musterinin marka ile etkilesim kurabildigi marka adina ézel olarak hazirlanmis ya da mevcut oyunlar
aracihgiyla saglanmis marka deneyimleri bu kategoride yarisir.

Promosyonlar ve Yarismalar
Markanin hedef kitlesiyle etkilesimini saglamak i¢in sundugu online veya offline yarismalar, magaza
ici promosyon aktivasyonlari, oyunlastirilmis deneyimler gibi tim ¢aligmalar bu kategoride yarisir.

VR/AR Teknoloji Kullanimi
Bir markanin pazarlama stratejisi dogrultusunda hazirlanan tdm sanal gergeklik veya artinimis
gergeklik kampanyalari ve uygulamalarn bu kategoride yarnigir.

Web 3.0 Projeleri *YENI

Bu kategori, markalarin Web 3.0 teknolojilerini (blockchain, NFT, metaverse gibi) kullanarak gelistirdigi
projeleri kapsar. Bu kategoride, projelerin bu teknolojilerle uyumlu olarak kurgulanmig ve hayata
gegcirilmis olmasi beklenir.

Yapay Zeka Destekli MUsteri Deneyimi *YENI

Yapay zeka teknolojilerinin, kullanici etkilegimlerinden veri analizine, kigisellestirilmis igeriklerden
otomatik streglere kadar, musteri deneyimini sekillendirmek ve iyilestirmek amaciyla genis bir
yelpazede kullanildigi tim projeler bu kategori altinda degerlendirilir.
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Marka mesajintiletmek igin reklamda kullanilan gérsel, metin ve muzik gibi 6gelerin nasil kullanildigi
ve yaratici galismaya sagladigi katki bu bélimde degerlendirilir.

Genel Kategoriler

Metin Yazimi

Marka iletisiminde yer alan ¢aligmalar igin ézel olarak Uretilmis yaratici metinler bu kategoriye
basvurabilir. Bagvurulan igerik; reklam senaryosu, diyalog, web sitesi, mikrosite veya kurumsal blog
icin hazirlanmig bir metin olabilir.

Unlt Konumlandirmasi
Tuketiciye marka mesaijini iletmek igin hazirlanan galisma ve kampanyalar igin segilen Unlulerin etkili
kullanimi ve secilen ismin projeye /markaya uygunlugu bu kategori kapsaminda degerlendirilir.

Muzik Tasarimi

Reklam Muzigi / Adaptasyon
Bir markaya ait reklam veya kampanya iceriginde kullanmak Uzere, var olan bir bestenin kampanya
icerigine uygun olarak yeniden dUzenlendigi adaptasyon ¢calismalari bu kategoride yarisir.

Reklam Muzigi / Orijinal
Bir markaya ait reklam veya kampanya igeriginde kullanmak Uzere ézel olarak Uretilen kampanya
fikrini destekleyen tum orijinal galigmalar bu kategoride yarisir.

Tasarim Kategorileri

Afig [ ilan Tasanmi
Bir marka, kurum ya da kurulus igin tanitim ya da duyuru gibi amaglarla ézel olarak hazirlanmig afig
veilan ¢aligmalar bu kategoride yarigir.

Ambalaj Tasarimi
Yarismanin uygulama dénemi igerisinde hazirlanmisg ya da yenilenmis tim ambalaj tasanmlari bu
kategoride yarisir.

Animasyon Tasarimi
Bir markanin, kurumun ya da kurulugun iletmek istedigi mesaja uygun olarak hazirlanmis iki veya Ug
boyutlu animasyonlar bu kategoride yarigir.

ilustrasyon
Bir marka, kurum ya da kurulus i¢in ézel olarak hazirlanmig illistrasyon ¢aligmalari bu kategoride
yarigir. Basvurularda galismanin kullanildigr medya yer almak zorundadir.

Kullanici Deneyimi Tasarmi (UX / UI)
Dijital mecralardaki kullanici deneyimi tasarnmlari bu kategoride degerlendirilir.

Kurumsal Kimlik Tasarimi
Bir marka, kurum ya da kurulus igin yeni tasarlanan ya da iyilestirmeye, degisime gidilen kurumsal
kimlik calismalari bu kategoride yarisir.
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Yayin Tasarimi
Bu kategoride kitap kapagi, gazete, dergi, katalog, takvim vb yayinlanmis ve gcogaltiimig tasarimlar

yarisir.

Tasarimda Yapay Zeka Kullanimi *YENI

Bu kategoride, yapay zeka teknolojilerinin grafik tasarim sireglerine entegre edilerek yaratilan
cahsmalar yarigir. Bu kategoride yarnigan igler kullanilan yapay zekanin estetik, yenilikgilik ve verimlilik
gibi unsurlardaki etkisine gére degerlendirilecektir.

CGl Uygulamalari *YENI

Bu kategoride, CGl teknolojilerinin yaratici ve estetik bir sekilde kullanildigi projeler yarigir. Yarigan isler,
kullanilan CGI'nin estetik deger, yenilikgilik ve gorsel etki gibi unsurlarda nasil bir katki sagladigina
goére degerlendirilecektir.

Yapim [ Yénetim

Kurgu *YENI
Hikaye anlatimini en etkili sekilde destekleyen kurgu ¢alismalar bu kategoride yarsir. Filmin akiciligi,
ritmi, duygu butinligu ve seyircinin odagini dogru sekilde yénetme yetkinligi temel kriterlerdir.

Sanat Yonetimi — Film *YENI

Geleneksel veya dijital mecralarda yayinlanan film ¢aligmalarinda sanat yénetiminin estetik ve
yaratici katkilar bu kategoride ele alinir. Set tasanmi, mekanlarin atmosferi ve hikayeye gérsel deger
katma kriterleri degerlendirilir.

Sanat Yoénetimi — Masadstd Film *YENI

Dijitalde veya geleneksel kanallarda kullaniimak Gzere hazirlanmig kamera, 1s1k, ydnetmen gibi
produksiyon kosullari olmadan sadece post produksiyon ile montaj kullanilarak hazirlanan tim video
icerikleri bu kategoride degerlendirilir.

Yénetmen *YENI

Yénetmenin projenin yaratici vizyonunu sekillendirmedeki basarisi degerlendirilir. Bu kategoride
yarigan igslerde kamera hareketleri, kadrajlama, oyuncularin durugu ve hareketleri ile mekan
duzenlemelerinin etkili bir uyumla bir araya getirilmesi 6nemlidir. Estetik anlayisin yani sira gérsel
unsurlarin uyumu ve izleyiciye sunulan gérsel deneyim temel dederlendirme kriterleri arasinda yer
alir.
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KATILIM KOSULLARI

« Brandverse Awards'in tim bélumleri ajans, platform, yapim /produksiyon sirketi ve reklamveren
firmalarinin bagvurularina agiktir. Yarigmaya 1 Nisan 2024 - 18 Mart 2025 tarihleri arasinda
Tarkiye'de ilk kez yayinlanmis, gergeklesmis veya uygulanmis tim proje ve ¢aligmalar katilabilir.

« Yarigmaya katihm basvurusuy, isi olusturan reklamveren, reklam ajansi, proje ajansi veya medya
ajansindan herhangi biri tarafindan yapilabilir. Bagvurular mutlaka reklamverenin bilgisi ve onayi
dahilinde yapilmalidir. Reklamverenin stre¢ boyunca haber edilme sorumlulugu bagvuruyu yapan
temsilci girkete aittir.

+  Proje ismi, Ajans/Temsilci Sirket Ad, Reklamveren ve Katkida Bulunan Ajanslar tim duyurularda ve
6dul kazanilmasi durumunda 6dul Gzerinde basvuru esnasinda sistemde belirtildigi haliyle yer alir.
Katilimcilarn bu alanlari duyuruda yer almasini istedikleri yazim sekline gére doldurmasi gerekir.

+ Fikrin gelisimi ve uygulama surecine birden fazla ajans katki saglamigsa bagvuru alanindaki ortak
ajans/sirket alaninda belirtiimesi gerekmektedir.

+  Yarigma basvurularinda ajans/ortak ajans isimleri yalnizca formlarda belirtilen alanlarda yer
almalhdir. Juri tarafindan degerlendirme asamasinda incelenecek yazili agiklamalar, yuklenen her
tarl materyal veya case videolarda ajans isimlerinin yer almamasizorunludur.

+  Ayni proje/kampanya ile ayni ana balim altinda maksimum 4 kategori olmak Uzere birden fazla
kategoriye basvuru yapilabilir. Farkli bélimlere yapilacak bagvuru sayisinda ise bir sinilama
yoktur. Her kategori basvurusuigin ayr bir bagvuru formu doldurulmaldir.

+ Juri Gyeleri uygun gérmeleri durumunda bir projeyi farkh bir kategoride degerlendirme hakkina
sahiptir. Bagvuru sahibi degisikligi kabul etmez ve bagvurusunu geri ¢gekerse basgvuru Ucreti iade
edilmez.

« Yarigmaya katilan ¢alisma fikirleri 6zgiin olmalidir. Jari Gyeleri oy gokluguyla caligmanin ézgin
olmadigina kanaat getirirse, galigmayi diskalifiye etme yetkisine sahiptir. Bu durumda basvuru
Ucreti iade edilmez.

+ Basvuru asamasinda yUklenen materyaller jarinin projeyi agikga gérip anlamasina olanak
saglayacak kapsamda olmalidir. Materyalleri dogrudan dosya ya da Youtube/Vimeo linki olarak
yukleyebilirsiniz. Wetransfer, SendGB, GoogleDrive gibi indirme gereken linkler kabul edilmez. Link
olarak yapilan paylasimliar sifre gerektirmemelidir. Sisteme yUklenen dosyalar maksimum 300 MB
boyutunda olmalidir.

+ Yarigmaya yapilacak bagvurularda case video zorunlu degildir ancak jari Gyelerinin projeyi bir
butun olarak incelemesini kolaylastirdidi icin tavsiye edilir. Case videolarin 2 dakika uzunlugunu
asmamasi énerilir. Maksimum case video suresi ise 3 dakikadir. Calismanin 3 dakikayr asmasi
durumunda degerlendirmeye dahil edilmesi juri Gyelerinin insiyatifindedir. Case ¢aligmalarinin
Turkge olmasi tercih edilir. ingilizce hazirlanan case galismalarnnda Turkge altyazi yer almasi
zorunludur.

+ Brandverse Awards ile paylasilan case galismalari ve projeye ait materyaller yangmayla ilgili her
tarla tanitim ve yayinlarda kullanilabilir. Katiimcilar yangmaya katilirken bu kurali kabul eder ve
paylasilan igeriklerin kullaniimasi durumunda telif talep edemez.

« Basvuru Ucreti son bagvuru gantne kadar 6denmeyen projeler degerlendirmeye dahil edilmez.
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+ Yarigma kategorilerine yapilacak her bir bagvuru igin katihm bedeli, erken basvuru déneminin son
tarihi olan 17 Subat 2025 tarihine dek yapilan basvurularda 8.750 TL + KDV, bu tarihten sonra
yapilan basvurularicinise 11.750 TL + KDV seklindedir.

* Erken bagvuru dénemi indiriminden yararlanmak igin bagvurunun ve édemesinin erken bagvuru
dénemi son tarihi olan 17 Subat 2025 tarihine dek yapilmig olmasi gerekir. Odemesi bu tarihten
sonra yapilan basvurular erken basgvuru indiriminden yararlanamaz.

+ Belirtilen Ucretler yalnizca yarigmaya katihm bedelidir. Odul Gretim Ucretleri ve 6dul téreni etkinligi
bileti dahil degildir.

+ Her girig ayn olarak degderlendirilir. Birden fazla basvuruda, her basgvuru icin ayr basvuru Gereti
odenir.

+ Katihm bedelleriigin fatura dizenlenmektedir. Fatura igin gereken bilgiler bagvuru esnasinda
basvuru paneline girilmelidir.

«  Odemelerkredi kartiyla veya havale [eft yoluyla yapilabilir. Kredi kartiyla yapilacak 6demeler
bagvuru sistemi Gzerinden yapilir. Havale feft yoluyla yapilacak édemeler igin hesap bilgileri
asagida yer almaktadir.

Hesap Bilgileri

Rota Yayin Yapim Tanitim Ticaret Ltd.Sti.
GARANTI BANKASI

TR32 0006 2000 3570 0006 2000 55

+ Havale/eft yoluyla yapilan édemelerde bagvuruya ait sistemde yer alan 4 haneli bagvuru
kodlariyla birlikte dekontun contact@brandverseawards.com adresine gonderilmesi
zorunludur. Bu sayede iletilen 6deme ile bagvurular eslestirerek sistem onaylari saglanir ve ilgili
projeler dederlendirmeye aktarilir. Dekont ve bagvuru kodu iletiimeyen projeler icin eslesme
saglanamadigindan degerlendirmeye aktariimayacaktir.

iade Kosullari

Juri uygun gérdugu takdirde basvurunun kategorisini degistirme hakkina sahiptir. Bagvuru sahibi
degisikligi kabul etmez ve bagvurusunu geri gekerse bagvuru Ucreti iade edilmez.

Katiimcei diledigi zaman bagvurusunu geri gekebilir ancak basgvuru 6demesi sistem tarafindan
onaylanmigsa Ucret iadesi yapilmaz. Budurumda geri gekilen proje yarigma jurisine sunulmaz. Henuz
sistem onayi yapilmamis projeler igin proje kodlariyla birlikte contact@brandverseawards.com
adresine iade talebinin iletiimesi durumunda ise bagvuru tutarinin tamami édeme esnasinda segilen
ddeme secenegi dogrultusunda ilgili hesaba/karta iade edilir.

Yarismaya katilan tim projelerin katihm kosullarini saglamalar ve katilimecilarin bagvuru formundaki
zorunlu alanlari eksiksiz doldurmalari gerekir. Aksi bir durum tespit edildiginde bagvuru kabul edilmez
ve Ucret iadesi yapiimaz.
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Brandverse Awards ile ilgili tim sorulariniz i¢in bize ulagabilirsiniz.

(0212) 293 80 00
contact@brandverseawards.com

Gelismelerden haberdar olmak igin sosyal medyada bizi takip edin!
www.instogrom.com/brdndversedwards/

% www.twitter.com/BrandverseA

() www.facebook.com/BrandverseAwards/

www.Iinkedin.com/compony/brondverse—awcrds



mailto:contact@brandverseawards.com
https://www.facebook.com/BrandverseAwards/
https://twitter.com/BrandverseA
https://www.instagram.com/brandverseawards/
https://www.linkedin.com/company/brandverse-awards
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