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@ GiRIS

BoomsSonar ve Marketing Turkiye is birligiyle dizenlenen Brandverse Awards, eski ve yeni nesil tim
pazarlama, iletisim ve reklam ¢aligmalarini dederlendirerek markalarin diinyasina 360 derece
kapsayici bir bakis sunan pazarlama ve iletigsim édulleridir.

Yarigmanin Amaci

Brandverse Awards organizasyonu marka ve ajanslarin elde ettikleri basarilar seffaf bir
degerlendirme mekanizmasiyla somutlastirarak basarilarini tescillemeyi, standartlari ylkselterek
sektoérun gelisimine katki saglamayi ve rekabeti olumlu bir sekilde etkilemeyi, guclu bir marka imaiji
olusturmak igin ortaya koyulan ¢gabalari 6ne ¢ikararak yaratilan etkiyi daha da gtglendirmeyi
hedefler.

Tim Degerlendirme Siireglerinde Deloitte Turkiye Katkisi

Brandverse Awards’un bagvuru gerektirmeyen bdlumu SocialBrands Veri Analitigi Odullerinde
markalarin basarisi istatiksel verilere gére belirleniyor. Bagvuru alinan kategorilerde ise kazananlari,
her biri kendi sektérlerinin 6nde gelen profesyonellerinden olusan jurinin degerlendirmesi belirliyor.

Tum degerlendirme sureglerinde tarafsiz bir kurulugun yer aldigi tek yarigma ézelligine sahip olan
Brandverse Awards 6zgun degerlendirme modeli ve seffaf yapisiyla éne ¢ikiyor. Degerlendirmenin
tim asamalarinda ddnyanin en buytk danismanlik sirketlerinden Deloitte Tiirkiye uzmanligiyla
katki sagliyor.

Deloitte’'un katma deger saglayacagdi alanlar su sekilde siralaniyor:

« Brandverse Awards organizasyonu ve kurgusuna goérus, éneri ve katki saglamak,

«  Tum édullendirme mekanizmasinin ve degerlendirme sureclerinin, seffaf ve hesap verilebilir
sekilde gergeklesmesi igin gerekli kontrol ve dederlendirmeleri yapmak, iyilestirme onerileri

sunmak,

« Degerlendirme surecinde juri baskanlarina danigmanlik yapmak ve suregte gbzlemci goérevi
Ustlenmek,

+ SocialBrands Veri Andlitigi Odulleri igin hazirlanan SocialBrands Sosyal Medya Marka Endeksi'ne
iliskin veri toplama, algoritmalar ve veri analiz sistematigini bagimsiz bir danigmanlik kurulusu
olarak degerlendirmek,

+ SocialBrands Veri Andlitigi Odulleri igin tim sektérlerden markalarin yil boyunca sosyal medya
performans sonuglarinin olusturulmasi agamasinda yer alarak surecin guvenilirligini pekistirmek.
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ONEMLI TARIHLER

Brandverse Awards 2026 dénemi belirtilen tarihleri kapsamaktadir.

Proje Uygulama Dénem Aralig
1Nisan 2025 - 10 Mart 2026

SocialBrands Degerlendirme Dénemi
1Nisan 2025 - 1Nisan 2026

Erken Basvuru Dénemi
19 Ocak 2026 - 13 Subat 2026

Standart Bagvuru Dénemi
14 Subat 2026 - 10 Mart 2026

Kisa Liste Degerlendirmesi
Mayis 2026

Juri Final De@erlendirmesi
13-14-15 Mayis 2026

Odul Téreni
Haziran 2026
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g VENILIKLER

Brandverse Awards, her gecen yil sektérdeki glincel trendler ve katiimcilardan gelen degerli geri
bildirimler dogrultusunda bagvuru sistemini, yarigma kurallarini ve kategorileri giincelleyerek
gelistirmeye devam ediyor.

iletisim ve pazarlama dunyasinin gelisimine paralel olarak sekillenen Brandverse Awards
kategorilerinde sektérin en basaril galismalari arasinda surdurulen rekabet, yenilikgi bir bakig
agisiyla zirveye gikiyor.

Bu yilin 6ne ¢ikan yenilikleri;

+ Buyililk kez Influencer & Creator ig Birlikleri ana bélumi yarigmaya dahil edildi. Yeni bélum
kapsaminda; Dénemsel Kampanya s Birlikleri, Influencer Stratejisinde Mikemmellik, Yaratici
Influencer lletisimi gibi Genel Kategorilerin yani sira En lyi Instagram Is Birligi, En lyi YouTube Ig
Birligi gibi Mecra Bazli ig Birlikleri de yer aliyor. Influencer & Creator ig Birlikleri bdlamu altinda
toplam 16 yeni kategori ile bu alandaki gcalismalar ilk kez buttncdl bir yapi iginde degerlendiriliyor.

+ Medya Boliimi altinda yer alan Kanal Kategorileri bu yil genisletilerek, ilk kez Dijital Mecra
Kullanimi kategorisi yarismaya eklendi. Bu kategoriyle, dijital mecralarin stratejik ve yaratici
kullanimina odaklanan medya uygulamalari ayri bir baslk altinda degerlendiriliyor.

+ Film Bolumi, yUkselen teknolojilere paralel olarak gtincellendi ve bu yil ilk kez Yapay Zeka Filmleri
kategorisi eklendi. Yapay zeka teknolojileriyle Uretilen film ve video igerikleri bu yeni kategori
kapsaminda degerlendirilecek.

+ PR B&lumu altindaki Influencer ve Kanaat Onderi I Birligi kategorisi kaldirilirken, Lansman
kategorisi stratejik yaklagimi daha dogru yansitmasi amaciyla Strateji Boliimu altina tasindi.

+ Strateji Bolimi kategorileri bu yil yeniden yapilandirildi. Bélime ilk kez Kriz ve Dénligiim
Stratejileri, Lansman ve Toplumsal Etki Stratejileri kategorileri eklenerek, markalarin degisen
kosullara verdikleri stratejik yanitlarin daha net bigcimde degerlendiriimesi hedeflendi.

« Craft Béliimii altinda yer alan Yapim / Yénetim bagligi da kapsami genisletilerek Kurgu,
Seslendirme ve Yapim kategorileriyle guglendirildi. Bu glincellemeyle, yaratici iglerin arkasindaki
Uretim suregleri daha detayli ve uzmanlik odakl bigimde ele aliniyor.
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Tum bagvuru sdreci www.brandverseawards.com adresi Uzerinden online olarak yapilmaktadir.

Kurumlar adina bagvuruda bulunan kisi, web sitesi Uzerinden kendi belirleyecedi kullanici ismi ve
sifre ile hesap agabilir. Acilan hesap Uzerinden basvurular yapilabilir; 6deme bilgileri, yarismaya
kabul ve benzeri detaylar incelenebilir.

Erken bagvuru dénemi 10 Subat 2026 tarihinde sona erer. Yarigmaya son basvuru tarihiise
10 Mart 2026 saat 23.59'dur. Gerek goruldugu takdirde bagvuru suresi uzatilabilir.

Katihmcilar, son basvuru tarihine kadar agtiklari hesap tzerinden yarisma bagvurusunda
degisiklikler yapabilir.

Yazili agiklamalarda abartidan uzak, yalin ve anlasihir bir dil kullaniimalidir. Projenin amaci
dogrultusunda ulastigi nihai hedef somut verilerle desteklenmelidir.

Yarigmada Sosyal Medya ve Dijital bolim altinda yer alan SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
kategorileri herhangi bir bagvuru gerektirmez. Bu bdlimuan kazananlari SocialBrands sonuglarina
gore Deloitte Turkiye denetiminde tamamen veriye dayal olarak belirlenir.

Case Caligmalari

Brandverse Awards basvurularinda case video zorunlulugu bulunmamakla birlikte degerlendirme
asamasinda juri Gyelerinin projenizi bir butlin olarak incelemesine katki sagladigi i¢in hazirlanmasi
tavsiye edilir.

Case videolarin 2 dakika uzunlugunu agmamasi énerilir. Maksimum case video sUresi ise 3
dakikadir. Calismanin 3 dakikayr agmasi durumunda degerlendirmeye dahil edilmesi juri Gyelerinin
insiyatifindedir.

Case videolarinda Turkge dil kullaniimasi tercih edilir. Yabanci dilde hazirlanan case
calismalarinda ise Tiirkge altyazi kullanimi zorunludur.

Yarisma basvurularinda kullanilan case videolar juri Gyelerinin degerlendirme yaptigi 4 kriter olan
projenin amaci, temel fikri, iletigsim uygulamalarinin detayi ve sonuglarini muhakkak igermelidir.

Case videolari abarti ve kafa karigtirict unsurlardan uzak, agiklayici ve tutarli olmalidir.
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DEGERLENDIRME

« Yarismaya basvuru kabul edilen tum kategorilerde degerlendirme juri Gyeleri tarafindan yapilir.
Juri Gyeleri tarafindan yapilan degerlendirme iki agamada gergeklesir.

«  On eleme surecinde juri Gyeleri dijital ortamda tim projeleri olumlu/olumsuz seklinde oylayarak
kisa listeyi belirler. %60 ve Uzeri olumlu oy alan igler kisa listeye kalir.

+ Kisa liste oylamasi sonrasinda dizenlenen juri final degerlendirmesinde ise her kategorinin en
basarih 3 igi Altin, Gimus ve Bronz édiillerin sahibi olur.

+ Bir projenin 6dul kazanabilmesi igin 1-10 arasi yapilan puanlama sonucunda ortalama puanin
minimum 6 olmasi gerekmektedir.

« Juri yeleri gerekli gérmeleri durumunda bir kategoride 2 Gumus veya 2 Bronz olarak édullendirme
yapabilir ancak Altin édul ayni kategoride yalnizca bir kere verilir.

« Juri Gyeleri kisa liste degerlendirmesi esnasinda 6zgun olmadigini dustndukleri galigmayi ézganltk
komitesine iletebilirler. Yarigmanin 8 ana bélimuinden her birindeki 2 jari Gyesi ayni zamanda
6zgUunluk komitesinde de yer alir.

« Bir projenin 6zgunluk komitesi degerlendirmesine iletilmesi durumunda bagvuru sahibi haberdar
edilir ve konuya iliskin aktarmak istedikleri 6zgunlik komitesiyle paylasilir.

+  Ozgunluk komitesinin yapmig oldugu degerlendirme detaylari ve komitenin ortak gérsu, jari final
degerlendirmesi igin ilgili isi degerlendirecek juri Gyeleriyle paylasilr.

+ Yangmada Sosyal Medya ve Dijital bolum altinda yer SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
kazananlari SocialBrands Sosyal Medya Marka Endeksi'ne gére markanin géstermis oldugu sosyal
medya performansi dogrultusunda tamamen istatistiksel olarak belirlenir.

+ Her kategoride 1Nisan 2025- 1 Nisan 2026 tarihleri arasindaki SocialBrands verilerine gére en
yuksek puani alan ilk ¢ marka édullendirilir.

« Brandverse Awards'ta yer alan her bolum igin juri Gyeleri tarafindan en yuksek puan ortalamasina
sahip ¢galigmalar “Grand Prix” ile 6dullendirilir. Sosyal Medya ve Dijital altinda yer alan
SocialBrands Veri Analitigi Odtilleri Grand Prix’si ise degerlendirme déneminde en yuksek skora
sahip markaya verilir.

« Yarigmanin tum deg@erlendirme sureglerinde Deloitte Tiirkiye aktif olarak yer alir. Degerlendirme
etaplarinda projelerin elde ettigi tam puanlar Deloitte Turkiye'ye anlik ve agik olarak sunulur. Veriye
dayall 6dullendirme yapilan SocialBrands Veri Analitigi Odulleri b6lumunde ise hesaplamaya ait
tim detaylar ve puanlar Deloitte Turkiye ile paylasilir. Yarigmanin kazananlari Deloitte Tiirkiye
onayi ardindan ilan edilir.
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BOLUMLER

Brandverse Awards pazarlama ve iletisim faaliyetleri igin sektér dinamikleri géz 6ninde bulundurularak
6zenle hazirlanan boélumleriyle markalar igin kapsamli kategoriler sunuyor. Katiimcilar yarigmanin 9
ana bélimu olan Sosyal Medya ve Dijital, Film, Medya, Influencer & Creator g Birligi, PR, Sosyal
Sorumluluk ve Surdiiriilebilirlik, Strateji, Deneyim Tasarimi ve Craft bolimleri altinda yer alan
kategorilere bagvuruda bulunarak yarigmaya dahil olabiliyor.

Dijitaldeki igleri basarili bir sekilde édullendiren Social Media Awards Turkey’nin tim kategorileri
Brandverse Awards’un Sosyal Medya ve Dijital bdlum altinda bulunuyor. SocialBrands Veri Analitigi
Odoulleri de yine yarigmanin Sosyal Medya ve Dijital bolumu altinda yer almaya devam ediyor.

Social Media

ANQICS

©®boomsonar ‘ Ma
Tiirkiye

Sosyal Medya Medya

ve Dijital

Z

=

Influencer & Creator Sosyal Sorumluluk ve
is Bilrigi Surdurebilirlik

Strateji Deneyim Tasarimi Craft



BRANDY EgE
Brandverse Awards 2026 [/ Entry Kit °
AWARD S —

SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Yarigmacilarin yil boyunca sergiledikleri iletisim ve pazarlama ¢alismalariyla bagvuru i
yapabilecekleri kategoriler Juri Odulleri alt bdlumunde yer alir. SocialBrands Veri Analitigi Odulleri
ise alt b6lumu bagvuru gerektirmemektedir.

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri, tim sektérlerde markalarin yil boyunca sosyal medya
performanslarini tamamen tarafsiz ve veriye dayali olarak hazirlanan SocialBrands sosyal medya
marka endeksi sonuglarina gére degerlendirir.

Degerlendirme igin markalarin 1Nisan 2025 - 1 Nisan 2026 dénemindeki sosyal medya
performanslarini tamamen istatistiksel olarak élgimleyen sosyal medya marka endeksi
SocialBrands puanlari esas alinir. Deloitte Turkiye denetiminde hazirlanan SocialBrands Veri
Analitigi Odulleri bagvuru gerektirmez. SocialBrands Veri Analitigi Odullerinde asagidaki
kategorilerde 6dullendirme yapilir;

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri Kategori

Akaryakit

Aksesuar ve Mucevherat
Arag Kiralama

Bankalar

Bireysel Emeklilik ve Hayat Sigortalari
Dijital Tv ve Eglence
Eneriji Sirketleri

Erkek Giyim

Ev Gelistirme

Ev ve Yasam

Evcil Hayvan
Gayrimenkul

Gida Sirketleri

Gunluk Giyim

Hava Yolu Sirketleri
Havalimanlari
Holdingler

i¢ Giyim

icecek

iklimlendirme

ilag

ingaat Firmalari

Kadin Giyim

Kargo ve Lojistik Sirketleri
Kariyer

Katihm Bankalari

Kigisel Bakim

Kredi Kartlari

Lastik

Magazacilik
Magazalar

Mekan ve Etkinlikler
Mobilya
Motosikletler
Muzeler

Online Bankacilik
Online Pazaryeri
Oteller

Otomotiv Markalari
Ozel ilk Orta EGitim Kurumlari
Saglik Kurumlari
Savunma Sanayi
Sigortacilk

Spor Giyim

sut Uranleri
Teknoloji Marketleri
Teknoloji Ureticileri
Telekomunikasyon
Temel Gida

Tur Sirketleri
Universiteler

Vakif Universiteleri
Yan Sanayi

Yap! Malzemeleri

Zincir Marketler
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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Jari Odulleri
Marka, kurum ya da kurulusglar icin dijitalde yapilan tim kampanyalar ve iletisim faaliyetleri
bu bélumde yer alan asagidaki kategorilerde degerlendirilir.

Arama Motoru Kampanyasi

Arama motorlarinda gergeklestirilen kampanyalari degerlendiren bu kategoriye arama motoru
optimizasyonu, arama motoru pazarlamasi veya arama motorlarinin yaratici kullanimina odaklanan
tum kampanyalar katilabilir. Bu kategoriye katilacak arama motoru kampanyalari bagimsiz
olabilecegi gibi, farkli bir sosyal medya veya web kampanyasini destekler nitelikte de olabilir.

Dijital PR Calismasi

Marka, kurum, hizmet ve/veya trunlerle ilgili yapilan, markanin dijital iletisimine odaklanan tum dijital
halkla iligkiler projeleri bu kategoriye katilabilir. Fenomenler, bloggerlar ve/veya fikir dnderleriyle yapilan
PR calismalari, etkinlikler ve workshoplar; 360 derece PR ¢alismalari, dijital basinla yapilan isler gibi tim
dijital iletisim odakli projeler bu kategoride yer alabilir.

Farkh Fikirler

Yeni fikirlerle 6ne ¢ikan, yaraticiligi zirveye tasiyan, kesfedilmemis denizlere yelken agan tim projeler
bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alacak projeler icin en énemli nokta, yenilikgi ve yaratici
fikirlere odaklanmasidir. Kampanya Facebook, X, YouTube gibi populer kanallara ek olarak Spotify,
Pinterest, Twitch, s6zIUkler, forumlar gibi farkli mecralarda da yapilmis olabilir.

Gergek Zamanl Kompanya

Gundemdeki olaylara, anlik gelismelere veya beklenmedik durumlara hizli ve yaratici bicimde yanit
veren dijital kampanyalar bu kategoride degerlendirilir. Caligmalarin sosyal medya ile sinirli olmasi
gerekmez; web siteleri, arama motorlari, uygulamalar, mesajlagsma platformlari ve diger dijital temas
noktalari Uzerinden hayata gegirilen gergek zamanlh ¢ézimler de bu kategoriye dahildir. Hizli karar
alma, baglama uygunluk ve anlik etki yaratma basarisi temel degerlendirme kriterleridir.

icerik Pazarlama Kampanyasi

Dijital mecralarda paylasiimak tzere ézel olarak Uretilen, yaraticiligi yiksek ve/veya hedef kitleyle
iletisimde farklilk yaratan, seri veya tek her turld ileti, video, metin, animasyon, banner ve diger icerik
bu kategoride yer alabilir. Kategoriye yapilacak basvurular, isin yaraticihgi ve sagladidi etki Gzerinden
degerlendirilecektir.

Kurumsal Web Sitesi

Kurumlarin web sitelerini degerlendiren bu kategoriye kurum, marka, rin ve/veya hizmetler igin
hazirlanan tim kurumsal web siteleri katilabilir. Bu kategoride yer alacak sitelerin kurumun ana web
sitesi olmasi gerekmektedir. Katilan web sitelerinin yarisma kurallarinda belirtilen proje uygulama
dénemi icerisinde hazirlanmig veya yenilenmis olmalari gerekmektedir.

KUcgUk Butgeli Buyuk igler

Dijital dunyada sinirli butgelerle yuksek etki yaratan kampanyalar bu kategoriye bagvurabilir. Viral
yayilim, PR, fikir énderi is birlikleri ve dijital mecralarin yaratici kullanimi gibi dinamiklerden yararlaniimis
olabilir. Kampanyanin ana odaginin dijital temas noktalarinda kurgulanmis olmasi beklenir. Bu
kategoride yarigacak ¢aligmalarda, reklam satin alma dahil toplam butgenin 8.000.000 TL'nin altinda
olmasi ve basgvuru sirasinda butgeyi destekleyici verilerin sunulmasi gereklidir.
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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Mobil Odakl Kampanya

Markalar tarafindan mobil cihazlarda gdsterilmek Uzere hazirlanan, mobil cihazlarin ézelliklerini
kullanan ve mobil kullanima odaklanan tim ¢alisma ve kampanyalar bu kategoriye katilabilir. Bu
kategoriye katilacak galismalarin ana odaginin mobil olmasi gereklidir. Caligmalar online ve offline
diger mecralarda da yer almig olabilir.

Mobil Uygulama

Mobil cihazlar igin hazirlanmig uygulamalarin yaristigi bu kategoriye iOS, Android veya diger igletim
sistemleri i¢in native, hibrid veya web temelli hazirlanmis tim mobil uygulamalar katilabilir. Bu
kategoride yer alacak uygulamalarin yarisma kurallarinda belirtilen proje uygulama dénemi
icerisinde hazirlanmig veya yenilenmis olmalari gerekmektedir.

Musteri Deneyimi ve Sosyal CRM Uygulamalari

Sosyal medyayi ve/veya dijital kanallar musteri iligkileri ydnetiminde aktif kullanan, dijital kanallarin
sagladigr anlik, ¢ift yonla ve birebir iletisim firsatlarini degerlendirerek musteri deneyimini iyilestiren ve
memnuniyetini arttirmay! amaglayan tim ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir. Bu kategoriye
kurumun kendisi veya ajans, cagri merkezi gibi kurumun musteri iligkileri yénetiminde aktif rol
oynayan is ortaklari bagvurabilir.

Online Medya Satin Alma

Bu kategoride, en etkili ve/veya yaratici dijital medya satin alma stratejileri degerlendirilir. Kategoriye
sosyal medya reklamciligi ya da gesitli dijital medya kanallarini basariyla kullanarak gergeklestirilen
satin alma projeleri bu kategoriye basvurabilir.

Online Offline Entegrasyonu

Dijital ile offline kanallarda butunlesik yurattlen tim galismalar bu kategoride yer alabilir. interaktif
etkinlikler, sosyal medyanin sahada kullanimi gibi dijital ve dijital olmayan faaliyetleri birlestiren
projeler bu kategoride degerlendirilir.

Online Reklam

Sosyal medyada veya web sitelerinde yayinlanmak tzere hazirlanan, kullanicilar tarafindan yogun
sekilde izlenen video, interaktif ve farkli reklam formatlari bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer
alan igerikler medya satin alma, rich media, reklam veya fenomen iletisimi ile desteklenmis olabilir.

Ozel GUn Kampanyasi

Sosyal medyada dnemli gunlere iliskin hazirlanan en basaril kampanyalari, igerikleri ve galismalari
degerlendiren bu kategoriye Facebook, X, Instagram ve YouTube basta olmak Gzere bir veya birden
fazla sosyal medya kanalinda 6zel gunlerle ilgili gergeklestirilen tum projeler katilabilir.
Kampanyalarin resmi bayramlar, anneler gunu gibi 6zel gunler, tum Turkiye tarafindan takip edilen
organizasyonlar gibi spesifik gunlere iligkin galismalar olmalari ve ilgili 6zel ginde veya éncesinde
yayinlanmalari gerekmektedir. Kategoriye katilan galismalar sosyal medya odakli olmalidir.
Calismalar web siteleri ve konvansiyonel medya gibi diger kanallarla da desteklenmis olabilir.

Sayfa ve Topluluk Yénetimi
Dijital kanallarda hayran toplulugunu olusturup en iyi ydneten, takipgi kitlesiyle guclu iletisim kuran ve
marka elgileri ile gift yonlu iligkiler ydneten tum marka iletisim stratejileri bu kategoride degerlendirilir.
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SOSYAL MEDYA VE DIJITAL

Sosyal Medya Kampanyasi

Sosyal medyayl merkez alan kampanyalarin yaristigi bu kategoriye Facebook, X, Instagram ve
YouTube basta olmak tzere tim sosyal medya kanallarinda gergeklestirilen kampanyalar katilabilir.
Katilacak kampanyalarin temel odak noktasinin sosyal medya kanallari olmasi ve ana stratejinin
sosyal medya Uzerine kurgulanmig olmasi gerekmektedir. Kampanya dahilinde mikro siteler, sosyal
medya uygulamalari, mobil uygulamalar ve konvansiyonel mecra kullanimlari, sosyal medya
kampanyasinin destekleyici unsuru olarak yer alabilirler.

Sosyal Sorumluluk iletigimi

Toplumsal fayda yaratmayi amagclayan yaratici ve/veya etkili sosyal sorumluluk projeleri bu
kategoride degerlendirilir. Projeler sosyal medya basta olmak tzere farkl dijital mecralarda da
kurgulanmis veya uyarlanmig olabilir. Calismalar, ticari markalar ya da kér amaci gitmeyen
kuruluglar tarafindan hayata gegirilmis olabilir.

Verinin Etkili Kullanimi

Web, sosyal medya, mobil, offline veya farkl kanallardan elde ettigi veriyi yaratici ve etkili sekilde
kullanarak marka basarisini arttirmayi hedeflemis olan, veri temelli tum dijital kampanyalari bu
kategoride yer alabilir.

Viral Etkilesim

Sosyal medya kanallarinda veya web sitelerinde yayinlanmak Gzere hazirlanan, temel yayilim
stratejisi viral pazarlama olan tum igerikler bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alan igerikler
medya satin alma, reklam veya fenomen iletisimi ile desteklenmis olabilir, ancak kampanyanin ana
etkisinin viral olmasi gereklidir.

Yapay Zeka Kullanimi
Sosyal medya ve dijital platformlar igin Uretilmis, yapay zeka teknolojilerinin kullanildigi tim
kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

Yaratici CGI Uygulamalari
Bu kategoride marka konumlamasina ve hedeflerine uygun olarak hazirlanan iletisim ¢alismalari
kapsaminda CGl teknolojilerinin 6zenle kullanildigr igler yarisir.

Yenilikgi Teknoloji Kullanimi

Sosyal medya mecralari veya dijital platformlarda dizenlenen yeni teknolojileri yaratici ve/veya
yenilik¢i sekilden kullanan tim kampanyalar bu kategoriye basvurabilir. Bu kategoride yarisan igler
Medya bdlumu altinda yer alan Yenilikgi Teknoloji Kullanimi kategorisine basvuruda bulunamaz.
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Bu bdlimde marka, kurum ya da kurulus igin TV, sinema ya da dijital ortamlarda yayinlanmak igin
cekilen reklam filmleri yarigir. Sektérel kategorilere bagvuru yapacak her proje yalnizca 1 sektére
basvuru yapabilir. Ayni proje ile birden fazla sektére basvuru yapilamaz.

Genel Kategoriler

Uzun Format

Youtube, IGTV ya da TV, sinema igin Uretilmis 120 saniyeden daha uzun olan tim filmler bu kategoride
degerlendirilir.

Kisa Format
Bu kategoride maksimum 15 saniye uzunlugundaki tum film icerikleri yarigabilir. Bagvurularda, ayni
calismaya baglh birden fazla igerigin olmasi durumunda, her bir video 15 saniyeyi gecmeyecek sekilde

sunulmali ve toplam sidre maksimum 60 saniye ile sinirlandiriimalidir. Kategoride fikir ve uygulama,
esas olarak kisa format Gzerinden kurgulanmig olmalidir.

Dikey Format
Dikey formdaki sosyal mecralar igin (Instagram, Tiktok gibi) hazirlanmus film icerikleri bu kategoride
yarisabilir.

Seri Filmler

Ayni kampanya igin birden fazla filmin bulundugu ¢alismalar bu kategori kapsaminda degerlendirilir.
Kampanya kapsaminda yayinlanan tim seri filmlerinin proje uygulama dénemi igerisinde
yayinlanmis olmasi gerekir.

Ozel GUN Filmleri: Milli GUnler

10 Kasim Ataturk’d Anma, 29 Ekim Cumbhuriyet Bayrami gibi milli ginler igin hazirlanan video igerikler
bu kategoride yarisir. Caligmalar, sosyal platformlar, web siteleri veya geleneksel medya gibi farkli
kanallarda yayinlanmis olabilir.

Ozel GUN Filmleri: Tematik Gunler

Anneler GUnU, Sevgililer GUnd, Dunya Kadinlar Gunt gibi milli oimayan ézel gunler igin hazirlanan
video igerikler bu kategoride yarisir. Calismalar, sosyal platformlar, web siteleri veya geleneksel
medya gibi farkli kanallarda yayinlanmisg olabilir.

Kurumsal imaj

Markanin Grtin veya hizmetinin odak noktasinda olmadigi, marka imajina ve konumlandirmasina katki
saglamak amaciyla hazirlanan tim filmler bu kategoride yarigir. Ozel gun filmleri bu kategoride
yarisamaz.

Yapay Zeka Filmleri *YENI

Bu kategoride yapay zeka teknolojileri kullanilarak tretilen filmler degerlendirilir. Gérsel Uretim,
animasyon, karakter olusturma, sahne kurgusu veya post-produiksiyon sureglerinde yapay zekadan
yararlanan, teknolojiyi filmin Uretim sUrecinin merkezine alan ¢alismalar bu kategoriye bagvurabilir.

Sektorel Kategoriler

B2B
Markalar icin gekilmis, hedef kitlesi bireyler dedil, is ortaklari ve sirketler olan reklam filmleri bu
kategoriye basvurabilir.

Dayanikli Taketim [ KigUk Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, kiiguk ev aletleri gibi tum dayanikh tiketim markalari igin Uretilmis reklam filmleri
calismalari bu kategoriye bagvurabilir.
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E-Ticaret
E-ticaret markalari igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Finans
Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlari, banka kartlari, emeklilik, sanal para servisleri, dijital ve mobil
bankacilik igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari igin tretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

ingsaat
insaat firmalari ve yapi malzemeleri markalari igin Gretilmig reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Kigisel Bakim
Kisisel bakim ve kozmetik markalari igin Uretilmis tum reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Organize Perakende

Farkl marka ve Urtan gruplarinin birlikte satildigr aligveris merkezleri, zincir marketler, fast-food
zincirleri, kahve zincirleri, kafeler, restoranlar, teknomarketler, yapi marketleri ve zincir magazalar igin
Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Otomotiv ve Yan Sanayi
Otomotiv ve otomotiv yan sanayi markalari igin tretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Saglik
Hastaneler, saglik kurumilari, ilag sirketleri, tibbi ekipman ve cihaz Ureticileri, disgilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye bagvurabilir.

Seyahat / Ulagim
Hava yollari, otobus sirketleri, arag kiralama, tur sirketleri, oteller ve toplu tagima markalari igin
Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Teknoloji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlar, tabletler, akilll saatler), bilgisayar donanim ve yazilimlari, VR
cihazlari, fotograf makineleri vb. tim teknolojik Grin treten markalar igin hazirlanmig reklam filmleri
bu kategoriye basvurabilir.

Telekomunikasyon
GSM operatérleri ve internet servis saglayicilari igin Uretilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Temizlik
Ev ve diger mekanlarin temizliginde ve bakiminda kullanilan temizlik ve hijyen Granleri igin Gretilmis
reklam filmleri bu kategoriye basgvurabilir.

Yiyecek [ icecek
Yiyecek ve igecek markalari igin Uretilmis tim reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Diger Sektorler
Yukaridaki sektorler diginda farkli bir sektérde hizmet veren markalar igin Uretilmis reklam filmleri bu
kategoriye basvurabilir. Bu kategoriye bagvuran reklam filmleri baska kategorilere basvuramaz.



BRANDVY EgE
Brandverse Awards 2026 [/ Entry Kit °
AWARD S —

@ MEDYA

Markalarin medya uygulamalarinda gésterdikleri basari bu bélumde degerlendirilir. Yaratici medya
caligsmalari, yenilikgi uygulamalar ve ilham verici medya kullanim fikirleri de bu bélimde yarisir.
Sektorel kategorilere bagvuru yapacak her proje yalnizca 1 sektére basvuru yapabilir. Ayni proje ile
birden fazla sektére basvuru yapilamaz.

Genel Kategoriler

Markali igerik — Entegrasyon

Marka mesajinin tiketiciyle bulugsmasi hedefiyle marka/uran igin ézel olarak olusturulan ve
markanin/Uranun var olan bir icerige (film, dizi, TV programi, oyun, kisa film, webisode, muzik videolar,
streaming servisleri vb.) basarili bir sekilde entegre edildigi projeler bu bdlimde yarigir. Advertorial
uygulamalari bu kategorinin kapsamina girmez.

Tuketiciyle Bag Kuran Caligmalar

Markanin bir kampanya aracilidiyla tuketicinin duygularini yogun bir sekilde etkileyerek dijital ya da
gergek dunyada etkilesim yaratmasina yénelik yapilan ¢alismalar bu kategoride yarisir. Calismada
elde edilen etkilesim sonuglarinin standart etkilesimle arasindaki fark belirtilerek bagvuru dosyasinda
yer almasi énemlidir.

Verinin Etkili Kullanimi

Verinin yaratici kullanimi, veri entegrasyonu, veriden elde edilen i¢cgdriye dayali projeler dahil oimak
Uzere veri temelli tim kampanyalar bu kategoride yarisir. Bu kategoriye yapilacak basvurular
kampanyanin baslangicinda veya bir noktasinda online veya offline kanallar araciligiyla elde edilen
verinin yaratici ve etkili kullaniminin marka basarisina etkisini géstermelidir.

Yerel Kompanyalar
Bolgesel/yerel ya da ulusal markalar tarafindan yerel mecralar kullanilarak yalnizca belli bir bélge igin
Uretilmis tum yaratici pazarlama faaliyetleri ve kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.

Yerel Yonetim iletisimi ve Segim Kampanyalari

Yerel yonetimlerin ve belediyelerin istiraklerinin, geleneksel veya dijital mecralarda hayata gegirdigi
tum iletisim ¢calismalari bu kategoride degerlendirilir. Ayrica segim suUrecinde yurutilen kampanyalar
da bu kategoride yarisir.

Yenilik¢i Teknoloji Kullanimi

Bu kategori, markalarin Grin veya hizmet konumlandirmalarina ve hedeflerine uygun olarak sanal
gergeklik, robot teknolojileri, giyilebilir teknoloji Grunleri, CGl ve yapay zeka gibi teknolojilerin
kullanimini degerlendirir. Kampanyalarda kullanilan teknolojiler, son yillarda gelisen yenilikgi
teknolojiler olabilecegdi gibi daha dnce mevcut olan ancak yaratici ve farkli sekillerde kullanilan
teknolojiler de olabilir. Bu kategori, teknolojinin sundugu imkanlarla marka etkilesimini yeniden
sekillendiren, etkileyici ve yenilikgi projeleri kapsar.

Kanal Kategorileri

Addressable TV Kullanimi

Kampanya kapsaminda hedef kitleye ulasmak igin hayata gegirilen tum Addressable Tv icerikleri bu
kategoride yarisir. Yarigan isler Adressable tv kullaniminin hedeflenen is sonucuna ulagmadaki
basarisi agisindan degerlendirilecektir.
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Ambient/ Yaratici Ortam Kullanimi

Geleneksel olmayan, gunltk yasanti igerisinde siklikla etkilesim icerisinde olunan outdoor ve indoor
alanlarin tdketicilerin beklemedigi bir sekilde kullanilarak marka mesaijinin iletildigi tim uygulamalar
bu kategoride yarisabilir. Outdoor - Indoor Kullanimi kategorisinde yarisan standart gcalismalar bu
kategoride yarisamaz.

Basin Kullanimi
Basil veya dijital gazete ve dergi mecralarindaki reklam alanlarinin kullanimi igin yapilan ¢alismalar
bu kategoride yarisir.

Dijital Mecra Kullanimi * YENI
Web siteleri, mobil uygulamalar, sosyal medya platformlari, arama motorlari, video paylasim siteleri
ve benzeri tum dijital mecralar i¢in yapilan medya ¢alismalari bu kategoride degerlendirilir.

Entegre Medya Kullanimi

Bu kategoride kampanya kapsaminda kullanilan mecralarin birbiriyle anlamli ve stratejik bir iligki
icinde kurgulandigi galismalar degerlendirilir. Her bir temas noktasinin digerini destekledidi, iletisimi
ileri tasidigi ve ortak bir butiintin pargasi olarak ¢alistigi kampanyalar bu kategoriye bagvurabilir.

Outdoor - Indoor Kullanimi

Billboardlar, yol panolari, tabelalar, otobus duraklari, bina ve arag giydirme, megalight, yer grafikleri
vb. agik hava reklam alanlari icin yapilan ¢alismalar ile magaza ve AVM gibi mekan igi reklam
alanlarinda yapilan standart ¢caligmalar bu kategoride yarigir. Ambient/Yaratici Ortam Kullanimi
kategorisinde yarigsan ¢alismalar bu kategoride yarigamaz.

Sesli Platform Kullanimi
Her tUrlU sesli platformdaki (radyo, podcast, muzik indirme/dinleme platformlari vb.) reklam
alanlarinin kullanimi igin yapilmig yaratici galismalar bu kategoride yarisir.

TV, Sinema ve Ekran Bazli Medya Kullanimi

Bu kategoride televizyon, VOD platformlari, sinema salonlari ve ekran bazli reklam alanlarinin medya
stratejisi dogrultusunda nasil kullanildigr degerlendirilir. Yayin kurgusu, frekans yapisi, ekranlarin
kampanya igindeki rold ve medya uygulamasinin hedeflerle uyumu temel kriterler arasindadir.

Medyada Mitkkemmellik

icgoéra ve Stratejide Mikemmellik
Bu kategoride tuketici ihtiyaglari ve icgoérulerini kullanarak marka konumlamasina ve hedeflerine
uygun bicimde olusturulmus medya stratejileri degerlendirilir.

Medya Planlamada Mikemmellik

Bu kategoride markanin hedefleri dogrultusunda medya mecralarinin nasil segildigi ve segilen
mecralarin yaratici kullanimlari degerlendirilir. Yapilan basvurularda mesaijin erisim ve frekans bilgileri
ayrintili olarak belirtilmelidir.

Medya Uygulamasinda Mukemmellik

Farkl mecra dinamiklerine uyum saglayarak medya uygulamasini buttnsel ve stratejik bigimde
hayata gegiren projeler bu kategoriye bagvurabilir. Calismanin segilen mecralarda dogru sekilde
uygulanmasi, mecra 6zelliklerine uygun adaptasyonlar ve uygulamanin iletisim hedeflerine katkisi
degerlendirilir.
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Sektorel Kategoriler

B2B
Hedef kitlesi bireyler degil, is ortaklari, sirketler olan markalar igin hazirlanmig medya ¢alismalari bu
kategoriye basvurabilir.

Dayanikl Tuketim / KUk Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, kuiguk ev aletleri gibi tum dayanikh tiketim markalari igin Uretilmis medya
calismalari bu kategoriye bagvurabilir.

E-Ticaret
E-ticaret markalari igin Uretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye bagvurabilir.

Finans
Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlari, banka kartlari, emeklilik, sanal para servisleri, dijital ve mobil
bankacilik igin Uretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye basvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari igin tretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye basvurabilir.

insaat
ingaat firmalari ve yapi malzemeleri markalari igin Uretilmis medya ¢aligmalari bu kategoriye
basvurabilir.

Kigisel Bakim
Kisisel bakim ve kozmetik markalari igin Uretilmis tim medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Organize Perakende

Farkli marka ve artn gruplarinin birlikte satildigr aligveris merkezleri, zincir marketler, fast-food zincirleri,
kahve zincirleri, kafeler, restoranlar, teknomarketler, yapi marketleri ve zincir magazalar igin retilmis
medya ¢alismalari bu kategoriye basgvurabilir.

Otomotiv ve Yan Sanayi
Otomotiv ve otomotiv yan sanayi markalari igin tretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye bagvurabilir.

Saglik
Hastaneler, saglik kurumlari, ilag sirketleri, tibbir ekipman ve cihaz Ureticileri, disgilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar igin tretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye basvurabilir.

Seyahat / Ulagim
Hava yollari, otobus sirketleri, arag kiralama, tur sirketleri, oteller ve toplu tasima markalari igin Gretilmis
medya ¢alismalari bu kategoriye basgvurabilir.

Teknoloji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlar, tabletler, akilli saatler), bilgisayar donanim ve yazilimlari, VR
cihazlari, fotograf makineleri vb. tim teknolojik triin Ureten markalar icin hazirlanmig medya
calismalari bu kategoriye bagvurabilir.

Telekomunikasyon
GSM operatérleri ve internet servis saglayicilari igin Uretilmis medya ¢alismalari bu kategoriye
basvurabilir.
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Temizlik
Ev ve diger mekanlarin temizliginde ve bakiminda kullanilan temizlik ve hijyen Grunleri igin tretilmis
medya ¢alismalari bu kategoriye bagvurabilir.

Yiyecek [ icecek
Yiyecek ve igecek markalari igin tretilmis tim medya caligmalari bu kategoriye basvurabilir.

Diger Sektorler

Yukaridaki sektérler diginda farkli bir sektérde hizmet veren markalar igin Uretilmis medya ¢alismalari
bu kategoriye basvurabilir. Bu kategoriye basvuran medya galsmalari diger sektérel kategorilere
bagvuramaz.
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INFLUENCER & CREATOR IS BIRLIGI * YENI

Markalarin influencer ve igerik Ureticileriyle kurdugu is birlikleri araciligiyla hedef kitleleriyle etkili, 6zgtn
ve Olculebilir iletisim kurdugu ¢alismalari bu bélumde yarisir. Bagvurularda stratejik yaklasim, is
birliginin kurgusu ve iletisim hedeflerine katkisi degerlendirilir.

Genel Kategoriler

Dénemsel Kampanya ig Birlikleri *YENI

Kasim indirimleri ve benzeri yogun ticari dénemlerde veya 6zel takvim anlarina odaklanan
influencer/igerik Uretici kampanyalari bu kategoride degerlendirilir. Yogun rekabet ortaminda kisa
sUrede yuUksek etki yaratan, dénemin dinamiklerini dogru okuyan ve guglt sonuglar Ureten galismalar
oédullendirilir.

Uzun Sureli ig Birlikleri *YENI

Marka ile influencer/icerik Uretici arasinda en az g farkl kampanya dénemi boyunca devam eden ve
sureklilik tasiyan is birlikleri bu kategoride degerlendirilir. Uzun vadede tutarli bir iletisim dili olusturan,
marka—creator iliskisini gug¢lendiren ve zaman iginde etki yaratan ¢alismalar édullendirilir.

Influencer Stratejisinde Mikemmellik *YENI

Bu kategoride influencer/creator secimi, marka hedefleriyle uyum ve ig birligi kurgusunun iletigim
sonugclarina katkisi degerlendirilir. Dogru influencer eslesmesi ve stratejik planlama sureciyle fark
yaratan ¢aligmalar édullendirilir.

Yaratici Influencer iletigimi *YENi

Bu kategoride influencer ve creator is birlikleriyle marka mesajini yaratici igeriklerle aktaran ve hedef
kitleyi aktif etkilesime gegiren calismalar dederlendirilir. igerik fikrinin 6zgUnluga, anlatim bigimi ve kitle
katilimi yaratma basarisi temel degerlendirme kriterleridir.

Influencer Pazarlamasinda Yapay Zeka Kullanimi *YENI

Yapay zeka teknolojilerini influencer pazarlama sdreglerine entegre eden ¢alismalar bu kategoride
yarigir. igerik Gretimi, hedefleme, analiz veya optimizasyon alanlarinda yapay zekayi yaratici ve etkili
bicimde kullanan kampanyalar édullendirilir.

Makro Influencer & Creator ig Birligi *YENI

Genis erisim ve yuUksek goérunurlik hedefleyen 100.000 Uzeri takipgiye sahip makro
influencer/creator’larla gerceklestirilen kampanya ve iletisim galigmalari bu kategoride degerlendirilir.
BUyUk kitlelere ulagsma basarisi ve etki gicu temel kriterdir.

Mikro & Nano Influencer & Creator ig Birligi *YENI

Kaguk ve nis topluluklarla yuksek etkilesim gucu yaratan 100.000 ve alti mikro ve hano
influencer/creator’larla yuratilen ¢aligmalar bu kategoride degerlendirilir. Nig kitlelerde yarattig bag,
etkilesim gucu ve 6zgun igerik 6n plandadir.

Sosyal Sorumluluk ig Birlikleri *YENi

Bu kategoride, toplumsal farkindalik yaratmayi, sosyal sorumluluk bilincini gtglendirmeyi ve kolektif
fayda Uretmeyi amaclayan influencer/creator iletisim ¢aligmalari degerlendirilir. Kampanyalarin
stratejik yaklasimi, yarattigi sosyal etki ve toplumsal déntistime sagladigi katki temel kriterler
arasindadir.
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Veri Odakli Kampanya *YENI

Veri, icgéri ve analizlerden beslenerek kurgulanan influencer/icerik Uretici kampanyalari bu
kategoride degerlendirilir. Hedefleme, optimizasyon ve dlgimleme sUreglerini etkin sekilde kullanan,
veriyi iletisimin merkezine alan galismalar édullendirilir.

Mecra Bazli ig Birlikleri

En lyi Instagram ig Birligi *YENI

Instagram’in gérsel anlatim guict ve farkl formatlarini (post, reels, story vb.) etkili bicimde kullanan
influencer/creator ig birlikleri bu kategoride yarisir. Platforma ézgu icerik diliyle marka mesajini akici
ve etkili bigimde aktaran ¢alismalar degerlendirilir.

En lyi Linkedin i Birligi *YENI
Profesyonel iletisim agi LinkedIn Gzerinden yUruttlen, marka ve sektér hedeflerine uygun stratejik
influencer/creator ig birlikleri bu kategoride degerlendirilir.

En lyi Podcast ig Birligi *YENi

Bu kategoride podcast formatina 6zgu anlatim diliyle gergeklestirilen influencer/creator ig birlikleri
degerlendirilir. Samimi, derinlikli ve dinleyiciyle guclu bag kuran; marka mesajini dogal ve akiskan
bicimde igerige entegre eden ¢alismalar édullendirilir.

En lyi TikTok ig Birligi *YENI

Bu kategoride TikTok'un hizli, eglenceli ve trend odakl yapisina uygun olarak kurgulanan
influencer/creator ig birlikleri degerlendirilir. Platform dinamiklerini dogru okuyan, yaratici format
kullanimiyla dikkat geken ve TikTok topluluguyla gucli bag kuran ¢alismalar édullendirilir.

En lyi Twitch ig Birligi *YENI
Canli yayin platformu Twitch'te yarttulen, izleyici katiimini ydksek tutan ve etkilesimle marka mesajini
guglendiren ¢alismalar bu kategoride yarisir.

En lyi Youtube ig Birligi *YENI
YouTube igerik formatina uygun yaratici anlatim ve marka mesaijini izleyiciyle organik sekilde
bulusturan influencer/creator is birlikleri bu kategoride degerlendirilir.

En iyi Coklu Platform ig Birligi *YENI

Birden fazla mecrada eg zamanli veya entegre sekilde kurgulanan influencer/creator is birlikleri bu
kategoride degerlendirilir. Farkli platformlarin dinamiklerini gézeten, mecralar arasi tutarl bir iletisim
dili olusturan ve butuncul etki yaratan ¢alismalar édullendirilir.
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Bu bdlumde, stratejik ve kreatif agidan odagina PR disiplinini alan iletisim kampanya ve projeleri
degerlendirilir. Kurumsal itibar ve pazarlama iletigimi, strdurulebilirlik iletisimi, sosyal sorumluluk, kriz
yénetimi baglaminda PR kampanyalari ile stratejik icerik Uretimi, gdndem yénetimi, etkinlik ve
sponsorluk/ortaklik yénetimi PR bélumunde yarisir.

Basvuran projenin, kurum, kurulus veya markanin hedef kitle ve paydaslarina erismesi, bilgilendirmesi,
etkilemesi, etkilesime gegirmesi, bag kurmasi ve ayrica zihin déntsimu, kaltdr ve davranig
degisikligini saglamasi gibi amaca hizmet etmesi gerekir.

Basvurularda sonug bdlimunde, hedefe uygun sekilde kantitatif ve kalitatif verinin birlikte belirtiimesi
cok dnemlidir. Farkli baglamda etkili sonuglar dikkate alinmayacaktir. Uzun dénemli projelerde
kdmulatif sonucun yani sira mutlaka son bir yila dair veri eklenmelidir. Uygulama ile ilgili
degerlendirmede, hedef kitlelere erismek Uzere tradisyonel ve dijital entegrasyon basarisi dikkate
ahnr.

Etkili igerik Uretimi

Bu kategoride, hedef kitleyi bilgilendirmek, etkilemek, etkilesim yaratmak, algi ve davranis degisikligini
saglamak amaciyla Uretilen etkili ve guclt mesaijlar ile mesaijlarin kullanim stratejileri yarisir.
Basvurudaki sonug bélumunde, icerigin hedef kitleleri nasil etkiledigi verilerle gésterilmelidir.

Etkinlik Yonetimi: B2B
Bu kategoride, iletisim programinda kurum, kurulus veya markanin odakli hedef kitlelerle bulustugu
etkili online, offline veya hibrit etkinlik projeleri yarisir.

Etkinlik Yonetimi: B2C
Bu kategoride, iletisim programinda kurum, kurulug veya markanin ttketicileri ve genis kitlelerle
bulustugu etkili online, offline veya hibrit etkinlik projeleri yarisir.

isveren Markasi iletigimi: i¢ iletigim

Bu kategoride, kurum ve kurulug ¢alisanlarinin motivasyonunu artirmaya, kurum aidiyeti gelistirmeye
ve kurum kimlik ve kulttrint benimsetmeye veya kultar déndsima saglamaya yénelik yaratici ve
etkili i¢ iletisim ¢calismalari yarigir. Basvurudaki sonug bdlumunde, iletisim programinin ¢alisanlar
Uzerindeki etkisine dair sonuglar gésterilmelidir. Yapilan iletisim ¢alismasinin markaya sagladigi katki
somut verilerle basvurularda belirtiimelidir.

isveren Markasi iletigsimi: Geng Yetenek iletigimi

Bu kategoride, kurum ve kuruluslarin gengler tarafindan tercih edilen marka olmak amaciyla geng
yetenegi etkilemek Uzere yuruttugu yaratici ve etkili iletisim ¢alismalari yarisir.

Basvurudaki sonug bélumunde, iletisim programinin yeni yetenegin bagvurulari Gzerindeki etkisine
dair sonuglar gésterilmelidir.

Kurumsal itibar Kampanya Yénetimi

Bu kategoride, kurum veya markalarin pazarlama ve satig hedefi oimaksizin paydaslar ekosisteminde
itibar saglamaya odaklanan iletisim kampanyalari yarigir. Kriz yénetimi baglaminda itibar telafi
programlari, halka arz projeleri ile kurumsal “anlamli amag-purpose” odakl kampanyalar da bu
kategoride degerlendirilir. Bagvurudaki sonug bélumunde, itibar arastirmasi bulgulari gésterilmelidir.
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KSS Proje Uretimi ve iletigsim Yonetimi: Sirket ve Marka

Bu kategoride, sirket ve markalarin topluma, insana, dogaya deger kattigr sorumlu kampanya Uretimi,
tasarimi ve iletigsim fikri ile programi yarisir.

Basvurudaki sonug bélumunde, iletisim programinin sosyal katma degerine dair sonuglar
gosterilmelidir. Toplumun ihtiyag ve beklentilerini karsiladigr ispatlanmalidir.

KSS Proje Uretimi ve iletigsim Yonetimi: Sivil Toplum Kuruluglar

Sivil toplum kurulusglarinin topluma, insana, dogaya deger kattigi sorumlu kampanya dretimi, tasarimi
ve iletisim fikri ile programi yarisir.

Basvurudaki sonug bélumunde, iletisim programinin sosyal katma degerine dair sonuglar
gosterilmelidir. Toplumun ihtiyag ve beklentilerini karsiladigr ispatlanmalidir.

Kurumsal Surdurulebilirlik iletigim Yonetimi

Bu kategoride, kurum ve kuruluslarin surduarulebilir bir gelecek igin ekonomik ve sosyal deger Ureten
cevresel sorunluluklarini yerine getiren kurumsal sdrduardlebilirlik is modellerini en basarili sekilde
paydaslarina anlatan, genis kitleleri etkileyerek olumlu davranig degisikligini saglayan iletisim
kampanyalari yarigir.

Basvurudaki sonug bélumunde, iletisim programinin paydaslar Gzerindeki etkisine dair sonuglar
gosterilmelidir.

Sponsorluk & ig Birligi Anlagma ve Yonetimi

Bu kategoride, kurum, kurulug veya markalarin is ve PR hedeflerini karsilamak ya da belli bir konuda
farkindalik yaratmak amaciyla marka 6zU ve hedef kitlesine uygun olarak gergeklestirdigi sponsorluk
caligmalari veya is birligi/ortaklik programlari bu kategoride yarigir. Markanin sponsorluk veya ortaklik
hakkini nasil ve ne kadar etkili kullandigi degerlendirilir.

Gundem Yonetimi

Bu kategoride, marka bagimsiz yénetilen ve toplumu bilgilendiren, farkindalik yaratan, algi degistiren
ve bir davranig degisikligine ydénlendiren gindem/platform iletisim bagarisi degerlendirilir. Konu
yénetimi ile medya ve sosyal medya kullanim basarisi dikkat alinir.

Basvurudaki sonug bélumunde, giindem yoénetimin oélgulebilir etkisi gosterilmelidir.

Lider iletigimi

Bu kategori, liderlerin kurum igindeki ve digindaki paydaslarla etkili iletisim kurarak, marka imajini
gucglendirmek ve toplumsal sorumluluk bilinci olusturmak amaciyla gergeklestirdigi iletisim
calismalarini kapsar. Liderlerin kriz yonetimi, stratejik yénlendirmeler ve toplumsal duyarlilik yaratma
gibi alanlarda yarattagu iletisim faaliyetleri burada degerlendirilir.
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Ticari bir kurulusg ya da kér amaci gutmeyen kurumlar tarafindan, daha iyi bir diinya igin, toplumsal ve
cevresel sorunlarin ¢6zumu ve farkindalik igin gelistirilen tim sosyal sorumluluk ve surdurulebilirlik
projeleri bu bdlum altindaki kategorilerde yarigir.

Bu bdlimde yer alan kategoriler Birlegsmis Milletler Surdtrulebilir Kalkinma Amaglari dogrultusunda
olusturulmus olup yarigan isler 2030 yilina kadar erigilmesi igin belirlenmis hedeflere nasil bir katki
sagladigi bakimindan degerlendirilecektir

Sosyal Sorumluluk Projeleri

Hayvan Haklari Projeleri
Hayvan haklarina ve hayvanlarin yagam kosullarinin iyilestiriimesine yénelik yapilan tim sosyal
sorumluluk projeleri bu kategoride yarisabilir.

Hedefler icin Ortakliklar
Kuresel ig birliklerinin uygulanmasi ve gelistiriimesi icin hukimet, sivil toplum ve 6zel sektérin bir
araya gelerek olusturduklari ortaklik sosyal sorumluluk projeleri bu kategoriye basvuruda bulunabilir.

Nitelikli Egitim

Bu kategoriye egitimde firsat esitligi ve egitim sorunlari hakkinda toplumda farkindalik yaratmaya,
sorunlari gézmeye, kapsayici ve esitlik¢i egitimin saglanmasina ve yasam boyu é6grenme imkaninin
herkese sunulmasina yénelik yapilan sosyal sorumluluk projeleri bagvuruda bulunabilir.

Saglikl Yagam

Bu kategoriye bireyler icin saglikli yagsami destekleyen, genel saglik ya da spesifik hastaliklar, saglik
sorunlari hakkinda farkindalik olusturmak ya da ¢ézimun pargasi olmak adina Uretilmis sosyal
sorumluluk projeler basvuruda bulunabilir.

isveren Markasi iletigimi: i¢ iletigim

Bu kategoride, kurum ve kurulug ¢alisanlarinin motivasyonunu artirmaya, kurum aidiyeti gelistirmeye
ve kurum kimlik ve kultGrint benimsetmeye veya kultar déndsima saglamaya yénelik yaratici ve
etkili i¢ iletisim ¢calismalari yarigir. Basvurudaki sonug bdlumunde, iletisim programinin ¢alisanlar
Uzerindeki etkisine dair sonuglar gosterilmelidir. Yapilan iletisim ¢alismasinin markaya sagladigi katki
somut verilerle basvurularda belirtiimelidir.

Toplumsal Dayanigsma Projeleri

Markalarin; beklenmedik, ani geligen ve toplumun (ulke, dinya) buyuk bir kismini etkileyen dogal
afetlere ve salginlara yénelik sorumluluk bilinciyle hayata gegirdigi sosyal sorumluluk projeleri burada
yarisir.

Toplumsal Egitlik
Bu kategoride Ulkeler arasinda ve Ulke igindeki esitsizliklerin azaltiimasina yénelik yapilan sosyal

sorumluluk ¢aligsmalar basgvurabilir. Yapilan ¢galismalar ekonomik ya da statye baglh esitsizlik, yas,
cinsiyet, Irk, saglik sorunu, etnik ya da dini kdkene bagl esitsizliklere yénelik olabilir.

Kaltar ve Sanat Projeleri

Bu kategoriye kultdr ve sanat alaninda toplumsal farkindalik yaratmaya, kaltdrel degerleri yasatmaya
ve toplumsal sorunlara duyarlligi artirmaya yénelik gergeklestirilen sosyal sorumluluk projeleri
basvuruda bulunabilir. Sanatin, toplumsal degisim ve gelisim icin bir arag olarak kullanildigi projeler,
kaltar-sanat alanindaki etkinlikler bu kategoride degerlendirilecektir.
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Spor Projeleri

Sosyal sorumluluk kapsaminda, sporun guglendirici ve dénusturicu etkisini kullanan, toplumu olumiu
yénde etkilemeyi hedefleyen projeler bu kategoride degerlendirilir. Genglere yénelik spor
organizasyonlari, engelli bireyler icin duzenlenen spor etkinlikleri, toplumsal esitligi savunan spor
programlari veya markalarin sporcular ve spor takimlariyla gergeklestirdigi sosyal sorumluluk
projeleri bu kategoriye dahil edilir.

Surdurulebilirlik Galismalar

iklim Degisikligi ile MUcadele
Bu kategoriye iklim degisikligi ve etkileriyle mtcadele konusunda uygulanabilecek eylemlere ve
toplumsal biling olusturmaya yénelik tim surdurulebilirlik galismalar bagvuruda bulunabilir.

israfla MUcadele ve Geri Dontgum

Bu kategoriye toplumda bireysel ve kolektif israfi &nlemeye, atik ve bilingsiz tiketimle mucadele
ederek toplumu bilinglendirmeye yénelik yapilan tim sdrduarulebilirlik galigmalari bagvuruda
bulunabilir.

Sorumlu Uretim ve Tuketim

Bu kategoriye surdurdlebilir tretim ve tUketim modellerinin uygulanmasina yénelik dogal kaynak
taketimini azaltarak kaynak ve enerji verimliligini artirmaya odaklanan tum surduarulebilirlik
calismalari basvuruda bulunabilir.

Su Altinda ve Karada Yagam

Bu kategoriye okyanuslarin, denizlerin ve deniz kaynaklarinin, kara ekosistemlerinin korunmasi ve
surdurulebilir kullanimina, iyilestiriimesine yénelik yapilan tum surdurtlebilirlik galismalar basvurabilir.
Projeler, sicaklik, biyolojik ¢esitlilik, ¢ollesme, akimlar gibi konularda olabilir.

sardurulebilir Sehir ve Yagam Alanlari

Bu kategoriye sehirlerin kapsayici, guvenli ve strdurulebilir olmasina yénelik strdurulebilirlik
calismalari basvuruda bulunabilir. Yapilan galismalar altyapi yetersizligi, hava kirliligi, trafik gibi
sehirlerde sik rastlanan sorunlara yénelik olmalidir.

Temiz Enerji Projeleri
Bu kategoriye maliyeti dusuk, sturdurulebilir ve modern enerjiye erisimin saglanmasina yénelik yapilan
tam surdurulebilirlik galismalar galismalar bagvurabilir.

Temiz Su Projeleri
Bu kategoriye herkes igin su ve sanitasyona erisimin saglanmasina, suyun strdurulebilirligine yénelik
yapilan tim sdrduarulebilirlik galigmalari galigmalari basvurabilir.
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Marka adina yapilan tam iletisim faaliyetleri ve kampanyalarinin ardinda yer alan, isin basariya
ulagmasini saglayan 6zgun ve etkili marka stratejileri bu bélimde degerlendirilir.

Cesur Kampanyalar

Kategorisinde genel kabul gérmus normlara, toplumdaki yerlesik yargilara ya da marka kimliginin
bilinen sinirlarina meydan okuyarak dikkat gceken ve ezber bozan pazarlama iletisimi stratejileri bu
kategoride degerlendirilir. Bu tur stratejiler, markanin sesini duyurmak igin alisiimadik yollar segerek
hem kamuoyunun ilgisini geker hem de markaya ya da iletisime tasidigi konuya yeni bir ifade gucu
kazandirir.

Basvurularda, stratejinin hangi kategori konvansiyonuna ya da kurumsal/sosyal kaliba karsilik geldigi,
bu cesur yaklagimin hangi icgériye dayandigi ve tim kampanya kurgusuna nasil entegre edildigi net
bicimde agiklanmalidir.

Harekete Gecgiren Kaompanyalar

TUketicilerin satin alma, ziyaret, katihm, paylasim ya da davranig degisikligi gibi somut aksiyonlara
yénlendiriimesini hedefleyen pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu tar
stratejilerde basarinin temel 8l¢utd, hedef kitlede yaratilan harekettir.

Basvurularda, hedeflenen aksiyonun tanimi, bu hedef dogrultusunda gelistirilen stratejinin temel
unsurlari ve alinan geri dénuslerin veriye dayall sonuglarla nasil kanitlandigr acik bigimde ortaya
koyulmalidir.

Kisitlamalar Karsisinda Yaratici Stratejiler

Yasal dizenlemeler, sektérel sinirlamalar ya da digsal engeller nedeniyle geleneksel iletisim yollarinin
kullanilamadigr durumlarda gelistirilen yaratici pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride
degerlendirilir.

Basvurularda, karsilasilan kisitin niteligi, buna yanit olarak gelistirilen yaratici stratejinin kapsami ve bu
stratejinin ne dlgude basarili sonuglar Urettigi drneklerle sunulmalidir.

Kriz ve DOnUsUM Stratejileri *YENI

Ekonomik dalgalanmalar, dogal afetler, toplumsal krizler, teknolojik kirllmalar veya kurum igi
dénusumler gibi beklenmeyen gelismeler karsisinda gelistirilen pazarlama iletisimi stratejileri bu
kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, krizin iletigim yénetimiyle agilmasina ve/veya markanin yeni
bir dizleme evrilmesine katki sunar.

Basvurularda, krizin tanimi, bu surece verilen stratejik yanit, iletisim yaklagsiminda yapilan degisiklikler
ve bu yaklasimin hem marka hem de hedef kitle Uzerindeki etkileri dlgulebilir verilerle birlikte
aciklanmalidir. Bu kategori, “reaksiyon” degil, bilingli bir “dénisum” stratejisini 6dullendirir.

Lansman *YENI

Yeni bir marka, alt marka, Gran, hizmet veya mevcut bir markanin yeni bir kategoriye girisi igin
gelistirilen pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, pazara giris
sUrecinde hem marka konumlandirmasinda hem de hedef kitleyle ilk temasin basarisinda belirleyici
rol oynar.

Basvurularda, lansmana konu olan morkonln/(JrUnUn/kotegorinin tanimi, hedeflenen konumlama, bu
hedefe ulagmak igin gelistirilen stratejik yaklagim ve lansmanin yarattigi ilk etkiler somut verilerle
birlikte agik bicimde sunulmalidir. Lansman stratejisinin, yalnizca bir duyuru niteligi tagimadig;
pazarda gugla bir yer edinmeye yonelik bir yol haritasi sundugu gérulmelidir.
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Marka ig Birlikleri ve Stratejik Ortakliklar

Bir markanin bagka bir marka, kurum, STK veya bireyle (Unlg, influencer vb.) gerceklestirdigi stratejik is
birlikleriyle gelistirilen pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, ortak
hedef ve degerler etrafinda yenilikgi ve karsilikli fayda yaratan is birlikleri sunar.

Basvurularda, is birliginin stratejik amaci, iki tarafin katki ve rol dagilimi ve bu is birliginin iletisime nasil
yaratici bir deger sagladigi somut sekilde agiklanmalidir.

Platform ve igerik Stratejisi

Belirli bir kampanya stresi boyunca hedef kitleyle gugly, sirdurulebilir ve stratejik bir bag kurmak
amaciyla olusturulmus; ayni zamanda segilen dijital platformlarin dinamiklerini yaratici sekilde
kullanan pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, yalnizca igerik
Uretimiyle degil, bu igerigin nerede ve nasil sunulduguyla da deger kazanir.

Basvurularda, igerik stratejisinin kampanya hedefleriyle nasil uyumlandigi, kullanilan platformlarin
isleyisine ve kullanici aligkanliklarina goére gelistirilen 6zgun ¢6zum yollari, icerik-mecra iligkisinin
stratejik boyutu ve hedef kitleyle kurulan etkilesimin élgulebilir ciktilarla nasil desteklendigi agik
bicimde sunulmaldir.

Sektéru Gelistiren Kampanyalar

Faaliyet gosterilen sektére yeni bir yon, deger veya bakis agisi kazandiran pazarlama iletigimi
stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Sektért dénUtsturen ya da yeni bir alt kategori yaratmayi
basaran stratejiler bu kapsamda degerlendirilir.

Basvurularda, gelistirilen stratejinin sektorel baglami, sundugu yenilik, ddnusttricu etkisi ve iletisimde
nasil pazarlanip yayginlastirildigi detayh bicimde anlatiimalidir.

Surdurdlebilir Basari

En az Ug yil boyunca basariyla strdrulen, etkisini koruyan ve stratejik olarak yenilenen pazarlama
iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu tur stratejilerde strdurulebilirlik, yalnizca var
olmakla degil, etki ve deger Uretmeye devam etmekle ilgilidir.

Basvurularda, kampanyanin yillar igindeki geligimi, streklilik tagiyan unsurlari (tema, slogan, sézcu
vb.) ve bu stratejinin markaya olan uzun vadeli katkisi verilerle birlikte sunulmalidir. Bagvuru
sahiplerinin, vakada belirtilen yillardaki hedef ve sonuglarin gelisimini yil yil agiklamalari gerekir.

Taze Reklamverenler

Pazara yeni giren ya da daha énce pazarda yer almasina ragmen ilk kez iletisim yatirimi yapan
markalarin gelistirdigi pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Sinirll deneyime
ragmen yaratici ve etkili gézumler Uretebilen stratejiler bu kategoride 6ne ¢ikar.

Basvurularda, markanin pazara giris streci, bu suregte sekillenen stratejik yaklagim ve kampanyanin
yarattigi ilk etkiler agik ve somut bigcimde ortaya konmalidir.

Halihazirda pazarda var olan bir markanin yeni bir alt marka yaratmasi ya da ayni marka ile farkl bir
kategoriye girmesi bu kategorinin kapsaminda degildir. Bu tur vakalarin “Lansman” kategorisinden
basvurmalari énerilir.
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Toplumsal Etki Stratejileri *YENI

Toplumsal faydayl merkeze alan, sosyal bir meseleyi gérundr kilmayi, dénustirmeyi ya da toplumsal
farkindalik yaratmayi amaglayan pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu tar
stratejiler, yalnizca markanin algisini degil, toplumun belirli bir konudaki tutum ve davraniglarini da
etkilemeyi hedefler.

Basvurularda, ele alinan toplumsal konunun niteligi, bu konuyla marka arasinda kurulan stratejik bag,
kampanyanin sosyal etki yaratma potansiyeli ve bu etkinin nasil élgimlendigi agik bigimde
sunulmalidir. Kategoride yalnizca farkindalik yaratmakla kalmayip kitleleri harekete gegirebilen ve
toplumsal dizeyde dénusim saglayabilen stratejiler 6ne ¢ikar.

Veriye Dayali Kompanyalar
Stratejik kararlarin veri temelli icgérulere dayandigi, analitik daslinceyle olusturulmus pazarlama

iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Dogru veri okuma ve bu verinin yaratici gézimlere
dénugmesi esastir.

Basvurularda, kullanilan veri kaynaklari, veriden elde edilen iggéruler, bu iggdrulerin stratejiye nasil
doénustagu ve dlgulebilir basari sonuglar agikga anlatiimahdir.

Yeni ig Fikirleri

Yeni bir ardin, hizmet veya is modeliyle pazara sunulan ve bu yenilik etrafinda sekillenen pazarlama
iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, markanin pazar dinamiklerine yanit
vererek yeni bir deger énerisi olusturmasini ve bunu etkili bigimde iletisime dénustirmesini konu alir.

Basvurularda, gelistirilen is fikrinin yenilikgi yond, bu yeniligin hedef kitleyle nasil bulusturuldugu ve
iletisim stratejisinin yaratici 86geleri agik ve detayli bigimde sunulmalidir.

Bu kategoride, pazarda halihazirda var olan bir Grtin, hizmet veya is modelini benzer sekilde strduren

yeni marka lansmanlari degerlendiriimez. Bu tir vakalarin “Lansman” kategorisine basvurmalari
onerilir.

Yeniden Dogan Markalar

imaj problemiyle karsi karsiya kalan, tuketici beklentilerinden uzaklagmis, teknolojik veya yapisal
dénustm ihtiyaci duyan ya da pazarda ticari kayiplar yasayan markalarin yeniden yapilanma
sUrecine eslik eden pazarlama iletisimi stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu stratejiler, markanin
gecmisten buglne gegirdigi dontsumu gérunur ve anlamli kilar.

Basvurularda, markanin dénidsim éncesi durumu, bu degisime neden ihtiyag duyuldugu, gelistirilen
stratejik yénelim ve kampanyanin etkisi élgulebilir giktilarla desteklenmesi beklenir.
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DENEYIM TASARIMI

Markalarin hedef kitleleriyle yaratici ve 6zgun yéntemlerle bulusmasina olanak saglayarak musteriler
icin deneyim sunan projeler Deneyim Tasarimi bélumuande yarigir.

360 Derece Entegre Marka Deneyimi
Markalarin online veya offline ortamlarda musteriyle ilk temas anindan satig ve destek sureglerine
kadar musteri deneyiminin her adimdaki stratejik planlamalari bu kategoride degerlendirilir.

Canli Deneyimler [ Konserler | Festivaller
Spor, festivaller, konserler, kurumsal eglenceler, yapili sahneler vb. gibi buyuk élgekli etkinliklerin

kullanildigr marka deneyimi veya aktivasyonlari bu kategoride yarisir.

Dijitalde Musteri Deneyimi
Marka veya Urdnun tuketici kitlesine dijitalde sundugu marka deneyimi projeleri bu kategoride yarisir.

Dogrudan Pazarlama Kampanyalari
Markanin hedef kitlesine bir veya birden fazla reklam araciyla dogrudan ulastigi, interaktif ve
sonuglari élgulebilen pazarlama kampanyalari bu kategoride yarisir.

Fiziksel MUgteri Deneyimi
Marka veya Urdnun tuketici kitlesine fiziki bir ortamda sundugu canl marka deneyimi projeleri bu
kategoride yarisir.

Markall Oyun Deneyimi
Musterinin marka ile etkilesim kurabildigi marka adina 6zel olarak hazirlanmis ya da mevcut oyunlar

araciligiyla saglanmis marka deneyimleri bu kategoride yarisir.

Promosyonlar ve Yarigmalar
Markanin hedef kitlesiyle etkilesimini saglamak i¢in sundugu online veya offline yarismalari, magaza
ici promosyon aktivasyonlari, oyunlastiriimis deneyimler gibi tum galismalar bu kategoride yarigir.

VR/AR Teknoloji Kullanimi
Bir markanin pazarlama stratejisi dogrultusunda hazirlanan tim sanal gergeklik veya artiriimis
gerceklik kampanyalari ve uygulamalari bu kategoride yarisir.

Web 3.0 Projeleri

Bu kategori, markalarin Web 3.0 teknolojilerini (blockchain, NFT, metaverse gibi) kullanarak geligtirdigi
projeleri kapsar. Bu kategoride, projelerin bu teknolojilerle uyumlu olarak kurgulanmis ve hayata
gegirilmis olmasi beklenir.

Yapay Zeka Destekli MUsteri Deneyimi

Yapay zeka teknolojilerinin, kullanici etkilesimlerinden veri analizine, kigisellestiriimis iceriklerden
otomatik sureglere kadar, musteri deneyimini sekillendirmek ve iyilestirmek amaciyla genis bir
yelpazede kullanildigi tim projeler bu kategori altinda degerlendirilir.
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4 CRAFT

Marka mesaijini iletmek igin reklamda kullanilan gérsel, metin ve muzik gibi 6gelerin nasil kullanildigi
ve yaratici galismaya sagladigi katki bu bélumde degerlendirilir.

Genel Kategoriler

Afig Tasarimi

Bu kategoride markalar, kurumlar veya kuruluslar i¢in tanitim ya da duyuru amaciyla hazirlanan afig
calismalari degerlendirilir. Mekénla iliskisi, goérsel etki gicu ve mesajin tek bakista aktarimi temel
kriterler arasindadir. Bu kategoriye yapilan basvurularda, galigmalarin basili érneklerinin juri
degerlendirmesi igin fiziksel olarak ulastirilmasi zorunludur.

Ambalaj Tasarimi

Yarigmanin uygulama dénemi igerisinde hazirlanmis ya da yenilenmis tim ambalaj tasarimlari bu
kategoride yarisir. Bu kategoriye yapilan basvurularda, galismalarin basili érneklerinin jari
degerlendirmesi igin fiziksel olarak ulastirilmasi zorunludur.

Animasyon Tasarimi
Bir markanin, kurumun ya da kurulusun iletmek istedigi mesaja uygun olarak hazirlanmis iki veya ¢
boyutlu animasyonlar bu kategoride yarigir.

CGlI Uygulamalari

Bu kategoride, CGI teknolojilerinin yaratici ve estetik bir sekilde kullanildigi projeler yarisir. Yarisan igler,
kullanilan CGI'nin estetik deger, yenilikgilik ve gérsel etki gibi unsurlarda nasil bir katki sagladigina
gore degerlendirilecektir.

ilan Tasarimi

Bu kategoride basili veya dijital mecralarda yayinlanmak Gzere hazirlanan ilan tasarimiari
degerlendirilir. Mesajin duzeni, gérsel-metin dengesi ve mecraya uygun tasarim yaklasimi dikkate
ahnir. Bu kategoriye yapilan basvurularda, galismalarin basili érneklerinin juri degerlendirmesi igin
fiziksel olarak ulastiriimasi zorunludur.

illustrasyon
Bir marka, kurum ya da kurulus igin 6zel olarak hazirlanmis illistrasyon ¢alismalari bu kategoride
yarigir. Bagvurularda ¢alismanin kullanildiyi medya yer almak zorundadir.

Kullanici Deneyimi Tasarimi (UX / UI)
Dijital mecralardaki kullanici deneyimi tasarimlari bu kategoride degerlendirilir.

Kurumsal Kimlik Tasarimi

Bir marka, kurum ya da kurulus igin yeni tasarlanan ya da iyilestirmeye, degisime gidilen kurumsal
kimlik calismalar bu kategoride yarisir. Bu kategoriye yapilan basvurularda, calismalarin basili
orneklerinin juri degerlendirmesi igin fiziksel olarak ulastiriimasi zorunludur.

Metin Yazimi

Marka iletisiminde yer alan ¢alismalar igin ézel olarak Uretilmis yaratici metinler bu kategoriye
basvurabilir. Bagvurulan igerik; reklam senaryosu, diyalog, web sitesi, mikrosite veya kurumsal blog
icin hazirlanmis bir metin olabilir.

Tasarimda Yapay Zeka Kullanimi

Bu kategoride, yapay zeka teknolojilerinin grafik tasarnm sureglerine entegre edilerek yaratilan
calismalar yarigir. Bu kategoride yarisan isler kullanilan yapay zekanin estetik, yenilikgilik ve verimlilik
gibi unsurlardaki etkisine gére degerlendirilecektir. Basili uygulamasi olan ¢galismalarda ilgilli
orneklerin juri degerlendirmesi igin fiziksel olarak ulastirilmasi zorunludur.
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Muzik Tasarimi

Reklam MUzigi / Adaptasyon
Bir markaya ait reklam veya kampanya igeriginde kullanmak Uzere, var olan bir bestenin kampanya
icerigine uygun olarak yeniden duzenlendigi adaptasyon ¢alismalari bu kategoride yarisir.

Reklam Muzigi / Orijinal
Bir markaya ait reklam veya kampanya igceriginde kullanmak Uzere 6zel olarak Uretilen kampanya
fikrini destekleyen tum orijinal galigmalar bu kategoride yarigir.

Yapim [ Yonetim

Kurgu
Hikaye anlatimini en etkili sekilde destekleyen kurgu ¢alismalari bu kategoride yarigir. Filmin akicilig,
ritmi, duygu buatinlugu ve seyircinin odagini dogru sekilde yénetme yetkinligi temel kriterlerdir.

Sanat Yonetimi — Film

Geleneksel veya dijital mecralarda yayinlanan film ¢alismalarinda sanat yénetiminin estetik ve
yaratici katkilari bu kategoride ele alinir. Set tasarimi, mekanlarin atmosferi ve hikayeye goérsel deger
katma kriterleri degerlendirilir.

Sanat Yénetimi — Masaustd Film

Dijitalde veya geleneksel kanallarda kullaniimak tzere hazirlanmis kamera, 1sik, ydnetmen gibi
produksiyon kosullari oimadan sadece post produksiyon ile montaj kullanilarak hazirlanan tim video
icerikleri bu kategoride degerlendirilir.

Seslendirme *YENI
Bu kategoride reklam ve markali igeriklerde kullanilan seslendirme ¢alismalari degerlendirilir. Sesin
yorum guicy, igerikle uyumu ve mesaiji destekleme basarisi dikkate alinir.

Unlt Konumlandirmasi
Tuketiciye marka mesajini iletmek icin hazirlanan ¢aligma ve kampanyalar igin segilen Gnltlerin etkili
kullanimi ve segilen ismin projeye/markaya uygunlugu bu kategori kapsaminda degerlendirilir.

Yapim *YENI
Bu kategoride reklam ve markali film projelerinin yapim sureci degerlendirilir. ProdUksiyonun
planlanmasi, uygulanmasi ve ortaya ¢ikan isin genel kalitesi temel alinir.

Yonetmen

Yénetmenin projenin yaratici vizyonunu sekillendirmedeki basarisi degerlendirilir. Bu kategoride
yarisan igslerde kamera hareketleri, kadrajlama, oyuncularin durusu ve hareketleri ile mekan
duzenlemelerinin etkili bir uyumla bir araya getirilmesi dnemlidir. Estetik anlayisin yani sira gérsel
unsurlarin uyumu ve izleyiciye sunulan gorsel deneyim temel degerlendirme kriterleri arasinda yer
alr.
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KATILIM KOSULLARI

+  Brandverse Awards'in tim bélumleri ajans, platform, yapim/prodiksiyon sirketi ve reklamveren
firmalarinin bagvurularina agiktir. Yarigmaya 1 Nisan 2025 — 10 Mart 2026 tarihleri arasinda
Turkiye'de ilk kez yayinlanmis, gergeklesmis veya uygulanmig galismalar katilabilir. 1 Nisan 2025
tarihinden énce baslayan ancak belirtilen uygulama dénemi igerisinde de devam eden
kampanyalar yalnizca bu dénem igerisinde sergiledikleri caligmalar ve sonuglari kapsamiyla
basvuruda bulunabilirler. Bir énceki dénem basvuruda bulunan ¢alismalar yeniden katilamaz.

« Yarismaya katihm bagvurusy, isi olusturan reklamveren, reklaom ajansi, proje ajansi veya medya
ajansindan herhangi biri tarafindan yapilabilir. Bagvurular mutlaka reklamverenin bilgisi ve onayi
dahilinde yapilmalidir. Reklamverenin sure¢ boyunca haber edilme sorumlulugu basvuruyu yapan
temsilci sirkete aittir.

+  Proje ismi, Ajans/Temsilci Sirket Adi, Reklamveren ve Katkida Bulunan Ajanslar tim duyurularda ve
6dul kazaniimasi durumunda 6dul Uzerinde bagvuru esnasinda sistemde belirtildigi haliyle yer alir.
Katihmcilarin bu alanlari duyuruda yer almasini istedikleri yazim sekline gére doldurmasi gerekir.

« Fikrin gelisimi ve uygulama surecine birden fazla ajans katki saglamissa basvuru alanindaki ortak
ajans/sirket alaninda belirtiimesi gerekmektedir.

+ Yarigma bagvurularinda ajans/ortak ajans isimleri yalnizca formlarda belirtilen alanlarda yer
almalidir. Juri tarafindan degerlendirme asamasinda incelenecek yazili agiklamalar, yiklenen her
tarld materyal veya case videolarda ajans isimlerinin yer almamasi zorunludur.

+ Ayni proje/kampanya ile ayni ana bélim altinda maksimum 4 kategori olmak Uzere birden fazla
kategoriye basvuru yapilabilir. Farkli bélumlere yapilacak bagvuru sayisinda ise bir sinirlama
yoktur. Her kategori basvurusu igin ayri bir bagvuru formu doldurulmalidir.

« Juri Gyeleri uygun gérmeleri durumunda bir projeyi farkl bir kategoride degerlendirme hakkina
sahiptir. Bagvuru sahibi degisikligi kabul etmez ve basvurusunu geri gekerse basvuru Ucreti iade
edilmez.

« Yarnigmaya katilan galigma fikirleri 6zgin olmahdir. JUri Gyeleri oy gokluguyla galigmanin 6zgin
olmadigina kanaat getirirse, calismayi diskalifiye etme yetkisine sahiptir. Bu durumda basvuru
Ucreti iade edilmez.

« Basgvuru agsamasinda yuklenen materyaller jUrinin projeyi agikga gértp anlamasina olanak
saglayacak kapsamda olmalidir. Materyalleri dogrudan dosya ya da Youtube/Vimeo linki olarak
yUkleyebilirsiniz. Wetransfer, SendGB, GoogleDrive gibi indirme gereken linkler kabul edilmez. Link
olarak yapilan paylasimilar sifre gerektirmemelidir. Sisteme yuklenen dosyalar maksimum 300 MB
boyutunda olmalidir.

« Yarismaya yapilacak basvurularda case video zorunlu degildir ancak jari Gyelerinin projeyi bir
butun olarak incelemesini kolaylastirdidi icin tavsiye edilir. Case videolarin 2 dakika uzunlugunu
asmamasi 6nerilir. Maksimum case video suresi ise 3 dakikadir. Calismanin 3 dakikayr asmasi
durumunda degerlendirmeye dahil edilmesi juri Gyelerinin insiyatifindedir. Case ¢alismalarinin
Turkge olmasi tercih edilir. ingilizce hazirlanan case ¢aligmalarinda Turkge altyazi yer almasi
zorunludur.

« Brandverse Awards ile paylasilan case ¢alismalari ve projeye ait materyaller yarigmayla ilgili her
tarld tanitim ve yayinlarda kullanilabilir. Katihmcilar yarismaya katilirken bu kurali kabul eder ve

paylasilan igeriklerin kullaniimasi durumunda telif talep edemez.

+ Basgvuru Ucreti son bagvuru guintine kadar 6denmeyen projeler degerlendirmeye dahil edilmez.
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« Yarisma kategorilerine yapilacak her bir bagvuru igin katiim bedeli, erken bagvuru déneminin son
tarihi olan 13 Subat 2026 tarihine dek yapilan basvurularda 9.750 TL + KDV, bu tarihten sonra
yapilan bagvurular igin ise 14.750 TL + KDV seklindedir.

+ Erken bagvuru dénemi indiriminden yararlanmak igin bagvurunun ve é6demesinin erken basvuru
dénemi son tarihi olan 10 Subat 2026 tarihine dek yapilmig olmasi gerekir. Odemesi bu tarihten
sonra yapilan basvurular erken bagvuru indiriminden yararlanamaz.

+ Belirtilen Gcretler yalnizca yarigmaya katilim bedelidir. &dul Gretim UGcretleri ve 6dul téreni etkinligi
bileti dahil degildir.

« Her giris ayri olarak degerlendirilir. Birden fazla bagvuruda, her bagvuru icin ayri basvuru Ucreti
odenir.

« Katilim bedelleri i¢in fatura dizenlenmektedir. Fatura igin gereken bilgiler bagvuru esnasinda
basvuru paneline giriimelidir.

« Odemeler kredi kartiyla veya havale/eft yoluyla yapilabilir. Kredi kartiyla yapilacak édemeler
bagvuru sistemi Gzerinden yapilir. Havale/eft yoluyla yapilacak ddemeler igin hesap bilgileri
asagida yer almaktadir.

Hesap Bilgileri

Rota Yayin Yapim Tanitim Ticaret Limited Sirketi
Garanti Bankasi

TR86 0006 2000 3570 0006 2890 99

+ Havale/eft yoluyla yapilan édemelerde bagvuruya ait sistemde yer alan 4 haneli basgvuru
kodlariyla birlikte dekontun contact@brandverseawards.com adresine gonderilmesi
zorunludur. Bu sayede iletilen 6deme ile basvurular eslestirerek sistem onaylari saglanir ve ilgili
projeler degerlendirmeye aktarilir. Dekont ve basvuru kodu iletilmeyen projeler igin eslesme
saglanamadigindan degerlendirmeye aktarilmayacaktir.

iade Kogullari

Juri uygun goérdugu takdirde basvurunun kategorisini degistirme hakkina sahiptir. Basvuru sahibi
degisikligi kabul etmez ve basvurusunu geri gekerse basvuru Ucreti iade edilmez.

Katihmci diledigi zaman bagvurusunu geri gekebilir ancak bagvuru 6demesi sistem tarafindan
onaylanmigsa Ucret iadesi yapilmaz. Bu durumda geri gekilen proje yarigma jurisine sunulmaz. Hentiz
sistem onay! yapilmamis projeler igin proje kodlaryla birlikte contact@brandverseawards.com
adresine iade talebinin iletiimesi durumunda ise basvuru tutarinin tamami 6deme esnasinda segilen
ddeme secenegdi dogrultusunda ilgili hesaba/karta iade edilir.

Yarigmaya katilan tim projelerin katilim kosullarini saglamalari ve katiimcilarin bagvuru formundaki
zorunlu alanlari eksiksiz doldurmalari gerekir. Aksi bir durum tespit edildiginde basvuru kabul edilmez
ve Ucret iadesi yapiimaz.
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Brandverse Awards ile ilgili tim sorulariniz i¢in bize ulasabilirsiniz.

(0212) 293 80 00
contact@brandverseawards.com

Gelismelerden haberdar olmak igin sosyal medyada bizi takip edin!
www.instogrom.com/brondverseowords/

X www.twitter.com/BrandverseA

[f) www.facebook.com/BrandverseAwards/

[ www.linkedin.com/company/brandverse-awards
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