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MARKALAR iCIiN
YENIi BiR EVREN:
BRANDVERSE AWARDS!

Social Media Awards Turkey, bu yil bayUk bir déntstmle yeni basvuru
déneminde katilimcilara Brandverse Awards’un 360 derece kapsamli
evreninden merhaba diyor.

Eski ve yeni nesil iletisim, pazarlama iletisimi ve reklam alaninda Uretilen
tim isleri “bUtUnlesik pazarlama” anlayisiyla degerlendiren Brandverse
Awards 2022 icin basvurular 18 Mart’ta basladi. Marketing Turkiye ve
BoomSonar is birligi ile dizenlenen Brandverse Awards, yil boyunca
sergilenen reklam, pazarlama ve pazarlama iletisimi calismalarini 6zgin
degerlendirme modeli ve sektdrin énde gelen isimlerinden olusan jurisiyle
ele alarak bu alandaki en 6nemli organizasyon olmayi hedefliyor.

Dijitaldeki en basarili projeleri ve markalari yillardir basarili bir sekilde
odullendiren Social Media Awards Turkey, Brandverse Awards kapsaminda
devam edecek. Ustelik Social Media Awards Turkey’nin Sosyal Medya ve
Dijital'teki kategorilerine ek olarak katilimcilarin basvuru yapabilecegdi diger
tim kategoriler Brandverse Awards’un Film, Medya, PR, Sosyal Sorumluluk
ve SUrdurdlebilirlik, Strateji, Marka Deneyimi ve Craft bélimleri

altinda toplandi.
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BIR ILK:
METAVERSE VE
NFT KATEGORILERI

Brandverse Awards, markalarin Metaverse ve NFT
gibi son dénemde olduk¢a popller olan konularda
Urettigi calismalarla bu alanlardaki performanslarinin
da yetkin bir juri tarafindan degerlendirecedi iki
kategorisiyle ilgi ¢cekiyor.

Turkiye’de ilk kez markalar Metaverse ve NFT
projeleriyle bir yarismaya dahil olarak calismalari
ile 6dul kazanma imkani bulurken, jlri de ilk kez bu
alanda sergilenen performanslari degerlendirecek.
Basvuracak ve 6dil kazanacak isler simdiden
merak konusu!

KAZANANLAR
ODULLERININ
NFT'LERINE DE
SAHIP OLACAKI!

En glncel gelismeler dogrultusunda tasarlanan
Brandverse Awards’ta 6dul kazanan markalar
odullerinin NFT’lerine sahip olacak.

Brandverse Awards’un tim kategorilerinde gecerli
olmak Uzere, yarismacilarin 6dil kazanmalari
durumunda éddulleri yalnizca fiziksel olarak dedil,
NFT olarak da hazirlanarak kendilerine

takdim edilecek.
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ONEMLI TARIHLER

D E I— O | T T E T U R K | Y E Proje Uygulama D6nem Aralidi:
UZMAN LlélYLA 1 Ocak 2021 - 1 Mayis 2022
S U R E C E K AT K I SocialBrands Veri Analitigi Odulleri

Degerlendirme Dénemi:

SAG LAYACAK 1Nisan 2021 - 1 Nisan 2022

Basvuru Baslangic:

18 Mart 2022
DUnyanin en bUyUk danismanlik sirketlerinden
Deloitte Turkiye’'nin tim degerlendirme slreclerine
uzmanhgiyla destek verecedi Brandverse Awards,
6zgln degerlendirme modeli ve seffaf yapisiyla
basarili isleri 6dullendirerek sektdrdeki standartlari
yUkseltmeyi hedefliyor.

Basvuru Bitis:
12 Mayis 2022

Kisa Liste Degerlendirmesi:
16 Mayis - 24 Mayis 2022

Juri Degerlendirme Toplantisi:

28 - 29 Mayis 2022

Odul Téreni:
Haziran 2022
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BOLUMLER

Brandverse Awards pazarlama ve iletisim faaliyetleri
icin sektér dinamikleri gdz éninde bulundurularak
6zenle olusturulmus bélimleriyle markalar icin
kapsamli kategoriler sunuyor.

Anaes Social Media Awards Turkey

rrrrrr

Social Media Awards Turkey, en basarili marka

ve projeleri artik Brandverse Awards evreninde
odullendiriyor. Social Media Awards Turkey’nin
onceki yillarda édullendirme yapilan tim bélim ve
kategorileri bu bélimde yer alir.

Marka, kurum ya da kuruluslar dijitalde yapilan tim
kampanyalar ve iletisim faaliyetleri Juri Odulleri
bolumU altindaki kategorilere, Yerel Yonetimler
Yerel Yénetim iletisimi bélUmU altindaki kategorilere
basvuru yaparak yarismaya katilabilirler.

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri’nde sosyal
medya performansi en iyi olan markalar Deloitte
denetiminde hazirlanan SocialBrands verilerine
go6re 6dullendirilir. Degerlendirme icin markalarin
1 Nisan 2021 - 1 Mayis 2022 dénemindeki sosyal
medya performanslarini tamamen istatistiksel
olarak él¢cimleyen sosyal medya marka endeksi
SocialBrands puanlari esas alinir.

SocialBrands Veri Analitigi Odulleri kazananlari
istatistiksel dlcimlemeyle belirlendigdi icin bu bélim
altindaki kategoriler basvuru gerektirmez.

Film

Bu bélimde marka, kurum ya da kurulus icin TV,
sinema ya da dijital ortamlarda yayinlanmak icin
cekilen reklam filmleri yarisir.

Sektorel kategorilere basvuru yapacak her proje
valnizca 1 sektdre basvuru yapabilir. Ayni proje ile
birden fazla sektdre basvuru yapilamaz.

<<(<K>)>> Medya

Markalarin medya uygulamalarinda gosterdikleri
basari bu bolimde degderlendirilir. Yaratici medya
calismalari, yenilikci uygulamalar ve ilham verici
medya kullanim fikirleri de bu bélimde yarisir.

Sektodrel kategorilere basvuru yapacak her proje
yvalnizca 1 sektdre basvuru yapabilir. Ayni proje ile
birden fazla sektdre basvuru yapilamaz.

@’» PR

Markanin itibarini gelistirmek, markanin/Grtinin hedef
kitlesiyle arasinda bad kurmak/guiclendirmek adina
yvaptigi tim yaratici PR calismalari bu bélimde yarisir.

fyf/; Sosyal Sorumluluk ve
A . o o T
a\ha Sirdirilebilirlik

Ticari bir kurulus ya da kar amaci gitmeyen kurumlar
tarafindan, daha iyi bir dlnya icin, toplumsal

ve cevresel sorunlarin ¢6zUmU ve farkindalik icin
gelistirilen tim sosyal sorumluluk ve strdUrUlebilirlik
projeleri bu bélim altindaki kategorilerde yarisir.
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fW Strateji Bsliimii
[ 1

Marka adina yapilan tim iletisim faaliyetleri ve
kampanyalarinin ardinda yer alan, isin basariya
ulasmasini saglayan 6zgln ve etkili marka stratejileri
bu bélimde degerlendirilir.

AN\
360°)) Marka Deneyimi Bolimii
=) y

Markalarin hedef kitleleriyle yaratici ve 6zgln
yéntemlerle bulusmasina olanak saglayarak
mUsteriler icin deneyim sunan projeler bu
boélimde yarisir.

Marka mesajini iletmek icin reklamda kullanilan
gorsel, metin ve muzik gibi 6gelerin nasil kullanildigi
ve yaratici calismaya sagladigi katki bu

boélimde degerlendirilir.
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SOCIAL MEDIA
AWARDS TURKEY
SOSYAL MEDYA VE
DIJITAL BOLUM

Social Media Awards Turkey, en basarili marka
ve projeleri artik Brandverse Awards evreninde
odullendiriyor. Social Media Awards Turkey’nin
onceki yillarda édullendirme yapilan tim bélim
ve kategorileri bu bélimde yer alir.

JURI ODULLERI

Marka ya da kurumlarin sosyal medya ve dijitaldeki
tum kampanyalari ve iletisim faaliyetleri bu bélimde
degerlendirilir. Katilimcilar yarismak istedikleri
kategorilere basvuru yaparak yarismaya

dahil olabilirler.

Arama Motoru Kampanyasi

Arama motorlarinda gerceklestirilen kampanyalari
degerlendiren bu kategoriye arama motoru
optimizasyonu, arama motoru pazarlamasi veya
arama motorlarinin yaratici kullanimina odaklanan
tim kampanyalar katilabilir.

Bu kategoriye katilacak arama motoru kampanyalari
bagdimsiz olabilecedi gibi, farkl bir sosyal medya veya
web kampanyasini destekler nitelikte de olabilir. Bu
kategoriye basvurularda case video zorunlu degildir.

Dijital PR Calismasi

Marka, kurum, hizmet ve/veya Urtnlerle ilgili yapilan,
markanin dijital iletisimine odaklanan tUm dijital
halkla iliskiler projeleri bu kategoriye katilabilir.

AWARDS

)
BRANDVERg/E)




=5
BRANDVERQ

INVZN

BRANDVERSE AWARDS 2022

Fenomenler, bloggerlar ve/veya fikir 6nderleriyle
yapilan PR calismalari, etkinlikler ve workshoplar;
360 derece PR calismalari, dijital basinla yapilan isler
gibi tim dijital iletisim odakli projeler bu kategoride
yer alabilir.

Farkh Fikirler

Yeni fikirlerle 6ne c¢ikan, yaraticiligi zirveye tasiyan,
kesfedilmemis denizlere yelken acan tUm projeler
bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alacak
projeler icin en dnemli nokta, yenilik¢i ve yaratici
fikirlere odaklanmasidir. Kampanya Facebook,
Twitter, Youtube gibi populer kanallara ek olarak
Spotify, Pinterest, Twitch, sézlUkler, forumlar gibi
farkli mecralarda da yapilmis olabilir.

Fikir Onderi ve Influencer Kampanyasi
Markalar tarafindan sosyal medyada fikir

onderleri, uzmanlar veya fenomenler ile beraber
gerceklestirilen, marka mesajinin hedef kitleye etkili
sekilde ulastirildigl calisma ve kampanyalar bu
kategoriye katilabilir.

Gercek Zamanh Kampanya

Gundemdeki olaylara iliskin hazirlanan yaratici
kampanyalar ve sosyal medya paylasimlarinin
varistiglr Gercek Zamanl Kampanya kategorisi,
markalarin sosyal medyada hizli ve dogru karar
alma basarilarini degerlendirir. Bu kategoriye
katilacak proje, icerik ve kampanyalarin sosyal
medyadaki gindeme iliskin yaratici, hizli ve kullanici
etkilesimi odakli calismalarla gindeme dahil olmasi
gerekmektedir.

Icerik Pazarlama Kampanyasi

Sosyal medya kanallarinda paylasiimak Uzere 6zel
olarak Uretilen, yaraticihdi yiksek ve/veya hedef
kitleyle iletisimde farkhlik yaratan, seri veya tek her
tarla ileti, video, metin, animasyon, banner ve diger
icerik bu kategoride yer alabilir. Kategoriye yapilacak
basvurular, isin yaraticiligi ve sagladigi etki Gzerinden
degerlendirilecektir. Bu kategoriye basvurularda case
video zorunlu degildir.
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Kurumsal Blog

Markalar tarafindan kurumsal iletisim ve/veya
pazarlama iletisimi amaciyla olusturulan veya
kurumun yer aldigi sektérle ilgili belirli bir tema
Uzerine kurgulanan bloglar bu kategoriye katilabilir.
Bu kategoride yer alacak sitelerin blog formatinda
olmalari ve kurumun ana sitesi olmamalari
gerekmektedir. Kurum sitesi altinda yer alan blog
basliklari bu kategoriye katilabilir. Katilan kurumsal
bloglarin 1 Ocak 2021 - 1 Mayis 2022 dénemindeki
glincel calismalari degerlendirilecektir. Bu kategoriye
basvurularda case video zorunlu degildir.

Kurumsal Web Sitesi

Kurumlarin web sitelerini degerlendiren bu
kategoriye kurum, marka, Grin ve/veya hizmetler
icin hazirlanan tim kurumsal web siteleri katilabilir.
Bu kategoride yer alacak sitelerin kurumun ana web
sitesi olmasi gerekmektedir. Katilan web sitelerinin

1 Ocak 2021 - 1 Mayis 2022 déneminde hazirlanmis
veya yenilenmis olmalari gerekmektedir. Bu
kategoriye basvurularda case video zorunlu degildir.

Kiigik Bitceli Buyuk isler

Dijital diinyada klcUk bUtceler kullanarak blUyUk ses
getiren tiUm kampanyalar bu kategoriye basvurabilir.
Kampanya dahilinde viral yayilim, PR, fikir &nderi
ortakligi ve mecranin yaratici kullanimi gibi dinamikler
kullaniimis olabilir. Kampanyanin ana odak noktasinin
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube veya diger
sosyal medya kanallarinda olmasi gereklidir.

Bu kategoride yarisacak ¢alismalarda reklam satin
alma dahil toplam but¢cenin 100.000 TL altinda
olmasi ve basvuru esnasinda kullanilan bUtceyi
destekleyici veriler gereklidir.

Mikrosite Kampanyasi

Marka, Urln, hizmet veya 6zel glnler kapsaminda
hazirlanan kampanyalarda sosyal medyay! en

etkin ve yaratici sekilde kullanan mikrositelerin
degerlendirildigi kategoridir. Bu kategoride yer alacak
sitelerin kisa veya sinirli bir ddénem igin, bir kampanya
dahilinde hazirlanmis olmalari gerekmektedir.
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Kampanyalardan bagimsiz, uzun dénemli kullanilacak
veya bir kuruma ait web siteleri bu kategoriye
katilamaz. Bu kategoriye basvurularda case video
zorunlu degildir.

Mobil Odakli Kampanya

Markalar tarafindan mobil cihazlarda gdsterilmek
Uzere hazirlanan, mobil cihazlarin ézelliklerini
kullanan ve mobil kullanima odaklanan tim calisma
ve kampanyalar bu kategoriye katilabilir. Bu
kategoriye katilacak calismalarin ana odaginin mobil
olmasi gereklidir. Calismalar online ve offline diger
mecralarda da yer almis olabilir.

Mobil Uygulama

Mobil cihazlar icin hazirlanmis uygulamalarin
varistigl bu kategoriye iOS, Android veya diger
isletim sistemleri i¢cin native, hibrid veya web temelli
hazirlanmis tim mobil uygulamalar katilabilir. Bu
kategoride yer alacak uygulamalarin 1 Ocak 2021 -

1 Mayis 2022 déneminde hazirlanmis veya yenilenmis
olmalari gerekmektedir.

Online Medya Satin Alma

Bu kategoride sosyal medya reklamciliginin en
basarili ve/veya yaratici drnekleri dederlendirilir.
Kategoriye katilacak projeler sosyal medya disinda
da medya kullanimi yapmis olabilir. Burada 6n kosul,
yapilan satin almanin sosyal medya odakli olmasidir.
Bu kategoriye basvurularda case video

zorunlu degildir.

Online Offline Entegrasyonu

Dijital ile offline kanallarda butUnlesik yuratulen

tum calismalar bu kategoride yer alabilir. interaktif
etkinlikler, sosyal medyanin sahada kullanimi gibi
dijital ve dijital olmayan faaliyetleri birlestiren projeler
bu kategoride degerlendirilir.

Online Reklam

Sosyal medyada veya web sitelerinde yayinlanmak
Uzere hazirlanan, kullanicilar tarafindan yogun sekilde
izlenen video, interaktif ve farkli reklam formatlari
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bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alan
icerikler medya satin alma, rich media, reklam veya
fenomen iletisimi ile desteklenmis olabilir.

Ozel Giin Kampanyasi

Sosyal medyada 6nemli glnlere iliskin hazirlanan

en basarili icerikleri degerlendiren bu kategoriye 6zel
glnlerle ilgili gerceklestirilen tim projeler katilabilir.
Kampanyalarin resmi bayramlar, anneler ginU gibi
Ozel glnler, tim TUrkiye tarafindan takip edilen
organizasyonlar gibi spesifik glnlere iliskin calismalar
olmalari ve ilgili 6zel giinde veya 6ncesinde
yvayinlanmalari gerekmektedir.

Kategoriye katilan calismalar sosyal medya odakli
olmalidir. Calismalar web siteleri ve konvansiyonel
medya gibi diger kanallarla da desteklenmis olabilir.

Sayfa ve Topluluk Yonetimi

Dijital kanallarda hayran toplulugunu olusturup en

iyi yoneten, takipci kitlesiyle glgla iletisim kuran ve
marka elcileri ile ¢ift yonll iliskiler ydneten tim marka
iletisim stratejileri bu kategoride degerlendirilir. Bu
kategoriye basvurularda case video zorunlu degildir.

Sosyal CRM Yénetimi

Sosyal medyayi ve/veya dijital kanallari misteri
iliskileri ydnetiminde kullanan, dijital kanallarin
sagladigi anlik, ¢ift yénll ve bire bir iletisim
firsatlarini degerlendirerek muisteri memnuniyetini
arttirmayr amaclayan tim calismalar bu kategoride
degerlendirilir. Bu kategoriye kurumun kendisi veya
ajans, cagri merkezi gibi kurumun masteri iliskileri
yénetiminde aktif rol oynayan is ortaklari basvurabilir.
Bu kategoriye basvurularda case video

zorunlu degildir.

Sosyal Medya Kampanyasi

Sosyal medyayl merkez alan kampanyalarin yaristigi
bu kategoriye Facebook, Twitter, Instagram ve
YouTube basta olmak lzere tim sosyal medya
kanallarinda gerceklestirilen kampanyalar katilabilir.
Katilacak kampanyalarin temel odak noktasinin sosyal
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medya kanallari olmasi ve ana stratejinin sosyal
medya Uzerine kurgulanmis olmasi gerekmektedir.

Kampanya dahilinde mikro siteler, sosyal medya
uygulamalari, mobil uygulamalar ve konvansiyonel
mecra kullanimlari, sosyal medya kampanyasinin
destekleyici unsuru olarak yer alabilirler.

Sosyal Medyada Verinin Etkili Kullanimi
Web, sosyal medya, mobil, offline veya farkli
kanallardan elde ettigi veriyi yaratici ve etkili sekilde
kullanarak marka basarisini arttirmayi hedeflemis
olan, veri temelli tim sosyal medya kampanyalari
bu kategoride yer alabilir.

Sosyal Sorumluluk lletisimi

Dogrudan sosyal medya Uzerinden kurgulanan
veya sosyal medyaya uyarlanan yaratici ve/veya
etkili sosyal sorumluluk projeleri bu kategoride
yer alabilir. Proje/kampanya ticari bir kurulus veya
kar amaci gitmeyen bir organizasyon tarafindan
gerceklestirilmis olabilir.

Teknolojinin Yenilik¢i Kullanimi
Yeni teknolojileri yaratici ve/veya yenilikci sekilden
kullanan tim kampanyalar bu kategoriye basvurabilir.

Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Toplumsal cinsiyet esitligine pozitif katki saglamak
icin hayata gecirilen, kalip yargilarin kirilmasinda etkili
olmay! ve cinsiyet esitsizligi konusunda farkindalik
yaratmayi amaclayan tim projeler ve dijital
kampanyalar bu kategoride yarisabilir. Calismalar
online&offline mecralarda yer almis ve reklam veya
fenomen/fikir 6nderi iletisimiyle desteklenmis olabilir.

Viral Video

Sosyal medya kanallarinda veya web sitelerinde
vayinlanmak Uzere hazirlanan, temel yayilim
stratejisi viral pazarlama olan tim video icerikler
bu kategoride yer alabilir. Bu kategoride yer alan
icerikler medya satin alma, reklam veya fenomen
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iletisimi ile desteklenmis olabilir, ancak kampanyanin
ana etkisinin viral olmasi gereklidir.

YEREL YONETIM ILETISIMi

Yerel ydnetimlerin sosyal medya ve dijitaldeki iletisim
calismalari bu bélimde dederlendirilir. Katihmcilar
bu bélim altinda yarismak istedikleri kategorilere
basvuru yaparak yarismaya dahil olabilirler.

Ozel Giin lletisimi

Sosyal medyada énemli glnlere iliskin hazirlanan
en basarili kampanyalari, icerikleri ve calismalari
degerlendiren bu kategoriye Facebook, Twitter,
Instagram ve YouTube basta olmak Uzere bir veya
birden fazla sosyal medya kanalinda 6zel glnlerle
ilgili gerceklestirilen yerel yénetim calismalari
katilabilir.

Kampanyalarin resmi bayramlar, anneler ginu
gibi 6zel glnler, tim TUrkiye ya da belli bir yerel
boélge tarafindan takip edilen spesifik glnlere
iliskin calismalar olmalari ve ilgili 6zel gliinde veya
oncesinde yayinlanmalari gerekmektedir.

Kategoriye katilan ¢calismalarin sosyal medya odakli
olmalidir. Calismalar web siteleri ve konvansiyonel
medya gibi diger kanallarla da desteklenmis olabilir.
Bu kategoriye basvurularda case video

zorunlu degildir.

Ger¢cek Zamanlh lletisim

GUndemdeki olaylara iliskin hazirlanan yaratici
kampanyalar ve sosyal medya paylasimlarinin
varistigl Gercek Zamanl Kampanya kategorisi,
yerel ydnetimlerin sosyal medyada hizli ve dogru
karar alma basarilarini degerlendirir.

Bu kategoriye katilacak proje, icerik ve kampanyalarin
sosyal medyadaki glindeme iliskin yaratici, hizli ve
kullanici etkilesimi odakli calismalarla glindeme dahil
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olmasi gerekmektedir. Bu kategoriye basvurularda
case video zorunlu degildir.

Sosyal Sorumluluk lletisimi

Yerel ydnetimler tarafindan dogrudan sosyal medya
Uzerinden kurgulanan veya sosyal medyaya uyarlanan
yaratici ve/veya etkili sosyal sorumluluk projeleri bu
kategoride yer alabilir. Bu kategoriye basvurularda
case video zorunlu degildir.

SOCIALBRANDS
VERi ANALITIGIi ®DULLERI

SocialBrands Veri Analitigi Odilleri’nde sosyal medya
performansi en iyi olan markalar Deloitte
denetiminde hazirlanan SocialBrands verilerine

gobre 6dullendirilir.

Degerlendirme icin markalarin 1 Nisan 2021 - 1 Nisan
2022 ddénemindeki sosyal medya performanslarini
tamamen istatistiksel olarak 6lcimleyen sosyal
medya marka endeksi SocialBrands puanlari esas
alinir. SocialBrands Veri Analitigi Odulleri kazananlari
istatistiksel dlcimlemeyle belirlendigi icin bu b&lim
altindaki kategoriler basvuru gerektirmez.

SocialBrands Veri Analitigi Odilleri’nde asagidaki
kategorilerde 6diillendirme yapllir;
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\ i ANALITIGI ODULLERI KATEGORILERI:

m
el

Akaryakit
Aksesuar

Aligveris Merkezleri

- © D

Arag Kiralama

°—0
=2 Ayakkabi
; Bankalar

Bebek Urinleri

Bireysel Emeklilik ve Hayat Sigortalari

DEO

Boya

==

&%<@

Cafe

Cikolata

Dijital TV Platformiari
b Enerji Sirketleri
G€) Erkek Giyim
jm Ev Gelistirme
f?}@ Ev ve Yasam
& Evcil Hayvan
5 Fast Food
Gayrimenkul
% Gazl icecek
?}\ Gazsiz icecek

il

Gida Sirketleri
Giyim - Magazacilik
GUnlUk Giyim
Guvenlik

Havalimanlari

R e p B

Hava Yolu Sirketleri

*Veri Odulleri degerlendirme kriterlerini karsilamayan kategorilerde
odullendirme yapilmayabilir.
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ANALITIGI ODULLERI KATEGORILERI:

Holdingler

ic Giyim
iklimlendirme

ilag

insaat Firmalari
Kadin Giyim

Kahve Zincirleri
Kara Yollari Ulasim
Kargo Sirketleri
Kariyer

Katiim Bankalari
Kisisel Bakim

Kredi Kartlari

KUgUk Ev Aletleri
Lastik

Lojistik

Magazalar

Mekan ve Etkinlikler
Mobilya

Motosiklet
MuUcevherat
Muzeler

Network Pazarlama
Online Alisveris - Cocuk & Bebek
Online Aligveris - ilan

Online Alisveris - KUltor Sanat

*Veri Odulleri degerlendirme kriterlerini karsilamayan kategorilerde
oédullendirme yapilmayabilir.
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VERI

ANALITIGI ODULLERI KATEGORILERI:

Online Alisveris - Moda
Online Alisveris - Siparis
Online Bankacilik
Ofeller

Otomotiv Ureticileri
Otomotiv Yan Sanayi
Ozel ik Orta Egitim Kurumlari
Restoran

Saglik Kurumlari

Saglikl Yasam ve Spor
Seramik

Servis ve Platformlar
Sigortacilik

Sut Urdnleri

Teknoloji Marketleri
Teknoloji Ureticileri
Telekomunikasyon
Temel Gida

Temizlik

Tur Sirketleri
Universiteler

Vakif Universiteleri
Yazilim

Zincir Marketler

*Veri Odulleri degerlendirme kriterlerini karsilamayan kategorilerde
odullendirme yapilmayabilir.
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OZEL KATEGORILER

Ozel Kategorilerde yer alan kategorilerin
degerlendirmesi SocialBrands verileri dogrultusunda
gerceklesir ve basvuru gerektirmez.

Ozel Kategoriler’de asadidaki alanlarda
odullendirme yapillir.

¢ En Basarili Gastronomi Influencer’i

* En Basarili Saglikli Yasam Influencer’i

¢ En Basarili Ebeveyn & Cocuk Influencer’i
¢ En Basarili Glizellik Influencer’i

* En Basarili Seyahat Influencer’i

¢ En Basarili Moda Influencer’i

¢ En Basarili Celebrity

BRANDVERSE AWARDS 2022

FILM BOLUMU

SEKTOREL KATEGORILER

B2B

Hedef kitlesi bireyler degil, is ortaklari, sirketler olan
markalar icin ¢cekilmis reklam filmleri bu kategoriye
basvurabilir.

Dayanikhi Tiketim / Ki¢Uk Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, klicUk ev aletleri gibi tim
dayanikli tiketim markalari icin ¢ekilmis reklam
filmleri bu kategoriye basvurabilir.

E-Ticaret
E-ticaret markalari icin ¢ekilmis reklam filmleri bu
kategoriye basvurabilir.

Finans

Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlari, banka kartlari,
emeklilik, yatirim, sanal para servisleri, dijital ve
mobil bankacilik icin cekilmis reklam filmleri

bu kategoriye basvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari icin ¢ekilmis
reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

insaat
insaat firmalari ve yapi malzemeleri markalari icin
cekilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Kisisel Bakim
Kisisel bakim ve kozmetik markalari icin cekilmis
reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

AWARDS
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Medya / Eglence

Muzik, film, televizyon, kitaplar, haberler, dijital
platformlar ve diger tUm medya icin ¢cekilmis reklam
filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Organize Perakende

Farkli marka ve Urldn gruplarinin birlikte satildigi
alisveris merkezleri, zincir marketler, fast-food
zincirleri, kahve zincirleri, kafeler, restoranlar,
teknomarketler, yapi marketleri ve zincir magazalar
icin cekilmis reklam filmleri bu kategoriye
basvurabilir.

Otomotiv

Otomotiv ve otomotiv Urlnleri markalari icin cekilmis

reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Saghk

Hastaneler, saglik kurumlari, ila¢ sirketleri, tibbi
ekipman ve cihaz Ureticileri, discilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar icin Gretilmis
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Seyahat / Ulasim

Hava yollari, otobUs sirketleri, arac kiralama, tur
sirketleri, oteller ve toplu tasima markalari ¢cekilmis
reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Teknoloji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlar, tabletler,
akilli saatler), bilgisayar donanim ve yazilimlari,

VR cihazlari, fotograf makineleri vb. tim teknolojik
Uran Greten markalar icin ¢cekilmis reklam filmleri
bu kategoriye basvurabilir.

BRANDVERSE AWARDS 2022

Telekomiinikasyon
GSM operatérleri ve internet servis saglayicilari icin
cekilmis reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Temizlik

Ev ve diger mekanlarin temizliginde ve bakiminda
kullanilan temizlik ve hijyen Grlnleri icin ¢ekilmis
reklam filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Yiyecek / icecek
Yiyecek ve icecek markalari icin ¢ekilmis reklam
filmleri bu kategoriye basvurabilir.

Diger Sektorler

Yukaridaki sektérler disinda farkl bir sektérde
hizmet veren markalar icin ¢ekilmis reklam filmleri
bu kategoriye basvurabilir.
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MEDYA BOLUMU

Markalarin medya uygulamalarinda gdsterdikleri
basari bu bélimde degerlendirilir. Yaratici medya
calismalari, yenilik¢i uygulamalar ve ilham verici
medya kullanim fikirleri de bu bélimde yarisir.
Sektorel kategorilere basvuru yapacak her proje
valnizca 1 sektdre basvuru yapabilir. Ayni proje ile
birden fazla sektdre basvuru yapilamaz.

KANAL KATEGORILERI

Basin Kullanimi

Basili gazete ve dergi mecralarindaki reklam
alanlarinin kullanimi icin yapilan ¢alismalar bu
kategoride yarisir. Dijital gazete ve dergilerdeki
reklam alanlarinin kullanimi bu kategoriye basvuruda
bulunamaz.

Entegre Medya Kullanimi

Bu kategoride mecralarin kampanya kapsaminda ne
Olclide entegre kullanildigi dederlendirilir. Kategoriye
basvuracak islerin en az 3 farkli mecray!i kullanmis
olmasi gerekir.

Outdoor - Indoor Kullanimi

Billboardlar, yol panolari, tabelalar, otobUs duraklari,
bina ve arac giydirme, megalight, yer grafikleri vb.
acik hava reklam alanlari icin yapilan ¢alismalar ile
magdaza ve AVM gibi mekan ici reklam alanlarinda
yapilan calismalar bu kategoride yarisir.

Sesli Platform Kullanimi

Her tUrlU sesli platformdaki (radyo, podcast, muzik
indirme/dinleme platformlari vb.) reklam alanlarinin
kullanimi icin yapilmis yaratici calismalar

bu kategoride yarisir.

TV, Sinema ve Diger Ekran Kullanimi

Bu kategoride televizyon, VOD (Video-on-Demand)
platformlari, servis saglayicilari ve sinemalardaki
reklam alanlarinin kullanimi icin yapilan ¢calismalar
varisir. “Diger Ekran Kullanimlari” arasinda interaktif
ve dijital ekranlar da yer almaktadir.

Yaratici Ortam Kullanimi

Daha énce reklam mecrasi olarak kullaniimayan
mekan ve alanlarin 6zgln ve yaratici bicimde tanitim
kampanyalarinda kullanildigi calismalar bu kategoride
degerlendirilir.

MEDYADA MUKEMMELLIK

l¢géri ve Stratejide Mikemmellik

Bu kategoride tuketici intiyaclari ve icgorilerini
kullanarak marka konumlamasina ve hedeflerine
uygun bicimde olusturulmus medya stratejileri
degerlendirilir.

Medya Planlamada Mikemmellik

Bu kategoride markanin hedefleri dogrultusunda
medya mecralarinin nasil secildigi ve secilen
mecralarin yaratici kullanimlari degerlendirilir. Yapilan
basvurularda mesajin erisim ve frekans bilgileri
ayrintili olarak belirtilmelidir

Medya Uygulamasinda Mikemmellik

Bu kategoride basvuru sahipleriyle medya sahipleri
arasinda yapilan muzakerelerin medya kampanyasinin
yUrdtdlmesinde ve kampanya hedeflerine
ulasilmasindaki katkisi degerlendirilir.
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SEKTOREL KATEGORILER

B2B

Hedef kitlesi bireyler dedil, is ortaklari, sirketler olan
markalar icin ¢ekilmis medya c¢alismalari

bu kategoriye basvurabilir.

Dayanikh Tiketim / Kigcik Ev Aletleri
Mobilya, beyaz esya, klicUk ev aletleri gibi tim
dayanikli tiketim markalari icin Uretilmis medya
calismalari bu kategoriye basvurabilir.

E-Ticaret
E-ticaret markalari icin Uretilmis medya calismalari bu
kategoriye basvurabilir.

Finans

Bankacilik, sigortacilik, kredi kartlari, banka kartlari,
emeklilik, sanal para servisleri, dijital ve mobil
bankaclilik i¢cin Uretilmis medya calismalari bu
kategoriye basvurabilir.

Giyim ve Aksesuar
Giyim, ayakkabi ve aksesuar markalari icin Gretilmis
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Insaat

insaat firmalari ve yap! malzemeleri markalari
icin Uretilmis medya calismalari bu kategoriye
basvurabilir.

Kisisel Bakim
Kisisel bakim ve kozmetik markalari icin Uretilmis tim
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Medya / Eglence

Muzik, film, televizyon, kitaplar, haberler, dijital
platformlar ve diger tim medya icin Uretilmis medya
calismalari bu kategoriye basvurabilir.

BRANDVERSE AWARDS 2022

Organize Perakende

Farkl marka ve UrUn gruplarinin birlikte satildigi
alisveris merkezleri, zincir marketler, fast-food
zincirleri, kahve zincirleri, kafeler, restoranlar,
teknomarketler, yapi marketleri ve zincir magazalar
icin Uretilmis medya calismalari bu kategoriye
basvurabilir.

Otomotiv
Otomotiv ve otomotiv Urlnleri markalari icin Uretilmis
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Saghk

Hastaneler, saglik kurumlari, ila¢ sirketleri, tibbi
ekipman ve cihaz Ureticileri, discilik hizmetleri
alanlarinda hizmet veren markalar icin Gretilmis
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Seyahat / Ulasim

Hava yollari, otobUs sirketleri, arac¢ kiralama,
tur sirketleri, oteller ve toplu tasima markalari
icin Uretilmis medya calismalari bu kategoriye
basvurabilir.

Teknoloji Ureticileri

Bilgisayarlar, mobil cihazlar (telefonlar, tabletler,

akilli saatler), bilgisayar donanim ve yazilimlari, VR
cihazlari, fotograf makineleri vb. tim teknolojik tGrtn
Ureten markalar i¢cin hazirlanmis medya c¢alismalari bu
kategoriye basvurabilir.

Telekominikasyon
GSM operatérleri ve internet servis saglayicilari icin
Uretilmis medya calismalari bu kategoriye basvurabilir

Temizlik

Ev ve diger mekanlarin temizliginde ve bakiminda
kullanilan temizlik ve hijyen UrUnleri icin Gretilmis
medya calismalari bu kategoriye basvurabilir.
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Yiyecek / icecek
Yiyecek ve icecek markalari icin Gretilmis tim medya
calismalari bu kategoriye basvurabilir.

Diger Sektorler

Yukaridaki sektérler disinda farkl bir sektérde hizmet
veren markalar icin Uretilmis medya ¢alismalari bu
kategoriye basvurabilir.

MARKALI iCERIK

Marka mesajinin tlketiciyle bulusmasi hedefiyle
marka/Urin icin ézel olarak olusturulan ve markanin/
UrdnUn var olan bir icerige (film, dizi, TV programi,
oyun, kisa film, webisode, muzik videolari, streaming
servisleri vb.) basarili bir sekilde entegre edildigi
projeler bu boélimde yarisir. Advertorial uygulamalari
bu kategorinin kapsamina girmez.

TUKETICIYE DOKUNAN KAMPANYALAR

Markanin bir kampanya aracilidiyla tUketiciyle
arasinda bag kurmasina ve dijital ya da gercek
dinyada etkilesim yaratmasina yonelik yapilan
calismalar bu kategoride yarisir. Calismada elde
edilen etkilesim sonuclarinin basvuru dosyasinda yer
almasi énemlidir.

BRANDVERSE AWARDS 2022

VERININ ETKILi KULLANIMI

Verinin yaratici kullanimi, veri entegrasyonu, veriden
elde edilen icgdrlye dayali projeler dahil olmak Uzere
veri temelli tim kampanyalar bu kategoride yarisir.
Bu kategoriye yapilacak basvurular kampanyanin
baslangicinda veya bir noktasinda online veya offline
kanallar araciligiyla elde edilen verinin yaratici

ve etkili kullaniminin marka basarisina etkisini
gOstermelidir.

YENILIKCi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategoride marka konumlamasina ve hedeflerine
uygun olarak kampanya kapsaminda yenilikgi
teknolojilerinin kullanimi degerlendirilir. Yapay zek3,
sanal gerceklik, robot teknolojileri giyilebilir teknoloji
aranleri vb. kullanimlar bu kategoriye basvurulabilir.

YEREL KAMPANYALAR

Bolgesel/yerel ya da ulusal markalar tarafindan
yerel mecralar kullanilarak yalnizca belli bir bolge
icin Uretilmis tim yaratici pazarlama faaliyetleri ve
kampanyalar bu kategoride degerlendirilir.
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PR BOLUMU

Markanin itibarini gelistirmek, markanin/trinin hedef
kitlesiyle arasinda bad kurmak/guclendirmek adina
vaptigi tim yaratici PR c¢alismalari bu bélimde yarisir.

ETKIiLi iICERIK URETIMi

Marka kimligine ve mesajina uygun, hedef kitleyi
bilgilendirmek, edlendirmek ve ilham vermek,
etkilesim yaratmak icin olusturulan yaratici tim PR
icerikleri bu kategoride yarisir.

ETKINLIK CALISMALARI

Markanin tUketicileriyle bir araya geldikleri tim
yaratici online ve offline etkinlik projeleri bu
kategoriye basvurabilir.

KURUM iCi ILETISIM

Bu kategoriye kurulus icerisinde ¢alisanlarin
motivasyonunu arttirmaya ve kurum kimligini
benimsetmeye yonelik yapilan i¢ iletisim
faaliyetleriyle basvuru yapilabilir. Basvurular yapilan
calisma sonucunda calisanlar Gzerindeki etkisine dair
sonuclar géstermelidir.

KURUMSAL IMAJ VE ITIBAR YONETIMI

Bu kategoride kurum ya da markalarin dogrudan
satis ya da herhangi bir somut dénUs beklentisi
olmadan markanin/kurumun itibarini yikseltmeyi ve
imajina katki saglamay! amaclayan calismalar yarisir.
Kategori sponsorluk, PR projeleri, i¢ iletisim, halka arz
ve imaj vb. calismalari kapsar.

KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK

Kurum veya kuruluslarin etik ve sorumlu davranarak
topluma ve cevreye katki saglamak icin Grettigi tim
kampanyalar ve iletisim calismalari bu kategoride
yarisabilir.

KURUMSAL SURDURULEBILIRLIK
YONETIMI

Surdardlebilir bir gelecek icin kurum ve kuruluslarin
ekonomik, sosyal ve cevresel acidan strdurUlebilir
is stratejileri gelistirerek buna yodnelik yuruttikleri
iletisim calismalari bu kategoride yarisabilir.

LANSMAN / RELANSMAN iLETISIMi

Marka, Urln ya da hizmet icin dGzenlenen lansman
veya relansman c¢alismalari bu kategoriye
basvuruda bulunabilir.

SPONSORLUK CALISMALARI

Markanin is ve PR hedeflerini karsilamak ya da belli
bir konuda farkindalik yaratmak icin marka kimligine
ve hedef kitlesine uygun olarak gerceklestirdigi tim
sponsorluk calismalari veya ortaklik programlari bu
kategoride yarisir.
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SOSYAL SORUMLULUK
VE SURDURULEBILIRLIK

Ticari bir kurulus ya da kar amaci gitmeyen kurumlar
tarafindan, daha iyi bir dinya icin, toplumsal ve
cevresel sorunlarin ¢6zUmU ve farkindalik icin
gelistirilen tim sosyal sorumluluk ve strdUralebilirlik
projeleri bu bélim altindaki kategorilerde yarisir.

HAYVAN HAKLARI PROJELERI

Hayvan haklarina ve hayvanlarin yasam kosullarinin
iyilestirilmesine yonelik yapilan tim sosyal sorumluluk
projeleri bu kategoride yarisabilir.

HEDEFLER iCIN ORTAKLIKLAR

Klresel is birliklerinin uygulanmasi ve gelistirilmesi
icin hUikUmet, sivil toplum ve 6zel sektdrin bir araya
gelerek olusturduklari ortaklik projeleri bu kategoriye
basvuruda bulunabilir.

IKLIM DEGISIKLIGI ILE MUCADELE

Bu kategoriye iklim degdisikligi ve etkileriyle micadele
konusunda uygulanabilecek eylemlere ve toplumsal
bilin¢ olusturmaya yoénelik tim calismalar basvuruda
bulunabilir.

ISRAFLA MUCADELE

Bu kategoriye toplumda bireysel ve kollektif israfi
dnlemeye ve toplumu bu konuda bilin¢clendirmeye
yonelik yapilan tim calismalar basvuruda bulunabilir

BRANDVERSE AWARDS 2022

NITELIKLi EGITIM

Bu kategoriye egitimde firsat esitligi ve egditim
sorunlari hakkinda toplumda farkindalik yaratmaya,
sorunlari ¢cdzmeye, kapsayicl ve esitlik¢i egitimin
saglanmasina ve yasam boyu égrenme imkaninin
herkese sunulmasina yonelik yapilan projeler
basvuruda bulunabilir.

SAGLIKLI YASAM

Bu kategoriye bireyler icin saglikli yasami
destekleyen, genel saglik ya da spesifik hastaliklar,
saglik sorunlari hakkinda farkindalik olusturmak ya
da ¢6zUmUn parcasi olmak adina Uretilmis projeler
basvuruda bulunabilir.

SORUMLU URETIM VE TUKETIM

Bu kategoriye strdUruUlebilir Gretim ve tiketim
modellerinin uygulanmasina ydnelik dogal kaynak
tuketimini azaltarak kaynak ve enerji verimliligini
artirmaya odaklanan tim calismalar

basvuruda bulunabilir.

SU ALTINDA VE KARADA YASAM

Bu kategoriye okyanuslarin, denizlerin ve deniz
kaynaklarinin, kara ekosistemlerinin korunmasi ve
sUrdrulebilir kullanimina, iyilestirilmesine yodnelik
yapilan tim projeler basvurabilir. Projeler; sicaklik,
biyolojik cesitlilik, collesme, akimlar gibi
konularda olabilir.

AWARDS
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SURDURULEBILIR SEHIR VE
YASAM ALANLARI

Bu kategoriye sehirlerin kapsayicli, glvenli ve
sUrdarulebilir olmasina yénelik projeler basvuruda
bulunabilir. Yapilan calismalar sehirlerdeki altyapi
yetersizligi, hava kirliligi, trafik gibi sehirlerde sik
rastlanan sorunlara yoénelik olmalidir.

TEMIZ ENERJI PROJELERI

Bu kategoriye maliyeti dlstk, strdtrUlebilir ve
modern enerjiye erisimin saglanmasina ydnelik
yapilan tim sosyal sorumluluk calismalari
basvurabilir.

TEMIZ SU PROJELERI

Bu kategoriye herkes icin su ve sanitasyona erisimin
saglanmasina, suyun sdrdurulebilirligine yonelik
yapilan tim sosyal sorumluluk

calismalari basvurabilir.

TOPLUMSAL DAYANISMA PROJELERI

Markalarin; beklenmedik, ani gelisen ve toplumun
(lokal-global) bUyUk bir kismini etkileyen dogal
afetlere ve salginlara yonelik sorumluluk bilinciyle
hayata gecirdigi kampanyalar burada yarisir

TOPLUMSAL ESITLIK

Bu kategoride Ulkeler arasinda ve Ulke icindeki
esitsizliklerin azaltilmasina yénelik yapilan sosyal
sorumluluk ¢calismalari basvurabilir. Yapilan calismalar
ekonomik ya da statlye bagdli esitsizlik, yas, cinsiyet,
Irk, saglik sorunu, etnik ya da dini kdkene bagl
esitsizliklere yonelik olabilir.

STRATEJI BOLUMU

Marka adina yapilan tim iletisim faaliyetleri ve
kampanyalarinin ardinda yer alan, isin basariya
ulasmasini saglayan &zgln ve etkili marka stratejileri
bu bélimde degerlendirilir.

CESUR MARKALAR

Bir markanin kendi marka kimligi kapsaminda
olusturdugu kaliplardan siyrilarak veya toplumda
genel gecer olarak kabul edilmis kavram ve konularda
Urettigi carpici, ezber bozan, ve sira disi tim
kampanyalar bu kategoride yarisabilir.

KUGUK BUTCELI BUYUK iSLER

DusUk butcelerin veya kaynaklarin etki yaratmasi

icin stratejik olarak nasil etkili ve yaratici bicimde
kullanildigi bu kategoride degerlendirilir. Bu
kategoriye Social Media Awards Turkey Sosyal Medya
ve Dijital béliumU altinda katilan isler ikinci kez Strateji
bélumU altinda katilamaz.

SURDURULEBILIR BASARI

Bir markanin minimum 3 yil ya da uzun sUredir
basari ile strdlirdigu kampanyalar bu kategoride
degerlendirilir.
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TAZE REKLAMVERENLER

Bu kategoride sektdre yeni girmis ya da reklam
yatirimi yapmaya yeni baslamis markalarin pazarlama
stratejileri degerlendirilir.

YENIDEN DOGAN MARKALAR

Pazarda istedigi etkiyi yaratamayan markalarin son 9
ay icerisinde etkili bir ilerleme gdstermesini saglayan
pazarlama stratejileri bu kategoride degerlendirilir.

SEKTORU GELISTIREN STRATEJILER

Marka kurum ya da kuruluslari gelistirdigi yenilikgi

is stratejileriyle ileriye gotlren, faaliyet gosterdigi
sektord gelistirip farkh bir bakis acisi kazandiran,
sektorde rekabetin artmasini tetikleyen tim projeler
bu kategoride yarisir. Basvuru sahipleri var olan bir
sektorde yaptigi calismalarla katilim gosterebilecegi
gibi basli basina yeni bir is kolu/imkani yaratilmasina
katkida bulunmus olabilir.

YENI i$ FiKiRLERI

Lansmani 1 Ocak 2021 - 1 Mayis 2022 dénemi
icerisinde gerceklestirilmis, yeni bir is modeli sunan,
kendi kategorisini yaratan/genisleten markalarin
veya var olan bir markanin yeni Grini/hizmeti bu
kategoride degerlendirilir.
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MARKA DENEYIMI
BOLUMU

Markalarin hedef kitleleriyle yaratici ve 6zgln
yontemlerle bulusmasina olanak saglayarak
musteriler icin deneyim sunan projeler bu bdélimde
yarisir.

METAVERSE KULLANIMI

Metaverse’ln dijital evreninde éne ¢cikan marka
calismalari, kampanyalari ve etkinlikleri bu kategoriye
katilabilir. Kategorinin temel odak noktasi, yapilan
calismalarin Metaverse 6zelinde kurgulanip hayata
gecirilmis olmasidir.

NFT KULLANIMI

Non Fungible Token adl dijital varligi marka

adina yapilan projelere entegre ederek kullanan
kampanyalar bu kategoriye katilabilir. Katilim
gobsterecek kampanyalarin NFT’yi odak noktalarina
almis olmasi ve iletisimlerini bu odakta yapmis
olmalari gerekmektedir.

VR/AR TEKNOLOJi KULLANIMI

Bir markanin pazarlama stratejisi dogrultusunda
hazirlanan tim sanal gerceklik veya artiriimis
gerceklik kampanyalari ve uygulamalari bu
kategoride yarisir.
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360 DERECE ENTEGRE
MARKA DENEYIiMi

Markalarin online veya offline ortamlarda musteriyle
ilk temas anindan satis ve destek slreclerine

kadar musteri deneyiminin her adimdaki stratejik
planlamalari bu kategoride degerlendirilir.

DIJITALDE MUSTERI DENEYiMi

Marka veya UGrindn tUketici kitlesine dijitalde sundugu
marka deneyimi projeleri bu kategoride yarisir.

DOGRUDAN PAZARLAMA
KAMPANYALARI

Markanin hedef kitlesiyle arasinda bagdlilik yaratan,
satin almaya tesvik eden ve sonuclari dlcllebilen
pazarlama kampanyalari bu kategoride yarisir

FiZIKSEL MUSTERI DENEYiMi

Marka veya UrtnUn tUketici kitlesine fiziki bir ortamda
sundugu canli marka deneyimi projeleri
bu kategoride yarisir.

MARKALI OYUN DENEYIiMi

MUsterinin marka ile etkilesim kurabildigi marka
adina 6zel olarak hazirlanmis ya da mevcut oyunlar
araciligiyla saglanmis marka deneyimleri

bu kategoride yarisir.
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CRAFT BOLUMU

Marka mesajini iletmek icin reklamda kullanilan
gorsel, metin ve muUzik gibi 6Jelerin nasil kullanildigi
ve yaratici calismaya sagladigi katki bu bélimde
degerlendirilir.

METIN YAZIMI

Marka iletisiminde yer alan calismalar icin 6zel olarak
Uretilmis yaratici metinler bu kategoriye basvurabilir.
Basvurulan icerik; reklam senaryosu, diyalog, web
sitesi, mikrosite veya kurumsal blog i¢cin hazirlanmis
bir metin olabilir.

MUZIK VE SES TASARIMI

Bir markaya ait reklam veya kampanya iceriginde
kullanmak UGzere hazirlanmis tim orijinal, editlenmis
ve adaptasyon calismasiyla yaratilmis mizik ve ses
calismalari bu kategoride yarisir. Kullanilan mazik
marka adina 6zel olarak bestelenmis ya da adapte
edilmis olabilir.

TASARIM KATEGORILERI

Afis Tasarimi

Bir marka, kurum ya da kurulus icin tanitim ya da
duyuru gibi amaclarla 6zel olarak hazirlanmis afis
tasarim calismalari bu kategoride yarisir.

Ambalaj Tasarimi

Yarismanin uygulama dénemi icerisinde hazirlanmis
yva da yenilenmis tiUm ambalaj tasarimlari

bu kategoride yarisir.
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Animasyon Tasarimi

Bir markanin, kurumun ya da kurulusun iletmek
istedigi mesaja uygun olarak hazirlanmis iki veya U¢
boyutlu animasyonlar bu kategoride yarisir.

Grafik Tasarim

Bir marka, kurum ya da kurulus icin ézel olarak
hazirlanmis grafik tasarim calismalari bu kategoride
yarisir. Basvurularda calismanin kullanildigi medya yer
almak zorundadir.

lHlostrasyon

Bir marka, kurum ya da kurulus icin 6zel olarak
hazirlanmis illistrasyon calismalari bu kategoride
yarisir. Basvurularda ¢calismanin kullanildigi medya yer
almak zorundadir.

Kullanici Deneyimi Tasarimi (UX / Ul)
Dijital mecralardaki kullanici deneyimi tasarimlari bu
kategoride degerlendirilir.

Kurumsal Kimlik Tasarimi

Bir marka, kurum ya da kurulus i¢in yeni tasarlanan
ya da iyilestirmeye, degdisime gidilen kurumsal kimlik
calismalari bu kategoride yarisir.

Tasarimda Metin Kullanimi

Marka, kurum ya da kurulusun iletisiminde kullanilan
gobrselin tasariminda (gérsel, tipografi, kaligrafi

vb.) yer alan metinlerin kullanimi bu kategoride
degerlendirilir.

Yayin Tasarimi

Bu kategoride kitap kapadl, gazete, dergi, katalog,
takvim vb yayinlanmis ve ¢cogaltiimis

tasarimlar yarisir.
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BASVURU

Brandverse Awards basvurulari
www.brandverseawards.com adresi Gzerinden
online olarak yapilmaktadir.

Kurumlar adina basvuruda bulunan kisi, kendi
belirleyecedi kullanici ismi ve sifre ile girebilecedi
hesabl site Uzerinden acabilir ve bu hesap Uzerinden
tum basvurularini yapabilir; 6deme bilgilerini,
yarismaya kabul ve benzeri detaylari gorebilir.

Brandverse Awards icin yarismaya

1 Ocak 2021-1 Mayis 2022 tarihleri arasinda
Tarkiye’de ilk kez yayinlanmis, gerceklesmis veya
uygulanmis tim proje ve calismalar katilabilir.

Son basvuru tarihi 12 Mayis 2022 saat 23.59'dur.
Gerek gorildagu takdirde basvuru sUresi uzatilabilir.

Katilimcilar, son basvuru tarihine kadar actiklari
hesap Uzerinden yarisma basvurusunda degisiklikler
yapabilir. Kampanya fikrini aciklayacaginiz bolim,
jarinin projeniz ile ilgili ilk okuyacadi alandir. Bu alani
doldururken mimkUn oldugunca projenizden yalin ve
aclk bicimde bahsetmelisiniz.

Social Media Awards Turkey Sosyal Medya ve

Dijital bolum altindaki kategorilerin bazilari icin
basvurularda case video zorunlulugu bulunmaktadir.
Bu béliumUn kategorilerinde aksi belirtiimedigi strece
maksimum 2 dakika uzunlugundaki case video
basvuru esnasinda sisteme yUklenmelidir. Videolarin
dakika sinirini asmasi halinde yalnizca ilk 2 dakikasi
jari Gyelerine izletilir.

Sosyal Medya ve Dijital bélim disindaki diger tim
bolimlerin basvurularinda case video zorunlu
olmamakla birlikte tim katilimcilara case video
hazirlamari &nerilmektedir.
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Basvurularim icin Case Video
Hazirlamali Miyim?

Projenizin baslangic¢ fikri, stratejisi, asamalari,
sonuclari ve gbérsel materyalleri ile birlikte
hazirlayacagdiniz case video ile basvuru yapmak
projenizin bir bGtln olarak incelenmesine yardimci
oldugu gibi projenizin hatirlanirligini artirarak
puanlama asamasinda jlri Gyelerine fayda sagliyor.

Jari Gyelerimizin kampanyanizi ilk defa gérlyor
olabilecedini g6z déninde bulundurarak
hazirlayacaginiz 2 dakikalik case videonuzda
projenizin amaclari, yapisi, hangi kanallarda
gerceklestigi, gérsel kesitleri, hedef kitleye
nasil dokundugu ve nasil bir basari elde ettigini
anlatmanizi tavsiye ederiz.

DEGERLENDIRME

Yarismaya basvuru kabul edilen tim kategorilerin
degerlendirmesi juri Gyeleri tarafindan yaplilir.

Juri Qyeleri tarafindan yapilan degerlendirme iki
asamada gerceklesir. On eleme sirecinde jiri
Uyeleri dijital ortamda tim projeleri dederlendirerek
kisa listeyi belirler.

Kisa liste oylamasi sonrasinda dlzenlenen jUri
toplantisinda ise her kategorinin en basarili 3 isi
Altin, GUmUs ve Bronz &édullerin sahibi olur. Bir
projenin 6dul kazanabilmesi icin 1-10 arasi yapilan
puanlama sonucunda ortalama puani minimum 6
olmalidir.

Juri Qyeleri gerekli gdérmeleri durumunda bir
kategoride 2 GUmUs ve/veya 2 Bronz olmak Uzere
daha fazla édullendirme yapabilir, ancak Altin 6dul
ayni kategoride yalnizca bir kere verilir.

Yarismada Social Media Awards Turkey Sosyal
Medya ve Dijital boélimuU altinda yer SocialBrands
Veri Analitigi Odulleri kazananlari SocialBrands
Sosyal Medya Marka Endeksi’ne gére markanin
gbstermis oldugu sosyal medya performansi
dogrultusunda tamamen istatistiksel

olarak belirlenir. Her kategoride 1 Nisan 2021-

1 Nisan 2022 tarihleri arasindaki SocialBrands
verilerine gbre en yluksek puani alan ilk G¢ marka
odullendirilir. Kisi/grup odakli kategorileri iceren
Ozel Kategoriler’in degerlendirmesi de yine
SocialBrands verileri dogrultusunda gercgeklestirilir.

Brandverse Awards’ta yer alan her bdlum icin jari
Uyeleri tarafindan en yUksek puan ortalamasina
sahip calismalar “Grand Prix” ile 6dUllendirilir.
Social Media Awards Turkey Sosyal Medya ve
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IZ__)ijitaI altinda yer alan SocialBrands Veri Analitigi
Odulleri Grand Prix’i ise 1 Nisan 2021-1 Nisan 2022
déneminde en yUksek skora sahip markaya verilir.

¢ Yarismanin tim degerlendirme slreclerinde
Deloitte Turkiye aktif olarak yer alir. Degerlendirme
etaplarinda projelerin elde ettigi tim puanlar
Deloitte Turkiye’ye anlik ve acik olarak sunulur.
Veriye dayali 6dullendirme yapilan SocialBrands
Veri Analitigi Odulleri bdlimUnde ise hesaplamaya
ait tim detaylar ve puanlar Deloitte TUrkiye ile
paylasilir. Yarismanin kazananlari Deloitte Turkiye
onay! ardindan ilan edilir.

KATILIM
KOSULLARI

* Yarismaya katilim basvurusu, isi olusturan
reklamveren, reklam ajansi, proje ajansi veya medya
ajansindan herhangi biri tarafindan yapilabilir.
Fikrin gelisimi ve uygulama slrecine birden
fazla ajans katki saglamissa kinyede belirtilmesi
gerekmektedir.

e TUm boélumler ajans, mecra ve reklamveren
firmalarinin basvurularina aciktir.

e Yarismacilar i¢in basvuru sayisinda bir sinirlama
yoktur. Ayni proje/kampanya ile birden fazla
kategoriye basvuru yapilabilir. Her kategori icin ayri
bir basvuru formu doldurulmalidir.

* Medya ve Film bélimlerinde yer alan sektérel
kategorilerde ayni proje ile birden fazla
basvuru yapilamaz.

Yurt disinda tasarlanmis, ancak Turkiye
adaptasyonunda Turkiye’den kreatif katki olan isler
de yarismaya jurinin onaylamasi kosuluyla katilabilir.

Jri Gyeleri uygun gérmeleri durumunda bir
projeyi farkli bir kategoride degerlendirme hakkina
sahiptir. Basvuru sahibi degisikligi kabul etmez

ve basvurusunu geri cekerse basvuru Ucreti iade
edilmez.

Yarismaya katilan ¢alisma fikirleri 6zgln olmahdir.
Juri Gyeleri oy ¢cokluguyla calismanin ézglin
olmadigina kanaat getirirse, calismayi diskalifiye
etme yetkisine sahiptir. Bu durumda basvuru Ucreti
iade edilmez.

Basvuru asamasinda yUklenen materyaller jdrinin
projeyi acikgca gorip anlamasina olanak saglayacak
kapsamda olmalidir.

Materyalleri dogrudan dosya ya da link olarak
yukleyebilirsiniz. Link olarak yapilan paylasimlar
sifre gerektirmemelidir. Sisteme yUklenen dosyalar
maksimum 300 MB boyutunda olmalidir.

Sosyal Medya ve Dijital bolimde aksi belirtiimeyen
kategorilerin basvurularinda maksimum 2 dakika
uzunlugunda case video yer almasi zorunludur.
Video uzunlugunun 2 dakikayi asmasi halinde jdri
Uyelerine videonun yalnizca ilk 2 dakikasi izletilir.

Brandverse Awards ile paylasilan case calismalari
ve projeye ait materyaller yarismayla ilgili her tarlG
tanitim ve yayinlarda kullanilabilir. Katilimcilar
yarismaya katilirken bu kurali kabul eder ve
paylasilan iceriklerin kullaniimasi durumunda telif
talep edemez.

Basvuru Ucreti son basvuru ginine kadar
ddenmeyen projeler degerlendirmeye dahil
edilmeyecektir.




//‘R N
BRANDVER§5- BRANDVERSE AWARDS 2022 BRANDVERSE AWARDS 2022 BRANDVERSE:
AWARDS AWARD S—~

ODEME

Yarisma kategorilerine yapilacak her bir basvurunun
bedeli 950 TL + KDV seklindedir. Belirtilen Ucretler
valnizca yarismaya katilm bedelidir. Odul Gretim
Ucretleri ve 6dul toreni etkinligi bileti dahil degdildir.

Odeme www.brandverseawards.com sitesindeki
Katilm Kosullarinda belirtilen banka hesabina
havale olarak yaplilir. Katilim bedelleri i¢in fatura
dlzenlenmektedir. Fatura icin iletilmesi gereken
bilgiler basvuru asamasinda yarismacilara bildirilir.

Her kategori basvurusu ayri olarak degerlendirilir.
Ayni calisma ile birden fazla kategoriye basvuru
yvapildiginda, her basvuru icin ayri basvuru

Ucreti 6denir.

Basvuru 6demelerini yaparken aciklama kismina
basvuruya ait 4 haneli basvuru kodunun girilmesi
gerekmektedir. Birden fazla basvuru icin toplu
6demelerde tim basvuru kodlari aciklama
alanina girilmelidir.

Basvuru kodlarinin agiklama kismina sigmamasi
durumunda 6édemesi yapilan basvurulara ait tim
basvuru kodlari, dekont ile birlikte contact@
brandverseawards.com adresine e-posta ile
iletilmelidir. Basvuru kodu iletilmeyen projelerin

onaylari yapilmaz ve degerlendirmeye dahil edilmez.

ILETISIM

Brandverse Awards ile ilgili tim sorulariniz i¢cin
bize ulasabilirsiniz.

(0212) 293 80 00
contact@brandverseawards.com

Gelismelerden haberdar olmak i¢cin sosyal medyada
bizi takip edin!
f BrandverseAwards
3 BrandverseA
BrandverseAwards
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